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IMPRESO SOLICITUD PARA VERIFICACION DE TITULOS OFICIALES
1. DATOS DE LA UNIVERSIDAD, CENTRO Y TITULO QUE PRESENTA LA SOLICITUD

De conformidad con €l Real Decreto 1393/2007, por €l que se establece la ordenacion de las Ensefianzas Universitarias Oficiales

Fecha: 08/02/2022

UNIVERSIDAD SOLICITANTE CENTRO CODIGO
CENTRO
Universidad Pontificia Comillas Centro de Ensefianza Superior Alberta 07009045

Giménez

NIVEL

DENOMINACION CORTA

Grado

Publicidad y Relaciones Publicas

DENOMINACION ESPECIFICA

Graduado o Graduada en Publicidad y Relaciones Publicas por la Universidad Pontificia Comillas

NIVEL MECES

22

RAMA DE CONOCIMIENTO CONJUNTO
Ciencias Socialesy Juridicas No

HABILITA PARA EL EJERCICIO DE PROFESIONES
REGULADAS

NORMA HABILITACION

NOMBRE Y APELLIDOS

‘
o

CARGO

ENRIQUE SANZ GIMENEZ-RICO

Rector

Tipo Documento

NUmer o Documento

NIF

NOMBRE Y APELLIDOS

131161327

CARGO

ENRIQUE SANZ GIMENEZ-RICO

Rector

Tipo Documento

NUmero Documento

NIF

NOMBRE Y APELLIDOS

131161327

CARGO

JuliaMarfaViolero Alvarez

Directoratitular CESAG

Tipo Documento

NUmero Documento

NIF

01925959P

2. DIRECCION A EFECTOS DE NOTIFICACION

en el presente apartado.

A los efectos de la préactica de laNOTIFICACION de todos | os procedimientos relativos ala presente solicitud, las comunicaciones se dirigiran ala direccion que figure

DOMICILIO CODIGO POSTAL MUNICIPIO TELEFONO
C/ Alberto Aguilera 23 28015 Madrid 630453260
E-MAIL PROVINCIA FAX
rector@comillas.edu Madrid 915413596
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3. PROTECCION DE DATOS PERSONALES

De acuerdo con lo previsto en laLey Organica 5/1999 de 13 de diciembre, de Proteccién de Datos de Carécter Personal, se informa que los datos solicitados en este
impreso son necesarios para la tramitacién de la solicitud y podréan ser objeto de tratamiento automatizado. La responsabilidad del fichero automatizado corresponde
al Consegjo de Universidades. Los solicitantes, como cedentes de los datos podran ejercer ante el Consejo de Universidades |os derechos de informacién, acceso,
rectificacion y cancelacion alos que serefiere el Titulo |11 delacitada Ley 5-1999, sin perjuicio de lo dispuesto en otra normativa que ampare los derechos como

cedentes de |los datos de carécter personal.

El solicitante declara conocer los términos de la convocatoriay se compromete acumplir los requisitos de la misma, consintiendo expresamente la notificacion por
medios teleméticos a los efectos de lo dispuesto en el articulo 59 de la 30/1992, de 26 de noviembre, de Régimen Juridico de las Administraciones Publicas'y del

Procedimiento Administrativo Comun, en su version dada por la Ley 4/1999 de 13 de enero.
En: Madrid, AM 20 de octubre de 2021
Firma: Representante legal de la Universidad
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1. DESCRIPCION DEL TiTULO
1.1. DATOSBASICOS

Identificador : 2503099

Fecha: 08/02/2022

NIVEL DENOMINACION ESPECIFICA CONJUNTO | CONVENIO CONV.
ADJUNTO
Grado Graduado o Graduada en Publicidad y Relaciones No Ver Apartado 1:
Publicas por la Universidad Pontificia Comillas Anexo 1.

LISTADO DE MENCIONES

No existen datos

RAMA

ISCED 1

ISCED 2

Ciencias Sociaesy Juridicas

Marketing y publicidad

Periodismo

NO HABILITA O ESTA VINCULADO CON PROFESION REGULADA ALGUNA

AGENCIA EVALUADORA

AgenciaNacional de Evaluacién de la Calidad y Acreditacion

UNIVERSIDAD SOLICITANTE

Universidad Pontificia Comillas

LISTADO DE UNIVERSIDADES

CODIGO

UNIVERSIDAD

033

Universidad Pontificia Comillas

LISTADO DE UNIVERSIDADES EXTRANJERAS

CODIGO

UNIVERSIDAD

No existen datos

LISTADO DE INSTITUCIONES PARTICIPANTES

No existen datos

1.2. DISTRIBUCION DE CREDITOSEN EL TITULO

CREDITOSTOTALES

CREDITOS DE FORMACION BASICA

CREDITOSEN PRACTICASEXTERNAS

240

60

12

CREDITOSOPTATIVOS

CREDITOS OBLIGATORIOS

CREDITOS TRABAJO FIN GRADO/
MASTER

18 144 6
LISTADO DE MENCIONES
MENCION CREDITOSOPTATIVOS

No existen datos

1.3. Universidad Pontificia Comillas

1.3.1. CENTROSEN LOSQUE SE IMPARTE

LISTADO DE CENTROS

CODIGO

CENTRO

07009045

Centro de Ensefianza Superior Alberta Giménez

1.3.2.1. Datos asociados a centro

1.3.2. Centro de Ensefianza Superior Alberta Giménez

TIPOS DE ENSENANZA QUE SE IMPARTEN EN EL CENTRO

PRESENCIAL

SEMIPRESENCIAL

VIRTUAL

Si

No

No

PLAZAS DE NUEVO INGRESO OFERTADAS

PRIMER ANO IMPLANTACION

SEGUNDO ANO IMPLANTACION

TERCER ANO IMPLANTACION

60

60

60

CUARTO ANO IMPLANTACION

TIEMPO COMPLETO

60

ECTSMATRICULA MINIMA

ECTSMATRICULA MAXIMA
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Fecha: 08/02/2022

PRIMER ANO 30.0 60.0
RESTO DE ANOS 30.0 78.0
TIEMPO PARCIAL
ECTSMATRICULA MINIMA ECTSMATRICULA MAXIMA
PRIMER ANO 12.0 30.0
RESTO DE ANOS 12.0 30.0
NORMAS DE PERMANENCIA
http://www.upcomillas.es/verificalNormativaCESA G.pdf
LENGUASEN LAS QUE SE IMPARTE
CASTELLANO CATALAN EUSKERA
Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES
No No Si
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS
No No

4170
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2. JUSTIFICACION, ADECUACION DE LA PROPUESTA Y PROCEDIMIENTOS
Ver Apartado 2: Anexo 1.

3. COMPETENCIAS

Identificador : 2503099 Fecha: 08/02/2022

3.1 COMPETENCIASBASICASY GENERALES

BASICAS

CB1 - Que los estudiantes hayan demostrado poseer y comprender conocimientos en un area de estudio que parte de labase de la
educacion secundariageneral, y se suele encontrar aun nivel que, si bien se apoya en libros de texto avanzados, incluye también
a gunos aspectos que implican conocimientos procedentes de la vanguardia de su campo de estudio

CB2 - Que los estudiantes sepan aplicar sus conocimientos a su trabajo o vocacion de una forma profesional y posean las
competencias que suelen demostrarse por medio de la elaboracién y defensa de argumentos y la resolucion de problemas dentro de
su &rea de estudio

CB3 - Que los estudiantes tengan la capacidad de reunir e interpretar datos rel evantes (normalmente dentro de su area de estudio)
para emitir juicios que incluyan unareflexion sobre temas relevantes de indole social, cientificao ética

CB4 - Que los estudiantes puedan transmitir informacién, ideas, problemasy soluciones a un publico tanto especializado como no
especiaizado

CB5 - Que los estudiantes hayan desarrollado aquellas habilidades de aprendizaje necesarias para emprender estudios posteriores
con un ato grado de autonomia

GENERALES

CG 01 - Expresarse con fluidez y eficacia comunicativa en las |lenguas oficiales de la Comunidad Auténoma de formaoral y escrita
y saber sacar partido de los recursos lingtiisticos y literarios mas apropiados para cada medio de comunicacion y cadatipo de
publico de acuerdo con un nivel equivalente a C1 correspondiente al Marco Comun Europeo de Referencia paralas Lenguas, en
relacion alas lenguas oficiales de la Comunidad Auténoma para el ambito especifico de los estudios de comunicacion.

CG 02 - Expresarse de formabasica, oral y escrita, en unalengua extranjera de acuerdo con un nivel equivalente a B2
correspondiente a Marco Com(in Europeo de Referencia paralas Lenguas, en relacion unalengua extranjera para el ambito
especifico de los estudios de comunicacién

CG 03 - Conocer y utilizar con eficacia comunicativa los sistemas y recursos informaticos y sus aplicaciones interactivas (por
gemplo: foros, blogs, redes sociaes, microblogging) en el entorno de la cultura digital.

CG 04 - Conocer € estado del mundo y de la comunicacion, asi como de su evolucion histéricareciente y comprender sus
diferentes pardmetros (politicos, econdmicos, culturales, estéticosy religiosos) para su aplicacion en la actividad profesional.

CG 05 - Conocer las estructurasy politicas de la comunicacién anivel local, naciona e internacional paralaactividad profesional.

CG 06 - Desarrollar la capacidad analitica para la diseccion, comprension y andlisis de los diferentes relatos y de formatos textuales
en el contexto mediético, cultural y social actual.

CG 07 - Conocer el mercado audiovisual, las fuerzas que lo conforman y su légicainternay gestionar y promocionar contenidos en
diferentes soportes convencionales o de nueva aparicion.

CG 08 - Conocer, comprender y analizar criticamente larelacion entre la prensa, |os productos audiovisuales o los formatos
convergentes y los diversos factores socioculturales que intervienen en larecepcion y el consumo parael andlisis, disefio y gestion
de laoperativa profesional en la comunicacion.

CG 09 - Conocer y utilizar los procesos de ideacion y de la narrativa audiovisual y elaborar guiones audiovisuales paralos
diferentes soportesy plataformas.

CG 10 - Saber gestionar |os procesos expresivos y tecnol 6gicos implicados en la direccion, produccion y postproduccion de los
diversos productos escritos o audiovisuales o l0s huevos formatos resultado de la convergencia digital.

CG 11 - Saber vaorar laobraaudiovisual desde el punto de vista estético parael andlisis o latoma de decisiones profesionales.

CG 12 - Reflexionar criticamente sobre lainfluencia que tienen los medios de comunicacién en la sociedad, desarrollando sus
funciones de formar, informar y entretener.

CG 13 - Conocer lareaidad social, cultural, politicay de los medios de comunicacién y susinterrelaciones en €l contexto espafiol,
europeo e internacional.

CG 14 - Conocer la éticay ladeontologiadel profesional de la comunicacion asi como su ordenamiento juridico, tanto en lo
referente ala préctica profesional como alos limites de lalibertad de expresion y |as circunstancias préacticas.

3.2 COMPETENCIAS TRANSVERSALES

CT 01 - Ser capaz de comprender y producir unaamplia variedad de textos asi como expresarse de forma oral y escrita con fluidez
y correccion en las lenguas oficialesy, a menos, en unalengua extranjera.
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CT 02 - Ser capaz de analizar y construir mensajes utilizando medios de expresion iconogréficos, informéticosy gréaficos para
Ilevar a cabo lafuncién propia del comunicador

CT 03 - Usar las Tecnologias de la Informacion y la Comunicacion en su desarrollo profesional.

CT 06 - Disefiar, construir y gestionar proyectos innovadoresy creativos desde una vision éticay respetuosa con €l papel delos
agentes implicados, en el marco de la comunicacion.

CT 04 - Observar, analizar y procesar informaciones relevantes, saber relacionarlasy contextualizarlasy ser capaz de
argumentarlas, para emitir juicios fundamentados cientificamente.

CT 05 - Identificar problemasy sus posibles soluciones y saber tomar decisiones eficaces en el marco de la comunicacion.

CT 07 - Aplicar los conocimientos adquiridos y resolver los obstacul os que surjan en la préctica de la comunicacion .

CT 08 - Trabajar en equipo.

CT 09 - Saber buscar |as claves interpretativas de cual quier fenémeno natural, social, econdémico, histérico y politico.

CT 10 - Conocer y respetar ladiversidad y la multiculturalidad.

CT 11 - Saber aplicar los principios del humanismo cristiano promoviendo laintegracion y participacion de todas las personas de
acuerdo con los principios de lajusticia social .

CT 12 - Ser capaz de trabajar de manera autonoma adaptando las estrategias de aprendizaje a cada situacion.

3.3 COMPETENCIASESPECIFICAS

CE 01 - Conocer y entender las estructuras y politicas econémicas, psico-sociales, culturales y demogréficas de la comunicacion
publicitariay las relaciones publicas.

CE 02 - Ser capaz de crear el mensaje persuasivo publicitario, desarrollando elementos graficos, imagenes, simbolos o textos o
cualquier otro recurso con potencialidad comunicativa

CE 03 - Saber gestionar el tiempo, con habilidad parala organizacion y temporalizacion de las tareas dentro de los procesos de
gercicio delaprofesion.

CE 04 - Saber gjercer como profesional, cumpliendo las funcionesy resolviendo problemas, en una agencia publicitaria, en la
relacion con el cliente o con cualquier otro agente implicado en € proceso, y como responsable del area de comunicacion de un
organismo o empresa.

CE 05 - Conocer einterpretar el entorno empresaria e instituciona y adaptarse a los objetivos organizacionales, sin perder la
autonomia, identidad y valores, haciéndol os compatibles y sinérgicos con |os propios.

CE 06 - Aplicar soluciones €ficientes alos problemas surgidos en los procesos de comunicacion publicitaria.

CE 07 - Saber crear, establecer y aplicar un plan de comunicacién y definir y gestionar |os presupuestos de comunicacion parala
correctaimputacion de sus costes.

CE 08 - Conocer y entender las principales variables y complejidades que configuran el rol de los diversos agentes del mercado:
anunciantes, empresas de publicidad, medios y plataformas de comunicacion y publicos.

CE 09 - Asumir € liderazgo y actuar en libertad y con responsabilidad, asimilando referentes éticos, valores'y principios
consistentes en laidentificacion, andlisis, mangjo y resolucion de conflictos que se plantean en el sistema de la comunicacion.

4. ACCESO Y ADMISION DE ESTUDIANTES

|4.1 SISTEMAS DE INFORMACION PREVIO

Ver Apartado 4: Anexo 1.

4.2 REQUISITOSDE ACCESO Y CRITERIOS DE ADMISION

El acceso al Grado de Publicidad y Relaciones Publicas requerird estar en posesion del titulo de bachillerato o equivalente y la superacion de la prue-
ba a que se refiere el articulo 42 de la Ley Orgéanica 6/2001, de Universidades, modificada por la Ley 4/2007, de 12 de abril, sin perjuicio de los demas
mecanismos de acceso previstos por la normativa vigente. Para poder acceder a la titulacién, los futuros alumnos tienen que tener como minimo una
de las vias de acceso establecidas por la Universidad Pontificia Comillas (de acuerdo con el Real Decreto 558/2010, de 7 de mayo, por el que se modi-
fica el Real Decreto 1892/2008, de 14 de noviembre):

Atendiendo a las caracteristicas y objetivos de la titulacién, los alumnos que accedan deberan tener definida su perspectiva formativa en el &mbito de
la promocién de bienes, ideas o servicios y del conocimiento de la realidad de la comunicacién corporativa en sus dimensiones creativa ante todo pero
también econdémica, legislativa, sociocultural y religiosa.

Es indispensable, por tanto, que los alumnos tengan interés por adquirir todos aquellos conocimientos que les permitan situarse profesionalmente en
un dmbito complejo y en constante cambio. Para ello es imprescindible adquirir la capacidad de andlisis y critica fundamentada desde los puntos de
vista cientificos, profesionales y éticos.

Igualmente, es importante su interés por conocer el funcionamiento real de los medios de comunicacion, las principales caracteristicas de sus comer-
cializaciones, asi como los retos que se plantean en el mercado para analizarlos y afrontarlos a partir de criterios fundamentados.
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Tal como se establece en la correspondiente normativa académica para ser admitido como alumno de primer curso en CESAG y cursar el Grado en
Comunicacién Audiovisual, ademés de cumplir los requisitos exigidos en la legislacién vigente para acceder a los estudios universitarios acreditados
documentalmente, se requiere haber solicitado la admision en la forma y plazo determinados y superar las pruebas de seleccion establecidas por el
Equipo Directivo del Centro.

La admision corresponderd a la direccion del Centro.

Dichas pruebas de seleccién constan de cinco componentes: la valoracién del expediente académico, una entrevista personal con alguno de los profe-
sores de la titulacién, una prueba de nivel de inglés, castellano y catalan.

Paravalorar el expediente académico se tendrén en cuenta las notas medias de 3°y 4° dela ESO y de Bachillerato o sus equivalentes en el caso de otras prove-
niencias. El peso total del expediente académico sera del 20%.

En laentrevista personal, que seguiré una pauta estandarizada, se tendrén en cuenta especial mente aquell os aspectos de trayectoria académicay motivacionales
que permitan valorar la adecuacion de su perfil paralos estudios que solicita. Valoracion total dela entrevista: 30%

Laprueba de Inglés constara de una parte escrita correspondiente a un nivel B1

La prueba de castellano, también escrita, corresponderd a un nivel B2

La prueba de catalén, escrita, corresponderaaun nivel B2

Las pruebas de idiomas tendrén una valoracién global sobre la nota final de 50%.

4.3 APOYO A ESTUDIANTES

El modelo organizativo para la aplicacion del PAT del CESAG deriva del desarrollo de los procesos clave o de ejecucion siguientes: Tutoria, Orienta-
cién y Apoyo al Estudiante, Acogida a los Estudiantes de Nuevo Ingreso, Apoyo al Estudiante para la Mejora del Aprendizaje, y Gestion y Revisién de
la Orientacion Profesional.

La accion tutorial del CESAG trata de contribuir al logro de los grandes fines de la orientacién educativa: informar, formar, prevenir y ayudar a tomar
decisiones.

Su trabajo se centra en los siguientes Ambitos de intervencién (adaptado de cano, 2008: 202-203):

§ el contenido de las materias que configuran una titulacién académica y su aprendizaje en relacién con las modalidades organizativas de la ensefian-
za y con los métodos que le son propios, para que ésta supere los indicadores minimos de calidad y éxito;

§ el conjunto de las competencias, generales y especificas, que cabe favorecer y potenciar en todos los alumnos como factores de éxito;
§ el camino o itinerario que debe seguirse conjugando arménicamente, y desde un principio, su caracter académico y profesional,

8§y las demandas de asesoramiento y ayuda personal que entendemos relevantes o, en su defecto, soliciten los estudiantes en momentos puntuales
de su devenir universitario.

El alcance de los objetivos de la accion tutorial y su caracter global en la atencién al estudiante suponen la implicacion en el PAT de numerosos agen-
tes e instancias del CESAG complementarios a la accién de tutor de carrera:

1

Gabinete de orientacion y asesoramiento personal que proporcionard apoyo individual a los estudiantes que necesiten resolver dificultades
académicas y de caracter personal que repercutan sobre su rendimiento universitario, y que sobrepasen las posibilidades de ayuda que les
pueden ofrecer sus profesores, tutores de carrera o los servicios de informacién del CESAG. Los tutores de carrera orientaran a los estudian-
tes hacia dicho servicio en funcién de las necesidades y demandas de los estudiantes.

Servicio de apoyo a la formacién de los alumnos con necesidades especificas. Este servicio se centra en las particularidades de los estudian-
tes con necesidades especificas que acceden al CESAG, con el fin de garantizar la plena accesibilidad mediante la eliminacion de barreras de
cualquier tipo y el objetivo de potenciar un autoconcepto positivo.

Acciones informativas y formativas a cargo del equipo de accién tutorial. Con la direccion del coordinador del Area de Estudiantes, el equipo
de accidn tutorial estara conformado por todas aquellas personas (PDI) que reinan las competencias especificas necesarias para poder cola-
borar en alguna de las actividades previstas en el PAT.

Como complemento al seguimiento individual del alumno que hara el tutor de carrera, el CESAG ofertara anualmente una veintena de actividades for-
mativas grupales abiertas a todos los estudiantes del centro, cuya organizacion correra a cargo de los integrantes de ese equipo de accion tutorial. El
responsable de cada una de las acciones planificaré su desarrollo, lo ejecutard y recogera evidencias que permitan evaluar su eficacia.

Las actividades relacionadas con el proceso de orientacion e insercion laboral se realizaran en colaboracién con otros servicios especializados en esa
materia, como el FUEIB (Fundacién Universidad Empresa Islas Baleares).

Todas las acciones encaminadas a la atencién de los estudiantes a través del PAT seran sometidas a un proceso de evaluacion entendida como un
requisito, una condicion y un instrumento para la mejora.
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La finalidad de la evaluacién es comprobar el resultado de la ejecucién de las acciones emprendidas por el PAT, medir su efectividad en relacién a los
objetivos iniciales propuestos y ofrecer retroalimentacion de los resultados del proceso de seguimiento y evaluacién a los interesados. Por tanto, per-
sigue varios fines: comprobar si las acciones desarrolladas han logrado cambios reales en la mejora del proceso educativo, personal y profesional del
alumnado, verificar el desempefio de los responsables del proceso para asi poder fundamentar las propuestas de mejora en futuras planificaciones, y
ejercer un control real sobre la gestion de los recursos destinados al PAT.

La reflexién y mejora de los programas relativos a la captacion de estudiantes de nuevo ingreso y el seguimiento de los estudiantes una vez matricula-
dos se recogen en dos documentos: Memoria del programa ¢ Centros de Bachillerato y secundaria¢, e Informe final del PAT (Autoinforme del tutor de
carrera/ Autoinforme del estudiante/ Autoinforme del Gabinete de orientacién y asesoramiento personal y Autoinforme del Servicio de apoyo a la for-
macion del estudiante con necesidades especificas) siguiendo la metodologia del ciclo-proceso PDCA.

4.4 SISTEMA DE TRANSFERENCIA Y RECONOCIMIENTO DE CREDITOS

Reconocimiento de Cr éditos Cur sados en Ensefianzas Superior es Oficiales no Universitarias

MINIMO MAXIMO
0 0
Reconocimiento de Créditos Cursados en Titulos Propios

MINIMO MAXIMO
0 36

Adjuntar Titulo Propio

Ver Apartado 4: Anexo 2.

Reconocimiento de Créditos Cursados por Acreditacion de Experiencia Laboral y Profesional

MINIMO MAXIMO

0 36

Conforme sefiala el art. 13 RD 1393/2007 de 29 de octubre, sin perjuicio de lo que se establezca particularmente pa-
ra los casos de titulos combinados o en acuerdos interuniversitarios de doble titulacion, seran objeto de reconoci-
miento automatico los créditos superados por el alumno en estudios oficiales cursados en esta u otra Universidad, y
gue correspondan a las materias de formacion béasica en la rama de conocimiento a la que se adscriba el titulo (re-
cogido en el Articulo 91 del Reglamento General de la Universidad Pontificia Comillas, aprobado el 5 de octubre de
2009).

Articulo 91° Reconocimiento y trasferencia de créditos

1. Los alumnos admitidos en la Universidad Pontificia Comillas podran solicitar el reconocimiento o la trasferencia de
créditos cursados en esta u otra Universidad.

Se entiende por reconocimiento la aceptacion por la universidad de los créditos que, habiendo sido obtenidos en
unas ensefianzas oficiales, en esta u otra Universidad, son computados en otras distintas a efectos de la obtencion
de un titulo oficial.

La transferencia de créditos implica que, en los documentos académicos oficiales acreditativos de las ensefianzas
seguidas por cada estudiante, se incluiran la totalidad de los créditos obtenidos en ensefianzas oficiales cursadas
con anterioridad, en esta u otra Universidad, que no hayan conducido a la obtencién de un titulo oficial.

2. Seréan objeto de reconocimiento las siguientes clases de créditos:

grado.

L os superados por el alumno en estudios oficiales cursados en esta u otra Universidad espafiolay que co-
rrespondan alas materias de formacion basica en larama de conocimiento ala que se adscriba el titulo de

Los correspondientes alas materias 0 asignaturas que, pertenecientes a planes de estudios combinados de
dos o méstitulaciones, aprobados como tales por la Junta de Gobierno de la Universidad, son considera-
das en dicho plan como comunes o reconocibles entre las distintas titulaciones que lo componen.

Los cursados por €l alumno en otro Centros de Ensefianza Superior en aplicacion de los acuerdos entre
Universidades firmados para intercambios de alumnos.

3. Podran ser objeto de reconocimiento, con los requisitos exigidos en este Reglamento General y en las normas
que lo desarrollen, las siguientes clases de créditos:

Cualesquiera créditos cursados por el estudiante en ensefianzas universitarias oficiales, en esta u otra Universidad
espafiola, diferentes de los enumerados en el apartado anterior.
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Los créditos cursados en Universidades extranjeras, cuando el alumno no haya completado sus estudios
en orden ala obtencién de correspondiente titulo en el pais de origen o cuando, habiendo obtenido €l titu-
lo, su homologacion hubiere sido denegada, pero con la admisidn expresa en la resolucion de la posibili-
dad de reconocimiento de estudios parciales.

De modo excepciona podréan reconocerse |os estudios cursados en la Universidad Pontificia Comillas,

en programas de master propio hasta un limite que no supere el 40% de los créditos del programaoficial,
previo informe favorable de la Subcomision Delegada de Postgrado y Doctorado.

4. No seran en ninglin caso objeto de reconocimiento los estudios cursados en instituciones que no tengan el carac-
ter oficialmente reconocido de Universidades o Centros de Ensefianza Superior o que, cursados en Centros con tal
naturaleza, no tengan el caracter de estudios superiores, tales como los de formacién permanente profesional o de
extension universitaria.

Tampoco seran objeto de reconocimiento los estudios cursados como propios en cualquier Universidad, sin perjuicio
de lo establecido en el apartado anterior.

5. La solicitud de reconocimiento debera presentarse en acto Unico con ocasion de la formalizacién de la primera
matricula del estudiante en esta Universidad. Incluird todos los estudios oficiales previos cuyo reconocimiento se
pretenda, independientemente del curso al que correspondan, y debera acompafiarse de la documentacion que
acredite su caracter oficial, contenido, créditos asignados y calificacion obtenida. La solicitud, junto con la documen-
tacion acreditativa, se remitira al Decano o Director del Centro responsable de la titulacion.

En los casos previstos en el apartado segundo, el Decano o Director ordenara el reconocimiento y la adecuada re-
gularizacion del expediente del alumno, con arreglo a lo previsto en el correspondiente plan de estudios oficialmente
aprobado y, en los supuestos de intercambio, conforme a las normas reguladoras de éstos, aprobadas por Junta de
Gobierno.

En los casos previstos en el apartado tercero, resolvera el Rector de la Universidad, a propuesta del Decano o Direc-
tor responsable de la titulacion, o de la Comision de Postgrado y Doctorado, en su caso, previo informe de los Direc-
tores de los Departamentos involucrados en la ensefianza de las materias objeto de reconocimiento. La resolucién
atendera fundamentalmente a la adecuacién entre competencias y conocimientos asociados a las materias cursadas
por el estudiante y los correspondientes a las materias cuyo reconocimiento se pretende. Podran tenerse en cuenta
como criterios auxiliares tanto el nimero de créditos asignados a la materia o asignatura objeto de reconocimiento
como el tiempo transcurrido desde que las materias o asignaturas fueron cursadas por el solicitante.

En todos los casos, la resolucién se notificara al Servicio de Gestién Académica y Titulos y al alumno quien, en el
plazo que se le indique, debera adecuar su matricula al contenido de la resolucion.

Las materias o asignaturas reconocidas figuraran en el expediente del alumno acompafiadas del simbolo (r) con la
calificacion obtenida por el alumno. En caso de ser varias las materias o asignaturas que configuran el reconocimien-
to, la calificacion se obtendra a partir de la nota media ponderada obtenida por el alumno, la cual ira acompafiada
del simbolo (r).

6. El reconocimiento de créditos exigira la matriculacion previa de la materia o asignatura cuyo reconocimiento se
pretende y devengard, ademas de los derechos de matricula, los de apertura y substanciacion del expediente que
hayan sido aprobados por la Junta de Gobierno, excepto en los casos b) y c) previstos en el apartado segundo.

7. Los estudiantes también podran obtener reconocimiento académico en créditos por la participacion en actividades
universitarias culturales, deportivas, de representacion estudiantil, solidarias y de cooperacion, al menos seis crédi-
tos del plan de estudios de grado cursado.

A tal efecto, la Junta de Gobierno de la Universidad determinaré para cada curso la oferta de actividades universita-
rias que podran ser objeto de reconocimiento, asi como las condiciones académicas y econémicas del mismo. Asi-
mismo, a propuesta de la respectiva Facultad o Escuela, se fijaran las materias o asignaturas por las que procedera
el reconocimiento en cada titulacion.

8. Los reconocimientos se efectdan al solo efecto de continuar los estudios para los que ha sido admitido el alumno
en la Universidad Pontificia Comillas, y perderan su validez si no se formaliza la matricula o si se anula ésta en el
afio académico para el que han sido realizados los reconocimientos, o en el que correspondiera segun el plan de es-
tudios y las normas académicas de la titulacion.

9. Los reconocimientos efectuados con anterioridad en los Centros de procedencia pueden ser objeto de nueva con-
sideracion por la autoridad competente para resolver sobre los mismos en esta Universidad, en orden a proceder o
no a su nuevo reconocimiento de conformidad con los criterios establecidos en este Reglamento General.
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10. En caso de que el alumno esté en desacuerdo con la resolucién referente al reconocimiento solicitado, podra di-
rigir al Rector el recurso que proceda, por escrito, debidamente motivado, en el plazo de quince dias habiles a partir
de la recepcion de la resolucion.

11. Ademas de las asignaturas integrantes del plan de estudios correspondiente al titulo que el alumno haya supe-
rado o cuyo reconocimiento haya obtenido, constaran en su expediente académico y, en su momento, en el Suple-
mento al Titulo todos los créditos que hubiera obtenido en ensefianzas oficiales cursadas en cualquier universidad.

De conformidad con lo dispuesto en el articulo 12.6 del R.D. 1393/2007 de 29 de octubre, los estudiantes podran ob-
tener reconocimiento académico en créditos por la participacion en actividades universitarias, culturales, deportivas,
de representacién estudiantil, solidarias y de cooperacién hasta un maximo de 6 créditos. La Universidad Pontificia
Comillas ha implementado este derecho en su régimen normativo mediante las Normas para el reconocimiento en
créditos por actividades culturales, deportivas, solidarias y de representacion, aprobadas por la Junta de Gobierno
en la sesion celebrada el 7 de junio de 2010.

No podran ser objeto de reconocimiento los créditos correspondientes al trabajo fin de grado.
4.5 CURSO DE ADAPTACION PARA TITULADOS
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5. PLANIFICACION DE LASENSENANZAS

Identificador : 2503099

Fecha: 08/02/2022

5.1 DESCRIPCION DEL PLAN DE ESTUDIOS

Ver Apartado 5: Anexo 1.

52 ACTIVIDADES FORMATIVAS

Clasestedricasy clases practicas

Seminarios, talleresy exposicion de trabajos

Estudio de teoria, preparacion de trabajos, preparacion de actividad de evaluacion

53 METODOL OGIASDOCENTES

Método expositivo/ leccion magistral

Estudio de casos

Resolucién de gjercicios y problemas

Aprendizaje basado en problemas

Aprendizaje orientado a proyectos

Aprendizaje cooperativo

Aprendizaje auténomo

5.4 SISTEMAS DE EVALUACION

Pruebas objetivas

Pruebas de respuesta corta

Pruebas de respuesta larga, de desarrollo

Trabajosy proyectos

Informes/ memorias de précticas

Pruebas de gjecucion de tareas reales y/o simuladas

Sistemas de autoevaluacion (oral, escrita, individual, en grupo)

Escala de actitudes

Técnicas de observacion

Carpeta de aprendizaje (portafolio)

Otros procedimientos

TFG. Evaluacion continua actividades formativas

TFG. Trabajo escrito

TFG: Exposicién y defensa publica

55SINNIVEL 1

NIVEL 2: Lenguas

5.5.1.1 Datos Basicos del Nivel 2

CARACTER RAMA MATERIA
Mixta Artesy Humanidades Lengua
ECTSNIVEL2

ECTSOPTATIVAS

ECTSOBLIGATORIAS

ECTSBASICAS

12

12

DESPLIEGUE TEMPORAL : Semestral

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

12 6
ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6
6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9
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ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

LENGUASEN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No Si

FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

NIVEL 3: Lengua Castellana Escritay Oral

5.5.1.1.1 Datos Bésicos del Nivel 3

CARACTER ECTSASIGNATURA DESPLIEGUE TEMPORAL
Basica 6 Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

6

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

LENGUASEN LASQUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA
Si No No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

NIVEL 3: Llengua Catalana: Normativai Varietat Estandard Oral i Escrita

5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER

ECTSASIGNATURA

DESPLIEGUE TEMPORAL

Béasica

6

Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

6

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

LENGUASEN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA
No Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

12/ 70
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No No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

NIVEL 3: Modelos de Uso de la L engua Espafiola y Catalana en los M edios de Comunicacion

5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER

ECTSASIGNATURA

DESPLIEGUE TEMPORAL

Obligatoria

6

Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

LENGUASEN LASQUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA
Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

NIVEL 3: English for Communication

5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER

ECTSASIGNATURA

DESPLIEGUE TEMPORAL

Obligatoria

6

Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

6

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

LENGUASEN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA
No No No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No Si
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No
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5.5.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

Con las asignaturas de este mddulo, los estudiantes adquiriran las competencias CT1, CT4, CT5, CT10, CT11, CT12, CG1, CG2, CG8, CG12, CG13,
CG14 y CE4 del Titulo, traducidas en los siguientes resultados de aprendizaje:

Conocer los recursos i nguisticosy literarios de las lenguas oficiales de la Comunidad Auténoma para utilizarlos apropiadamente en los diferentes medios de co-
municacion.

. Aplicar clavesinterpretativas para cualquier fendémeno comunicativo desde el punto de vista social, histérico y econdmico.
Conocer €l estado de larealidad socio-comunicativatanto anivel local como global.

55.1.3 CONTENIDOS

English for Communication: Aprendizaje de los uso del idioma inglés en los &mbitos cientifico y profesional tanto en los medios de comunicacién co-
mo en la publicidad. El objetivo de la asignatura es lograr, de acuerdo con el Marco Comin Europeo de Referencia para las Lenguas, el dominio de las
herramientas necesarias para adquirir una buena competencia comunicativa en inglés.

Llengua Catalana: Normativa i Varietat Estandard Oral i Escrita. Estudio de la normativa y de la variedad estandar oral y escrita de la lengua cata-
lana con la finalidad de que el alumno aprenda a expresarse correctamente en esta lengua. Los estudiantes deben conocer también la evolucién y la
consolidacion de los modelos de lengua en los medios de comunicacion.

Lengua Castellana Escrita y Oral. Introduccion teérico-practica al conocimiento y uso de la lengua castellana .Estudio de la normativa y de la varie-
dad estandar oral y escrita de la lengua castellana con la finalidad de que el alumno aprenda a expresarse correctamente en esta lengua.

Modelos de Uso de la Lengua Espafiola y Catalana en los Medios de Comunicacién. Estudio de la lengua castellana y catalana, desde una doble
perspectiva, general y especifica, del sistema mediatico. Modelos de uso de la lengua castellana y catalana en los medios de comunicacién. Estudio
de los recursos para la presentacion oral (voz, tono, entonacion, dominio de las pausas).

5.5.1.4 OBSERVACIONES

55.1.5 COMPETENCIAS

55.1.5.1 BASICASY GENERALES

CG 01 - Expresarse con fluidez y eficacia comunicativa en las lenguas oficiaes de la Comunidad Auténoma de formaora y escrita
y saber sacar partido de los recursos linguiisticos y literarios mas apropiados para cada medio de comunicacion y cadatipo de
publico de acuerdo con un nivel equivalente a C1 correspondiente al Marco Comun Europeo de Referencia paralas Lenguas, en
relacion alas lenguas oficiales de la Comunidad Auténoma para el ambito especifico de los estudios de comunicacion.

CG 02 - Expresarse de forma basica, oral y escrita, en unalengua extranjera de acuerdo con un nivel equivalente a B2
correspondiente al Marco Com(in Europeo de Referencia paralas Lenguas, en relacion una lengua extranjera para el ambito
especifico de los estudios de comunicacion

CG 08 - Conocer, comprender y analizar criticamente larelacion entre la prensa, |os productos audiovisuales o los formatos
convergentes y los diversos factores socioculturales que intervienen en larecepcion y e consumo para el andlisis, disefio y gestion
de la operativa profesional en la comunicacion.

CG 12 - Reflexionar criticamente sobre lainfluencia que tienen los medios de comunicacién en la sociedad, desarrollando sus
funciones de formar, informar y entretener.

CG 13 - Conocer lareaidad socia, cultural, politicay de los medios de comunicacién y susinterrelaciones en €l contexto espafiol,
europeo e internacional.

CG 14 - Conocer la éticay ladeontologiadel profesional de la comunicacion asi como su ordenamiento juridico, tanto en lo
referente ala préctica profesional como alos limites de lalibertad de expresion y |as circunstancias précticas.

55.1.5.2 TRANSVERSALES

CT 01 - Ser capaz de comprender y producir una amplia variedad de textos asi como expresarse de forma oral y escrita con fluidez
y correccion en las lenguas oficialesy, al menos, en unalengua extranjera.

CT 04 - Observar, analizar y procesar informaciones relevantes, saber relacionarlasy contextualizarlasy ser capaz de
argumentarlas, para emitir juicios fundamentados cientificamente.

CT 05 - Identificar problemas'y sus posibles soluciones y saber tomar decisiones eficaces en el marco de la comunicacion.

CT 10 - Conocer y respetar ladiversidad y la multiculturalidad.

CT 11 - Saber aplicar los principios del humanismo cristiano promoviendo laintegracion y participacion de todas las personas de
acuerdo con los principios de lajusticia social.

CT 12 - Ser capaz de trabajar de manera autonoma adaptando |as estrategias de aprendizaje a cada situacion.

5.5.1.5.3 ESPECIFICAS
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CE 04 - Saber gjercer como profesional, cumpliendo las funcionesy resolviendo problemas, en una agencia publicitaria, en la
relacion con el cliente o con cualquier otro agente implicado en el proceso, y como responsable del &rea de comunicacion de un
organismo o empresa.

55.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD
Clasestedricasy clases practicas 180 100

Seminarios, talleresy exposicion de 60 100

trabajos

Estudio de teoria, preparacion de trabajos, | 360 0

preparacion de actividad de evaluacion

5.5.1.7 METODOL OGIAS DOCENTES

Método expositivo/ leccion magistral

Estudio de casos

Resolucién de gjercicios y problemas

Aprendizaje basado en problemas

Aprendizaje orientado a proyectos

Aprendizaje cooperativo

Aprendizaje autbnomo
5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACION

SISTEMA DE EVALUACION PONDERACION MINIMA PONDERACION MAXIMA
Pruebas de respuesta corta 0.0 50.0

Pruebas de respuesta larga, de desarrollo  |0.0 50.0

Trabajosy proyectos 0.0 50.0

Sistemas de autoevaluacion (oral, escrita, [0.0 50.0

individual, en grupo)

Escala de actitudes 0.0 50.0

Técnicas de observacion 0.0 50.0

NIVEL 2: Ciencias Socialesy Juridicas
5.5.1.1 Datos Basicos del Nivel 2

CARACTER RAMA MATERIA

Mixta Ciencias Socidesy Juridicas Antropologia

Mixta Ciencias Socidesy Juridicas Derecho

Mixta Ciencias Socialesy Juridicas Sociologia

ECTSNIVEL2

ECTSOPTATIVAS ECTSOBLIGATORIAS ECTSBASICAS
18 24

DESPLIEGUE TEMPORAL : Semestral

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

12 12 6

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6
6 6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

LENGUASEN LAS QUE SE IMPARTE
CASTELLANO CATALAN EUSKERA
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Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No Si

FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

NIVEL 3: Historia dela Publicidad

5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER

ECTSASIGNATURA

DESPLIEGUE TEMPORAL

Basica

6

Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

6

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

LENGUASEN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No Si

FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

NIVEL 3: Sociologia de la Comunicacién

5.5.1.1.1 Datos Bésicos del Nivel 3

CARACTER ECTSASIGNATURA DESPLIEGUE TEMPORAL
Basica 6 Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

6

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

LENGUASEN LASQUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA
Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No Si

FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No

16/ 70
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ITALIANO

OTRAS

No

No

NIVEL 3: Introduccién al Derecho

5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER

ECTSASIGNATURA

DESPLIEGUE TEMPORAL

Béasica

6

Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

6

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

LENGUASEN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA
Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No Si

FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

NIVEL 3: Derecho dela Publicidad

5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER

ECTSASIGNATURA

DESPLIEGUE TEMPORAL

Obligatoria

6

Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

LENGUASEN LASQUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No Si

FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

NIVEL 3: Historia del Pensamiento

5.5.1.1.1 Datos Bésicos del Nivel 3

CARACTER ECTSASIGNATURA DESPLIEGUE TEMPORAL

17/70
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Béasica

Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

6

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

LENGUASEN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA
Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No Si

FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

NIVEL 3: Cristianismo y Cultura Contempor anea

5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER

ECTSASIGNATURA

DESPLIEGUE TEMPORAL

Obligatoria

6

Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

6

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

LENGUASEN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No Si

FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

NIVEL 3: Eticay Deontologia de la Comunicacion

5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER

ECTSASIGNATURA

DESPLIEGUE TEMPORAL

Obligatoria

6

Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

6

18/ 70
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ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9
ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12
LENGUASEN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si Si No

GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No Si

FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No

ITALIANO OTRAS

No No

5.5.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

Con las asignaturas de este médulo, los estudiantes adquiriran las competencias CT1, CT4, CT5, CT10, CT11, CT12, CG1, CG8, CG12, CG13, CG14,
CE1y CES5 del Titulo, traducidas en los siguientes resultados de aprendizaje:

Aplicar claves interpretativas para cual quier fenémeno comunicativo desde el punto de vista social, histérico y econémico.
Conocer €l estado de larealidad sociocomunicativa tanto a nivel local como global.

Identificar problemasy posibles solucionesy tomar decisiones para una solucion eficaz.

Observar, andizar y procesar informaciones relevantes para emitir juicios fundamentados cientificamente.

55.1.3 CONTENIDOS

Este mddulo se compone de asignaturas de formacién béasica pertenecientes a la rama de Ciencias Sociales y Juridicas.

Historia del Pensamiento: Recorrido histérico por las corrientes de pensamiento que méas han marcado los valores individuales y colectivos de la ci-
vilizacién de este comienzo de siglo. Profundizacién en el papel que los comunicadores tienen en la interpretacion y explicacion de los hechos. Com-
prension de la génesis y desarrollo de las ideas, valores y creencias que las han configurado.

Historia de la Publicidad: Los origenes de la actividad publicitaria. El nacimiento de la publicidad moderna. La expansion de la publicidad. Desarrollo
de la técnica publicitaria. Los medios de comunicacion, prensa, radio, cine y los medios digitales y su papel en la sociedad. La publicidad en los dife-
rentes medios de comunicacion: prensa, radio, cine, television, Internet. El contexto histérico como factor condicionante en el desarrollo de la actividad
publicitaria en las Islas Baleares, en Espafia y en el mundo. Desarrollo de la sociedad de consumo a través de la comunicacion publicitaria.

Sociologia de la Comunicacion: Estudio de los principales conceptos y procesos sociolégicos. Iniciacion al andlisis sociolégico. Teorias sociolégicas
de la comunicacion. Introduccién a los métodos de investigacion en comunicacion.

Introduccién al Derecho: Estructura de derecho, estructura institucional del estado, la organizacion legal e institucional, sistema politico constitucio-
nal. Introduccioén a las estructuras y funciones del fenémeno juridico. Las diferentes instituciones judiciales y sus relaciones con otros sistemas norma-
tivos. Los valores basicos del Estado de Derecho.

Derecho de la Publicidad: Estudio del derecho desde el punto de vista de la publicidad: andlisis del concepto y andlisis juridico, sujetos y objeto pu-
blicitario, disciplinas juridicas y deontolégicas, responsabilidad civil, responsabilidad penal, responsabilidad administrativa, publicidad ilicita, publicidad
subliminal, publicidad engafiosa, practicas desleales, practicas agresivas, autorregulacién y autocontrol.

Cristianismo y Cultura Contemporanea: Pensamiento cristiano contemporaneo. Relaciones entre creatividad y cristianismo. Reflexion sobre las rela-
ciones entre las comunidades cristianas y la sociedad de masas. Fuentes y fundamentos del cristianismo en la sociedad europea. Influencia del pensa-
miento religioso en la sociedad actual. Antropologia Cristiana. Importancia del cristianismo en el mundo de los medios de comunicacién. La noticia reli-
giosa en el periodismo generalista. Medios de comunicacion confesionales.

Etica y Deontologia de la Comunicacién: Apreciacion y aplicacion critica de principios de conducta ética en el ambito de los medios de comunica-
cién. Etica y valores en la sociedad de la comunicacién. Etica y responsabilidad profesional como periodista. Relacion entre la ética periodistica, valo-
res personales y coherencia laboral. La honestidad como opcién preferencial en el mundo de la comunicacion. Crear noticias o intentar historias.

55.1.4 OBSERVACIONES

55.1.5 COMPETENCIAS

55.1.5.1 BASICASY GENERALES

CG 01 - Expresarse con fluidez y eficacia comunicativa en las lenguas oficiales de la Comunidad Auténoma de formaora y escrita
y saber sacar partido de |os recursos lingtisticos y literarios mas apropiados para cada medio de comunicacién y cada tipo de
publico de acuerdo con un nivel equivalente a C1 correspondiente al Marco Comun Europeo de Referencia para las Lenguas, en
relacion alas lenguas oficiales de la Comunidad Auténoma para el &mbito especifico de |os estudios de comunicacion.

CG 08 - Conocer, comprender y analizar criticamente larelacion entre la prensa, los productos audiovisuales o los formatos
convergentes y los diversos factores socioculturales que intervienen en larecepcion y el consumo parael andlisis, disefio y gestion
de laoperativa profesional en la comunicacion.
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CG 12 - Reflexionar criticamente sobre lainfluencia que tienen los medios de comunicacién en la sociedad, desarrollando sus
funciones de formar, informar y entretener.

CG 13 - Conocer larealidad social, cultural, politicay de los medios de comunicacién y susinterrelaciones en el contexto espariol,
europeo e internacional.

CG 14 - Conocer la éticay ladeontologiadel profesional de la comunicacion asi como su ordenamiento juridico, tanto en lo
referente ala practica profesional como alos limites de lalibertad de expresion y |as circunstancias préacticas.

55.1.52 TRANSVERSALES

CT 01 - Ser capaz de comprender y producir una amplia variedad de textos asi como expresarse de formaoral y escrita con fluidez
y correccion en las lenguas oficialesy, al menos, en unalengua extranjera.

CT 04 - Observar, analizar y procesar informaciones relevantes, saber relacionarlasy contextualizarlasy ser capaz de
argumentarlas, para emitir juicios fundamentados cientificamente.

CT 05 - Identificar problemas'y sus posibles soluciones y saber tomar decisiones eficaces en el marco de la comunicacion.

CT 10 - Conocer y respetar ladiversidad y la multiculturalidad.

CT 11 - Saber aplicar los principios del humanismo cristiano promoviendo laintegracion y participacion de todas las personas de
acuerdo con los principios de lajusticia social.

CT 12 - Ser capaz de trabajar de manera autdnoma adaptando |as estrategias de aprendizaje a cada situacion.

5.5.1.5.3 ESPECIFICAS

CE 01 - Conocer y entender las estructuras y politicas econdmicas, psico-sociales, culturales y demogréaficas de la comunicacion
publicitariay las relaciones publicas.

CE 05 - Conocer einterpretar el entorno empresarial e institucional y adaptarse a los objetivos organizacionales, sin perder la
autonomia, identidad y valores, haciéndol os compatibles y sinérgicos con los propios.

55.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD
Clasestedricasy clases practicas 315 100

Seminarios, talleresy exposicion de 105 100

trabajos

Estudio de teoria, preparacion de trabajos, |630 0

preparacion de actividad de evaluacion

5.5.1.7 METODOL OGIAS DOCENTES

Método expositivo/ leccion magistral

Aprendizaje basado en problemas

Aprendizaje orientado a proyectos

Aprendizaje cooperativo

5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACION

SISTEMA DE EVALUACION

PONDERACION MINIMA

PONDERACION MAXIMA

Pruebas objetivas 0.0 50.0
Pruebas de respuesta corta 0.0 50.0
Trabgjosy proyectos 0.0 50.0
Sistemas de autoevaluacion (oral, escrita, (0.0 50.0
individual, en grupo)

Escala de actitudes 0.0 50.0
Técnicas de observacion 0.0 50.0
NIVEL 2: Teoriay Andlisisdelos Mediosy Discursos Audiovisuales

5.5.1.1 Datos Basicos del Nivel 2

CARACTER RAMA MATERIA
Mixta Ciencias Socialesy Juridicas Comunicacion
ECTSNIVEL2
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ECTSOPTATIVAS

ECTSOBLIGATORIAS

ECTSBASICAS

24

18

DESPLIEGUE TEMPORAL : Semestral

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

6 12 12
ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6
12

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

LENGUASEN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA
Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No Si

FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

NIVEL 3: Teoriasdela Comunicacion

5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER

ECTSASIGNATURA

DESPLIEGUE TEMPORAL

Obligatoria

6

Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

6

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

LENGUASEN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA
Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No Si

FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

NIVEL 3: Narrativa Publicitaria

5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER

ECTSASIGNATURA

DESPLIEGUE TEMPORAL

Obligatoria

6

Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

21/70
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ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

LENGUASEN LASQUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA
Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No Si

FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

NIVEL 3: Fundamentos dela Publicidad y las

Relaciones Publicas

5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER

ECTSASIGNATURA

DESPLIEGUE TEMPORAL

Béasica

6

Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

6

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

LENGUASEN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA
Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No Si

FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

NIVEL 3: Comunicacién e lmagen Corporativa

5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER

ECTSASIGNATURA

DESPLIEGUE TEMPORAL

Obligatoria

6

Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

LENGUASEN LAS QUE SE IMPARTE

22170
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CASTELLANO CATALAN EUSKERA
Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No Si

FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

NIVEL 3: Teoriadelalmagen

5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER

ECTSASIGNATURA

DESPLIEGUE TEMPORAL

Obligatoria

6

Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

3

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

LENGUASEN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA
Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No Si

FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

NIVEL 3: Aproximacién ala Comunicacién E

scritay Audiovisual

5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER

ECTSASIGNATURA

DESPLIEGUE TEMPORAL

Basica

6

Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

6

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

LENGUASEN LASQUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No Si

FRANCES ALEMAN PORTUGUES
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No No No
ITALIANO OTRAS
No No

NIVEL 3: Arte Contemporaneoy Cultura Visual para Publicidad

5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER

ECTSASIGNATURA

DESPLIEGUE TEMPORAL

Béasica

6

Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

6

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

LENGUASEN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA
Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No Si

FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

5.5.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

Con las asignaturas de este médulo, los estudiantes adquiriran las competencias CT2, CT4, CT5, CT9, CT10, CT11, CG4, CG5, CG6, CG8, CG11,
CG12, CG13, CG14, CE2 y CE8 del Titulo, traducidas en los siguientes resultados de aprendizaje:

Conocer el estado de la produccién audiovisual contemporaneay de su evolucion histérica reciente y comprender sus difererentes parametros (politicos, econé-
micos, culturales, estéticos...).

Analizar los diferentes relatos audiovisuales y formatos hipertextual es.

Vaorar los distintos productos audiovisual es desde un punto de vista estético.

5.5.1.3 CONTENIDOS

Las asignaturas que componen este médulo tienen como objetivos generales proporcionar las referencias artisticas y culturales presentes en la pu-
blicidad contemporéanea. Igualmente, se introducen asignaturas que aportan herramientas tedricas y analiticas que faciliten la comprensién critica de
esos productos a nivel formal y narrativo, asi como su papel en la configuracién de significados socioculturales. A continuacién se exponen los conteni-
dos de las asignaturas que componen el médulo.

Teorias de la Comunicacion: Introduccion a la historia, utilizacién, valor y aplicacién de las diferentes teorias, modelos y metodologias que tienen o
han tenido como objeto de estudio las dinamicas de comunicacién. Hermenéutica Filoséfica y Teoria de la Comunicacion. La percepcion. Actitudes y
valores. Comunicacién verbal y no verbal. Comunicacién en grupos. Modelos tedricos de la comunicacion social. Estudio de las areas generales de

la cultura y la comunicacién contemporaneas, prestando una especial atencién a los nuevos medios y su influencia en la constitucién de nuevas con-
cepciones de la cultura de masas y la modernidad, asi como en la transformacién de las modernas industrias culturales, del ocio y del entretenimiento.
Fundamentos de la Informacién. El discurso y la produccién de la informacién. El profesional y la sociedad

Comunicacién e Imagen Corporativa: Estudio de los aspectos fundamentales del corporate (gestién de la comunicacién e imagen corporativas) en
el &mbito empresarial e institucional: estructura organica y funcional de los departamentos de comunicacion, tipologias, origenes y teorias, planes de
comunicacion, definicién estratégica de imagen, identidad corporativa, visién, misién, mapa de publicos, programas de comunicacién corporativa, repu-
tacion corporativa, etc. Programa de Relaciones Informativas: gestion de las relaciones de los gabinetes de comunicacién de empresas e instituciones
con los diferentes medios de comunicacién. Definicion, funciones, acciones, principios. Comprension y adaptacion segun las rutinas productivas y las
caracteristicas de los diferentes medios, decisién de acciones segln los casos, redaccién de notas de prensa, comunicados, convocatorias, clipping,
ruedas de prensa, entrevistas, filtraciones, rumores, desinformaciong,

Teoria de la Imagen: Aproximacion a la teoria y métodos de andlisis de la imagen. Estudio del proceso de conceptualizacion y realizacion de la ima-
gen desde una perspectiva tedrica y practica. Andlisis e investigacion de las caracteristicas morfolégicas de las imagenes, de las variantes de expre-
sién en los diferentes medios y de las variables estructurales que rodean el encuentro entre sujeto e imagen. La imagen como representacion. Meca-
nismos psicofisicos de percepcién. La imagen como texto: vertientes cultural, histérica, ideoldgica, artistica, estética, expresiva.
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Aproximacién a la Comunicacién Escritay Audiovisual: Fundamentos de la comunicacién escrita y audiovisual. Teorias y andlisis sobre las formas
en que los textos mediaticos construyen significados. Introduccién a los procesos y métodos basicos del trabajo periodistico, publicitario y audiovisual.
Descripcion y andlisis de los productos informativos en los diferentes medios de comunicacion. Adaptacién de lenguajes y contenidos a los diferentes
formatos y soportes. Diferencias conceptuales. Aproximacion a los géneros segun los diferentes medios de comunicacion. Lenguaje audiovisual como
herramienta de producciéon de mensajes y contenidos. Primera aproximacién a conceptos como descripcion, estructuras narrativas, realismo, género,
ficcion y no ficcion.

Fundamentos del Periodismo: Principios tedricos del periodismo. Ideologia. Elementos que conforman las creencias que legitiman socialmente al
periodismo. Valores y practicas de la profesion. Objetividad, confrontacional, empiricismo, verdad, inmediatez. La construccién de los significados so-
ciales mediante los textos mediaticos informativos. Qué es noticiabilidad. Criterios. Importancia politica y social del periodismo en las sociedades de-
mocraticas contemporaneas. Aplicacion de la esfera publica. Conocimiento de las tradiciones periodisticas y de su evolucién. Teoria de los géneros in-
formativos. Principales géneros. Elementos centrales. Fronteras y zonas ambiguas. La noticia. Cémo se construye. El reportaje.

Fundamentos de la Publicidad y las Relaciones Publicas: Teorias de la comunicacién publicitaria. Estructura y evolucién de la comunicacién publi-
citaria desde sus origenes hasta la actualidad. La publicidad como fenémeno econdmico y social. Definicién y caracteristicas de la publicidad y de las
relaciones publicas. Estructura de la industria publicitaria: el anunciante, la agencia, los medios y el receptor. Fases del mensaje publicitario. Primera
aproximacion a los fundamentos de la creatividad y a las principales estrategias y técnicas de creacién publicitaria.

Narrativa Publicitaria: Aproximacion tedrica, evolucién y critica de los distintos enfoques de la narratologia clasica y la narrativa audiovisual aplicada
a la publicidad. Definicién, deteccién y ejemplificacién de los recursos expresivos y narrativos. Semiética. Significacion y sentido. Construccién del rela-
to audiovisual en el spot publicitario. Historia y discurso. Narradores y punto de vista. Deconstruccion y andlisis de textos audiovisuales.

Arte Contemporaneo y Cultura Visual para Publicidad: Estudio del estatuto del arte en el mundo actual. Ultimas tendencias estéticas en el campo
de las artes visuales. Vanguardias y audiovisualizacion del arte. Contexto histérico de los aspectos especificos del arte contemporaneo en su intertex-
tualidad con la cultura, la vida y la sociedad en general y con la publicidad de nuestro tiempo en particular. Primera aproximacion a la teoria general de
la imagen.

5.5.1.4 OBSERVACIONES

55.1.5 COMPETENCIAS

5.5.1.5.1 BASICASY GENERALES

CG 04 - Conocer €l estado del mundo y de la comunicacion, asi como de su evolucion histérica reciente y comprender sus
diferentes parametros (politicos, econémicos, culturales, estéticosy religiosos) para su aplicacién en la actividad profesional.

CG 05 - Conocer las estructurasy politicas de la comunicacién anivel local, naciona e internacional paralaactividad profesional.

CG 06 - Desarrallar la capacidad analitica parala diseccion, comprension y andlisis de los diferentes relatos y de formatos textuales
en el contexto medidtico, cultural y social actual.

CG 08 - Conocer, comprender y analizar criticamente larelacion entre la prensa, los productos audiovisuales o los formatos
convergentes y los diversos factores socioculturales que intervienen en larecepcion y el consumo parael andlisis, disefio y gestion
de laoperativa profesional en lacomunicacion.

CG 11 - Saber valorar laobra audiovisual desde €l punto de vista estético para el andlisis o latoma de decisiones profesionales.

CG 12 - Reflexionar criticamente sobre lainfluencia que tienen los medios de comunicacién en la sociedad, desarrollando sus
funciones de formar, informar y entretener.

CG 13 - Conocer larealidad social, cultural, politicay de los medios de comunicacién 'y susinterrelaciones en el contexto espariol,
europeo e internacional.

CG 14 - Conocer la éticay ladeontologiadel profesional de la comunicacion asi como su ordenamiento juridico, tanto en lo
referente ala préctica profesional como alos limites de lalibertad de expresién y las circunstancias préacticas.

55.1.52 TRANSVERSALES

CT 02 - Ser capaz de analizar y construir mensajes utilizando medios de expresion iconograficos, informéticos y gréficos para
Ilevar a cabo lafuncién propiadel comunicador

CT 04 - Observar, analizar y procesar informaciones relevantes, saber relacionarlasy contextualizarlasy ser capaz de
argumentarlas, para emitir juicios fundamentados cientificamente.

CT 05 - Identificar problemas'y sus posibles soluciones y saber tomar decisiones eficaces en €l marco de la comunicacion.

CT 09 - Saber buscar las claves interpretativas de cualquier fenémeno natural, social, econdémico, histérico y politico.

CT 10 - Conocer y respetar ladiversidad y la multiculturalidad.

CT 11 - Saber aplicar los principios del humanismo cristiano promoviendo laintegracion y participacion de todas las personas de
acuerdo con los principios de lajusticia social.

55.15.3 ESPECIFICAS

CE 02 - Ser capaz de crear € mensgje persuasivo publicitario, desarrollando elementos gréficos, imégenes, simbolos o textos o
cualquier otro recurso con potencialidad comunicativa.

CE 08 - Conocer y entender las principales variables y complejidades que configuran el rol de los diversos agentes del mercado:
anunciantes, empresas de publicidad, medios y plataformas de comunicacién y publicos.

25/70

n
0
Q
o
o
c
kel
o
©
e
=
R
c
(=
ko)
©
(]
°
(0]
n
=
n
Qo
=
RS
@©
c
©
o
@©
el
S
(@]
]
8
(]
o
f
©
(@]
>
p=t
o
=
%)
5]
Q
o
o
c
Ke]
o
(Y]
(]
=}
°
3]
(]
O
(0]
9N
=
n
o
=
RS
c
(]
@
a
©
o
=
=
(]
>
'
[ee]
N
N
<
[sp]
o
o
<
[32]
[ce]
(o]
[o)]
[ce]
<
~
<
N
N~
o]
<
N~
N
N~
<
>
)]
(@]



https://sede.educacion.gob.es/cid/consultaCID?cid=472745724748998343034228

i
"M comerno
CHRLT  DE ESPANA
AW e

FMIPISTERMD:
DE EDUCACION, CULTURA,
¥ DEPORTE

Identificador : 2503099

Fecha: 08/02/2022

55.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD
Clasestedricasy clases practicas 315 100

Seminarios, talleres y exposicion de 105 100

trabajos

Estudio de teoria, preparacion de trabgjos, | 630 0

preparacion de actividad de evaluacién

5.5.1.7 METODOL OGIASDOCENTES

Método expositivo/ leccion magistral

Aprendizaje basado en problemas

Aprendizaje orientado a proyectos

Aprendizaje cooperativo

Aprendizaje autdnomo

5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACION

SISTEMA DE EVALUACION

PONDERACION MINIMA

PONDERACION MAXIMA

Pruebas objetivas 0.0 50.0
Pruebas de respuesta corta 0.0 50.0
Informes/ memorias de précticas 0.0 50.0
Sistemas de autoevaluacion (oral, escrita, (0.0 50.0
individual, en grupo)

Escala de actitudes 0.0 50.0

NIVEL 2: Industrias Culturalesy Estructura del Sistema Audiovisual

5.5.1.1 Datos Basicos del Nivel 2

CARACTER

Obligatoria

ECTSNIVEL 2

24

DESPLIEGUE TEMPORAL : Semestral

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

12

6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

6

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

LENGUASEN LASQUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA
Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No Si

FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

NIVEL 3: Estructura del Sistema de Medios

5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER

ECTSASIGNATURA

DESPLIEGUE TEMPORAL

Obligatoria

6

Semestral

26/70
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Identificador : 2503099

Fecha: 08/02/2022

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

LENGUASEN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA
Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No Si

FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

NIVEL 3: Empresa dela Publicidad

5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER

ECTSASIGNATURA

DESPLIEGUE TEMPORAL

Obligatoria

6

Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

LENGUASEN LASQUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No Si

FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

NIVEL 3: Cultura Digital

5.5.1.1.1 Datos Bésicos del Nivel 3

CARACTER ECTSASIGNATURA DESPLIEGUE TEMPORAL
Obligatoria 6 Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

27170
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ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12
LENGUASEN LASQUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si Si No

GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No Si

FRANCES ALEMAN PORTUGUES

No No No

ITALIANO OTRAS

No No

NIVEL 3: Medios Publicitarios e I nvestigacion de M ercados

5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER

ECTSASIGNATURA

DESPLIEGUE TEMPORAL

Obligatoria

6

Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

6

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

LENGUASEN LASQUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA
Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No Si

FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

5.5.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

cos, culturales, etc.)

y mundial.

. Conocer laestructuray las politicas de la comunicacion audiovisual.
. Conocer e mercado audiovisua y las formas de promocion y explotacion de los contenidos audiovisuales.

Con las asignaturas de este mddulo, los estudiantes adquiriran las competencias CT4, CT5, CT6, CT9,
CEL1, CE5, CE7, CE8 y CE9 del Titulo, traducidas en los siguientes resultados de aprendizaje:

CT10, CT11, CG4, CG5, CG7, CG8, CG14,

. Conocer €l estado de la produccion audiovisual contemporaneay de su evolucion histéricareciente y comprender sus diferentes parametros (politicos, econémi-

. Conocer larealidad social, cultural, politicay de los medios de comunicacién de la Comunidad Auténomay sus interrelaciones en el contexto espafiol, europeo

5.5.1.3 CONTENIDOS

28/70

Las asignaturas que componen este médulo estan relacionadas con la economia y la gestién de las industrias culturales y del entretenimiento y tienen
como objetivo principal el conocimiento de las tendencias y caracteristicas del mercado audiovisual y publicitario. Igualmente, se estudian los aspectos
juridicos/legales que afectan a dicho mercado.

Estructura del Sistema de Medios: Caracteristicas principales de las industrias informativas, culturales y del entretenimiento; evolucién y configura-
cién de grupos de comunicacién multimedia, procesos de concentracién y tipologias, causas y consecuencias, legislacion y limites, el papel del Esta-
do; principales grupos y medios, caracteristicas, l6gica del mercado, la competencia en el sector de la comunicacién, particularidades y controles; in-
ternacionalizacion, la relacion local/global en los procesos culturales contemporaneos; situaciéon de Espafia y del mundo.
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Empresa de la Publicidad: Estudio de conceptos basicos empresariales, tipologias de sociedades, legislacion basica y aspectos fundamentales de
gestién de una empresa (financiacién, direccion, recursos humanos, etc.), con aplicacién especifica a los diferentes tipos de empresas de publicidad.
Funcionamiento de las sociedades mercantiles de publicidad. Particularidades de la agencia publicitaria. La contabilidad como lenguaje de la empresa.
Caracteristicas y conceptos centrales. Nociones basicas de start-ups, creacion de empresas y fomento del espiritu emprendedor de los alumnos.

Cultura Digital: Légicas propias de la comunicacion interactiva y multimedia. Comparacién y contraste con las formas tradicionales de comunicacion y
sus consecuencias. Cultura de la participacion y del crowdsourcing. El ‘produser’ en lugar de consumidor y productor. Produccién informativa, publicita-
ria y/o de entretenimiento para soportes digitales. Efectos culturales asociados al medio. La convergencia tecnolégica en una Unica plataforma. Relato

multimedia y redes sociales como instrumentos de comunicacién. Dimensiones tedricas y practicas de la interactividad, de la hipertextualidad, de la in-
mediatez y de la multimedialidad. Estrategias de posicionamiento en Internet.

Medios Publicitarios e Investigacién de Mercados: Conocimiento y estructura de los medios publicitarios: caracteristicas, tipologias, problemati-
cas, especificidades. Medios convencionales y nuevos medios y soportes: prensa, radio, televisién, publicidad exterior, Internet... Nuevas tendencias
en la publicidad: advergaming, branded content, etc. Conocimiento del andlisis e investigacién de audiencias. Medicién de audiencias y vinculacién
con otros conceptos como programacion, doble mercado, etc. Andlisis y seleccion de soportes y medios para la planificacion de la difusién publicitaria.
Tiempos y espacios en los medios de comunicacion. Centrales de medios, planes de medios y agencias de publicidad. Presupuestos e inversion.

5.5.1.4 OBSERVACIONES

5.5.1.5 COMPETENCIAS

55.1.5.1 BASICASY GENERALES

CG 04 - Conocer €l estado del mundo y de la comunicacion, asi como de su evolucion histérica reciente y comprender sus
diferentes parametros (politicos, econdmicos, culturales, estéticosy religiosos) para su aplicacion en la actividad profesional.

CG 05 - Conocer las estructuras y politicas de lacomunicacién anivel local, naciona e internacional paralaactividad profesional.

CG 07 - Conocer el mercado audiovisual, las fuerzas que lo conforman y su légicainternay gestionar y promocionar contenidos en
diferentes soportes convencionales o de nueva aparicion.

CG 08 - Conocer, comprender y andlizar criticamente larelacion entre la prensa, los productos audiovisuales o los formatos
convergentes y los diversos factores socioculturales que intervienen en larecepcion y el consumo parael andlisis, disefio y gestion
de laoperativa profesional en la comunicacion.

CG 13 - Conocer larealidad social, cultural, politicay de los medios de comunicacién 'y susinterrelaciones en el contexto espafiol,
europeo e internacional.

CG 14 - Conocer la éticay ladeontologiadel profesional de la comunicacion asi como su ordenamiento juridico, tanto en lo
referente ala préctica profesional como alos limites de lalibertad de expresién y las circunstancias practicas.

5.5.1.5.2 TRANSVERSALES

CT 06 - Disefiar, construir y gestionar proyectos innovadoresy creativos desde una vision éticay respetuosa con €l papel de los
agentes implicados, en el marco de la comunicacion.

CT 04 - Observar, analizar y procesar informaciones relevantes, saber relacionarlasy contextualizarlasy ser capaz de
argumentarlas, para emitir juicios fundamentados cientificamente.

CT 05 - Identificar problemasy sus posibles soluciones y saber tomar decisiones eficaces en el marco de la comunicacion.

CT 09 - Saber buscar las clavesinterpretativas de cua quier fenémeno natural, social, econémico, histérico y politico.

CT 11 - Saber aplicar los principios del humanismo cristiano promoviendo la integracién y participacion de todas las personas de
acuerdo con los principios de lajusticia social .

5.5.1.5.3 ESPECIFICAS

CE 01 - Conocer y entender las estructuras y politicas econémicas, psico-sociales, culturalesy demogréficas de la comunicacién
publicitariay las relaciones publicas.

CE 05 - Conocer einterpretar €l entorno empresaria e institucional y adaptarse a los objetivos organizacionales, sin perder la
autonomia, identidad y valores, haciéndol os compatibles y sinérgicos con |os propios.

CE 07 - Saber crear, establecer y aplicar un plan de comunicacion y definir y gestionar |os presupuestos de comunicacion parala
correctaimputacion de sus costes.

CE 08 - Conocer y entender las principales variables y complejidades que configuran el rol de los diversos agentes del mercado:
anunciantes, empresas de publicidad, medios y plataformas de comunicacion y publicos.

CE 09 - Asumir €l liderazgo y actuar en libertad y con responsabilidad, asimilando referentes éticos, valoresy principios
consistentes en laidentificacion, andlisis, manejo y resolucion de conflictos que se plantean en el sistema de la comunicacién.

55.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD

Clasestedricasy clases practicas 180 100
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SRS DEESPANA DE EDUCACION, CULTURA
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Seminarios, talleresy exposicion de 60 100
trabajos
Estudio de teoria, preparacion de trabajos, |360 0
preparacion de actividad de evaluacion
5.5.1.7 METODOL OGIASDOCENTES
Método expositivo/ leccion magistral
Aprendizaje basado en problemas
Aprendizaje orientado a proyectos
Aprendizaje cooperativo
Aprendizaje autbnomo
5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACION
SISTEMA DE EVALUACION PONDERACION MINIMA PONDERACION MAXIMA
Pruebas de respuesta corta 0.0 50.0
Trabgjosy proyectos 0.0 50.0 9
Informes/ memorias de précticas 0.0 50.0 8
o
Escala de actitudes 0.0 50.0 IS
[&]
NIVEL 2: Tecnologiay Procesos Creativos %
5,5.1.1 Datos Basicos del Nivel 2 £
CARACTER RAMA MATERIA §
Mixta Ciencias Sociales y Juridicas Comunicacion E
ECTSNIVEL2 g
ECTSOPTATIVAS ECTSOBLIGATORIAS ECTSBASICAS E
36 6 g
DESPLIEGUE TEMPORAL : Semestral -5
(&)
ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3 ©
6 g
S
ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6 >
e
12 6 12 §
ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9 -g
:
ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12 §
>
©
LENGUASEN LASQUE SE IMPARTE g
— O
CASTELLANO CATALAN EUSKERA g
S S No g
GALLEGO VALENCIANO INGLES 'E
(]
No No Si %
FRANCES ALEMAN PORTUGUES &
No No No 2
ITALIANO OTRAS §
No No g
NIVEL 3: Tecnologia de la Informacién y la Comunicacién P
[ce]
5.5.1.1.1 Datos Bésicos del Nivel 3 S
CARACTER ECTSASIGNATURA DESPLIEGUE TEMPORAL E
N
Bésica 6 Semestral =
<
DESPLIEGUE TEMPORAL 5
<
>
[0}
O
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ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

6

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

LENGUASEN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No Si

FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

NIVEL 3: Identidad Visual y Disefio Grafico

5.5.1.1.1 Datos Bésicos del Nivel 3

CARACTER ECTSASIGNATURA DESPLIEGUE TEMPORAL
Obligatoria 6 Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

LENGUASEN LASQUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA
Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No Si

FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

NIVEL 3: Creatividad Publicitarial

5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER

ECTSASIGNATURA

DESPLIEGUE TEMPORAL

Obligatoria

6

Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

31/70
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LENGUASEN LASQUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No Si

FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

NIVEL 3: Creatividad Publicitariall

5.5.1.1.1 Datos Bésicos del Nivel 3

CARACTER ECTSASIGNATURA DESPLIEGUE TEMPORAL
Obligatoria 6 Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

6

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

LENGUASEN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA
Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No Si

FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

NIVEL 3: Redaccion Publicitaria

5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER

ECTSASIGNATURA

DESPLIEGUE TEMPORAL

Obligatoria

6

Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

3

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

LENGUASEN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA
Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES
No No Si

32/70
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FRANCES ALEMAN PORTUGUES

No No No

ITALIANO OTRAS

No No

NIVEL 3: Direccion deArte

5.5.1.1.1 Datos Bésicos del Nivel 3

CARACTER ECTSASIGNATURA DESPLIEGUE TEMPORAL
Obligatoria 6 Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

3

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

LENGUASEN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA
Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No Si

FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

NIVEL 3: Fotogr afia Publicitaria

5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER

ECTSASIGNATURA

DESPLIEGUE TEMPORAL

Obligatoria

6

Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

LENGUASEN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA
Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No Si

FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

5.5.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE
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Con las asignaturas de este mddulo, los estudiantes adquiriran las competencias CT2, CT3, CT7, CT8, CT12, CG3, CG4, CG9, CG12, CG14, CE2,
CE3, CE4, CE6 y CE9 del Titulo, traducidas en los siguientes resultados de aprendizaje:

Conocer los procesos de ideacion y de la narrativa audiovisual, asi como las herramientas especificas para la elaboracién de guiones audiovisuaes y multimedia

Ejecutar |os procesos expresivos y tecnol 6gicos implicados en la direccidn, produccion y postproduccion de los diferentes productos audiovisuales.

5.5.1.3 CONTENIDOS

Este mddulo contiene asignaturas encaminadas a proporcionar unos conocimientos basicos sobre las distintas tecnologias del audiovisual, tanto
analdgicas como digitales, asi como sobre los principales recursos expresivos que concurren en la elaboracién de proyectos y trabajos creativos en
distintos formatos y soportes. Por ello, el caracter de estas asignaturas es fundamentalmente préactico.

Fotografia publicitaria: Historia, teoria, técnica y practica de la fotografia. Control de la luz. Fotografia creativa, artistica, publicitaria y de moda. Com-
posicion, procesado y tratamiento analdgico y digital. lluminacién en estudio y exteriores.

Tecnologia de la Informacién y la Comunicacién: Andlisis del papel de las tecnologias en el desarrollo de la sociedad de la informacién y el conoci-
miento. Estudio de la influencia de factores reguladores, industriales y sociales en los procesos de transformacion tecnoldgicos. Principales fundamen-
tos de la tecnologia de captacion, tratamiento y reproduccién de la imagen y el sonido. Aplicacion de la tecnologia al terreno de la produccion y la difu-
sion audiovisual.

Identidad Visual y Disefio Gréfico: Estudio de aspectos relacionados con el disefio aplicados a medios (portadas, distribucién de la informacién, ma-
quetacion, infografia, etc.) y a otras herramientas de comunicacién (carteles, folletos, catalogos, etc.). El manual de identidad visual corporativa. El co-
lor, la tipografia. El andlisis de la marca. Logotipos, isotipos, simbolos y logosimbolos. Motion graphics. Procesos y terminologia de preimpresion e im-
presion.

Creatividad Publicitaria I: Primera aproximacion a los fundamentos que sustentan el proceso de creacién. Desarrollo de destrezas y capacidades in-
telectuales aplicadas a la creatividad en el mensaje publicitario. Qué es y qué implica la creatividad publicitaria, qué mecanismos, metodologias de tra-
bajo, recursos y técnicas exige. Desarrollo tedrico-practico de las estrategias y procesos encaminados a la creacién y realizacién de mensajes publici-
tarios en los distintos medios de comunicacion.

Creatividad Publicitaria II: Vision avanzada de la creatividad. Comprension de las nuevas tendencias artisticas aplicadas a la creacion publicitaria

y su evolucién con las nuevas tecnologias. El portafolio creativo. Investigacion en creatividad publicitaria y evaluacion de la eficacia de la creatividad.
Desarrollo de todo el proceso de la creacién publicitaria sobre la base de casos reales, desde el andlisis de los briefings hasta la produccién final de la
campafia de comunicacién y presentacion y defensa de la misma. Panorama internacional de los festivales publicitarios.

Redaccién Publicitaria: Aproximacion teérica y practica del proceso de elaboracion de la redaccion de textos y esléganes publicitarios. Habilidades
y condicionantes del lenguaje publicitario. Estrategias de argumentacion y retérica para medios convencionales y no convencionales. Teoria e historia
del eslogan. Recursos y fundamentos de la redaccion publicitaria (informacién, argumentacién, comunicacion, repeticién, imagen-palabra, descripcion,
entimema, narracion e intertextualidad).

Direccién de Arte: Complementacion visual de la redaccién publicitaria. Herramienta estética diferencial en la creacién del mensaje publicitario. Gene-
racion de textos visuales en los medios de comunicacion aplicando sinergias en los cédigos de la percepcion y la persuasion por medio de imagenes li-
gadas al arte y a la cultura visual contemporéanea. El discurso visual y la publicidad. Fundamentos graficos, conceptualizacion y retérica visual en la es-
trategia publicitaria. Ambitos de la direccién de arte. La direccion de arte en los nuevos medios digitales.

5.5.1.4 OBSERVACIONES

55.1.5 COMPETENCIAS

55.15.1BASICASY GENERALES

CG 03 - Conocer y utilizar con eficacia comunicativa los sistemas y recursos informéticos y sus aplicaciones interactivas (por
gemplo: foros, blogs, redes sociaes, microblogging) en el entorno de la cultura digital.

CG 04 - Conocer € estado del mundo y de la comunicacion, asi como de su evolucion histéricareciente y comprender sus
diferentes parametros (politicos, econémicos, culturales, estéticosy religiosos) para su aplicacién en la actividad profesional.

CG 09 - Conocer y utilizar los procesos de ideacion y de la narrativa audiovisual y elaborar guiones audiovisuales paralos
diferentes soportes y plataformas.

CG 10 - Saber gestionar los procesos expresivos y tecnol 6gicos implicados en la direccion, produccion y postproduccion de los
diversos productos escritos o audiovisuales o |os nuevos formatos resultado de la convergencia digital.

CG 12 - Reflexionar criticamente sobre la influencia que tienen |os medios de comunicacion en la sociedad, desarrollando sus
funciones de formar, informar y entretener.

55.1.5.2 TRANSVERSALES

CT 02 - Ser capaz de analizar y construir mensajes utilizando medios de expresion iconograficos, informéticos y gréficos para
llevar a cabo lafuncién propiadel comunicador

CT 03 - Usar las Tecnologias de la Informaciéon y la Comunicacion en su desarrollo profesional.

CT 07 - Aplicar los conocimientos adquiridos y resolver los obstacul os que surjan en la préactica de la comunicacion .

CT 08 - Trabajar en equipo.

CT 12 - Ser capaz de trabajar de manera autdnoma adaptando |as estrategias de aprendizaje a cada situacion.
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5.5.1.5.3 ESPECIFICAS

CE 02 - Ser capaz de crear el mensaje persuasivo publicitario, desarrollando elementos graficos, imagenes, simbolos o textos o
cualquier otro recurso con potencialidad comunicativa

CE 03 - Saber gestionar el tiempo, con habilidad parala organizacion y temporalizacion de las tareas dentro de los procesos de
gercicio delaprofesion.

CE 04 - Saber gjercer como profesional, cumpliendo las funcionesy resolviendo problemas, en una agencia publicitaria, en la
relacion con el cliente o con cualquier otro agente implicado en € proceso, y como responsable del area de comunicacion de un
organismo o empresa.

CE 06 - Aplicar soluciones eficientes alos problemas surgidos en |os procesos de comunicacién publicitaria.

CE 09 - Asumir €l liderazgo y actuar en libertad y con responsabilidad, asimilando referentes éticos, valoresy principios
consistentes en laidentificacion, andlisis, mangjo y resolucion de conflictos que se plantean en el sistema de la comunicacion.

55.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD
Clasestedricasy clases practicas 210 100

Seminarios, talleres y exposicion de 210 100

trabajos

Estudio de teoria, preparacion de trabgjos, | 630 0

preparacion de actividad de evaluacién

5.5.1.7 METODOL OGIASDOCENTES

Método expositivo/ leccion magistral

Aprendizaje basado en problemas

Aprendizaje orientado a proyectos

Aprendizaje cooperativo

Aprendizaje autdnomo
5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACION

SISTEMA DE EVALUACION PONDERACION MiNIMA PONDERACION MAXIMA
Pruebas de respuesta corta 0.0 50.0

Trabgjosy proyectos 0.0 50.0

Informes/ memorias de précticas 0.0 50.0

Pruebas de gjecucion de tareasredlesy/o  |0.0 50.0

simuladas

Escala de actitudes 0.0 50.0

Carpeta de aprendizaje (portafolio) 0.0 50.0

NIVEL 2: Principiosy Tendencias de la Publicidad y las Relaciones Publicas
5.5.1.1 Datos Basicos del Nivel 2

CARACTER Obligatoria

ECTSNIVEL 2 30

DESPLIEGUE TEMPORAL : Semestral

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

6

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6
6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

12 6

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

LENGUASEN LASQUE SE IMPARTE
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CASTELLANO CATALAN EUSKERA
Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No Si

FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

NIVEL 3: Estrategias de Publicidad y Relaciones Publicas

5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER

ECTSASIGNATURA

DESPLIEGUE TEMPORAL

Obligatoria

6

Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

6

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

LENGUASEN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA
Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No Si

FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

NIVEL 3: Gestion de Cuentas

5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER

ECTSASIGNATURA

DESPLIEGUE TEMPORAL

Obligatoria

6

Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

6

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

LENGUASEN LASQUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No Si

FRANCES ALEMAN PORTUGUES
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No No No
ITALIANO OTRAS
No No

NIVEL 3: Publicidad Digital e Interactiva

5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER

ECTSASIGNATURA

DESPLIEGUE TEMPORAL

Obligatoria

6

Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

6

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

LENGUASEN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA
Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No Si

FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

NIVEL 3: Marketing

5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER

ECTSASIGNATURA

DESPLIEGUE TEMPORAL

Obligatoria

6

Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

LENGUASEN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No Si

FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

NIVEL 3: Relaciones Publicas

5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

37170
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CARACTER

ECTSASIGNATURA

DESPLIEGUE TEMPORAL

Obligatoria

6

Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

6

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

LENGUASEN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA
Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No Si

FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

55.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

Con las asignaturas de este mddulo, los estudiantes adquiriran las competencias CT4, CT5, CT8, CG6, CG7, CG8, CG11, CG12, CG13, CE14, CE1,
CE3, CE4, CE7, CE8y CE9 del Titulo, traducidas en los siguientes resultados de aprendizaje:

Determinar |as técnicas de investigacion y procedimientos de trabajo necesarios para transformar las necesidades del cliente en soluciones de comunicacion efi-

cientes.

Analizar el fenédmeno de la comunicacion y de su funcién en la sociedad contemporanea para conocer € contexto social, cultural, politico, econédmico y empresa-

rial en el que seinsertael trabajo del alumno y adecuar de forma responsable su labor a mismo.

Sintetizar laimplementacién de estrategias de comunicacion coherentes, por medio de una creatividad eficaz, midiendo posteriormente sus resultados y extra-

yendo |as conclusiones oportunas.
Demostrar la capacidad de comunicacion y expresion con coherenciay correccion en el gjercicio profesional.

Interpretar y definir accionesy discursos propios de la comunicacion publicitariay de las relaciones piblicas para la elaboracion de camparias de comunicacion.

55.1.3 CONTENIDOS

Estrategias de publicidad y relaciones publicas: Conocimientos de estrategias de comunicacién. Pensamiento y posicionamiento estratégico. Estu-
dio, elaboracién y ejecucion de estrategias publicitarias. Aproximacion teérica y practica a la figura del planner publicitario. La estrategia corporativa y

la ventaja competetitiva como referencia estratégica. La diferenciacion y la creacion de valor. Diagnéstico y objetivos dentro de las estrategias publici-
tarias en la era digital. Habilidades comunicativas (negociacion, asertividad, comunicacion interpersonal, autocontrol).

Gestion de cuentas: Estudio de la relacién del ejecutivo, supervisor o director de cuentas con el cliente y la agencia de publicidad. Andlisis de la doble
faceta de interlocutor preferente con el cliente y sus sinergias con los distintos departamentos de la agencia publicitaria. Coordinacion de trabajo y em-
prendedurismo. Funciones y habilidades del responsable de cuentas. Manejo de los documentos de trabajo (briefing, status report, competitive review,
etc.). Gestion financiera. Gestion de cuentas locales, nacionales e internacionales.

Publicidad digital e interactiva: Publicidad en internet y en redes sociales. Google adsense y adwords. Advergaming. Nuevas tendencias y perspecti-
vas de la creacién de contenidos. Objetivos y problematicas de las nuevas plataformas. Aplicacién de las narrativas interactivas al discurso publicitario.
Plan de marketing digital. Optimizacién de recursos y posicionamiento. Campafias de publicidad digital, su medicién y andlisis (Affiliate marketing, e-
mail marketing, SEM, SEO). Usabilidad (creacion de webs encaminadas al cliente).

Marketing: Fundamentos del marketing y su filosofia y aplicabilidad empresarial y organizacional. Planes y acciones de marketing. Tipologias de con-
sumidores. Técnicas de venta y persuasion. Marketing operativo, directo e interactivo. Concepto de mercado y demanda. La segmentacién y su prove-
so (niveles, criterios, requisitos, definicion del pablico objetivo, estrategias). Modelos de comportamiento del consumidor, condicionantes internos y ex-
ternos. El proceso de decision de compra: fases y tipos. El marketing mix (el producto, el precio, la distribucién y la comunicacion).

Relaciones Publicas: Community Management. Teorias y tendencias en relaciones publicas. Gestién cultural, patrimonio y medios de comunicacién.
Asuntos publicos y lobbying y grupos de presién. Medios y esfera publica, Relaciones publicas especializadas. Relaciones publicas internas y cultu-
ra organizacional. Gestién de la comunicacion en situaciones de crisis. Employeer Branding. Las nuevas tecnologias y medios sociales aplicados a la
gestion de los diversos publicos de la empresa.

55.1.4 OBSERVACIONES

55.1.5 COMPETENCIAS

55.1.5.1 BASICASY GENERALES
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CG 06 - Desarrollar la capacidad analitica para la diseccion, comprension y andlisis de los diferentes relatos y de formatos textuales
en el contexto mediético, cultural y social actual.

CG 07 - Conocer el mercado audiovisual, las fuerzas que lo conforman y su légicainternay gestionar y promaocionar contenidos en
diferentes soportes convencionales o de nueva aparicion.

CG 08 - Conocer, comprender y analizar criticamente larelacion entre la prensa, los productos audiovisuales o los formatos
convergentes y los diversos factores socioculturales que intervienen en larecepcion y el consumo parael andisis, disefio y gestion
de laoperativa profesional en lacomunicacion.

CG 11 - Saber valorar laobra audiovisual desde €l punto de vista estético para el andlisis o latoma de decisiones profesionales.

CG 12 - Reflexionar criticamente sobre la influencia que tienen |os medios de comunicacion en la sociedad, desarrollando sus
funciones de formar, informar y entretener.

CG 13 - Conocer laredidad social, cultural, politicay delos medios de comunicacion y sus interrelaciones en el contexto espafiol,
europeo e internacional.

CG 14 - Conocer la éticay ladeontologiadel profesional de la comunicacion asi como su ordenamiento juridico, tanto en lo
referente ala préctica profesional como alos limites de lalibertad de expresién y las circunstancias practicas.

5.5.1.5.2 TRANSVERSALES

CT 04 - Observar, analizar y procesar informaciones relevantes, saber relacionarlasy contextualizarlasy ser capaz de
argumentarlas, para emitir juicios fundamentados cientificamente.

CT 05 - Identificar problemas'y sus posibles soluciones y saber tomar decisiones eficaces en el marco de la comunicacion.

CT 08 - Trabajar en eguipo.

5.5.1.5.3 ESPECIFICAS

CE 01 - Conocer y entender las estructuras y politicas econémicas, psico-sociales, culturales y demogréficas de la comunicacion
publicitariay las relaciones publicas.

CE 03 - Saber gestionar €l tiempo, con habilidad para la organizacion y temporalizacion de las tareas dentro de |os procesos de
gjercicio de la profesion.

CE 04 - Saber gjercer como profesional, cumpliendo las funcionesy resolviendo problemas, en una agencia publicitaria, en la
relacion con el cliente o con cualquier otro agente implicado en € proceso, y como responsable del area de comunicacion de un
organismo o empresa.

CE 07 - Saber crear, establecer y aplicar un plan de comunicacion y definir y gestionar |os presupuestos de comunicacion parala
correctaimputacion de sus costes.

CE 08 - Conocer y entender las principales variables y complejidades que configuran el rol de los diversos agentes del mercado:
anunciantes, empresas de publicidad, mediosy plataformas de comunicacion y publicos.

CE 09 - Asumir €l liderazgo y actuar en libertad y con responsabilidad, asimilando referentes éticos, valoresy principios
consistentes en laidentificacion, andlisis, mangjo y resolucion de conflictos que se plantean en el sistema de la comunicacion.

55.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD
Clasestedricasy clases practicas 225 100

Seminarios, talleres y exposicion de 75 100

trabajos

Estudio de teoria, preparacion de trabgjos, |450 0

preparacion de actividad de evaluacién

5.5.1.7 METODOL OGIASDOCENTES

Método expositivo/ leccion magistral

Estudio de casos

Aprendizaje orientado a proyectos

Aprendizaje cooperativo

Aprendizaje autbnomo

5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACION

SISTEMA DE EVALUACION PONDERACION MINIMA PONDERACION MAXIMA

Pruebas objetivas 0.0 50.0
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Identificador : 2503099 Fecha: 08/02/2022

FMIPISTERMD:
DE EDUCACION, CULTURA,
¥ DEPORTE

i
"M comerno
CHRLT  DE ESPANA
AW s

Pruebas de respuesta corta 0.0 50.0
Pruebas de respuestalarga, de desarrollo | 0.0 50.0
Trabgjosy proyectos 0.0 50.0
Pruebas de gjecucion de tareasredlesy/o  |0.0 50.0
simuladas

NIVEL 2: Formacién Complementariay Talleres

5.5.1.1 Datos Basicos del Nivel 2

CARACTER

Optativa

ECTSNIVEL 2

48

DESPLIEGUE TEMPORAL : Semestral

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

12

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

LENGUASEN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA
Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No Si

FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

LISTADO DE MENCIONES

No existen datos

NIVEL 3: Protocolo y Organizacion de Eventos

5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER

ECTSASIGNATURA

DESPLIEGUE TEMPORAL

Optativa

3

Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 6
3
ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

LENGUASEN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA
Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No Si

FRANCES ALEMAN PORTUGUES
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i
ol @ ¥ GOBIERNO MIMISTERI)
SRS DEESPANA DE EDUCACION, CULTURA
a 'y ¥ DEPORTE

Identificador : 2503099

Fecha: 08/02/2022

No No No
ITALIANO OTRAS
No No

LISTADO DE MENCIONES

No existen datos

NIVEL 3: Psicologia de la Persuasion y de la Publicidad

5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER

ECTSASIGNATURA

DESPLIEGUE TEMPORAL

Optativa

3

Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

3

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

LENGUASEN LASQUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No Si

FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

LISTADO DE MENCIONES

No existen datos

NIVEL 3: Videojuegos

5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER ECTSASIGNATURA DESPLIEGUE TEMPORAL
Optativa 3 Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

3

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

LENGUASEN LASQUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No Si

FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
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ol @ ¥ GOBIERNO MIMISTERI)
SRS DEESPANA DE EDUCACION, CULTURA
a 'y ¥ DEPORTE

Identificador : 2503099

Fecha: 08/02/2022

ITALIANO

OTRAS

No

No

LISTADO DE MENCIONES

No existen datos

NIVEL 3: Documental y otras Formas de no Ficcion

5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER

ECTSASIGNATURA

DESPLIEGUE TEMPORAL

Optativa

3

Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

3

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

LENGUASEN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No Si

FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

LISTADO DE MENCIONES

No existen datos

NIVEL 3: Taller de Radio

5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER ECTSASIGNATURA DESPLIEGUE TEMPORAL
Optativa 3 Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

3

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

LENGUASEN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA
Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No Si

FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

42170
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L Identificador : 2503099

TP T GOBERNO  MINSTERIC
CHRLT  DE ESPANA
AW s

Fecha: 08/02/2022

DE EDUCACION, CULTUIRA
¥ DEPORTE
No

No

LISTADO DE MENCIONES

No existen datos

NIVEL 3: Taller de Television

5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER

ECTSASIGNATURA

DESPLIEGUE TEMPORAL

Optativa

3

Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

3

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

LENGUASEN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA
Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No Si

FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

LISTADO DE MENCIONES

No existen datos

NIVEL 3: Taller de Guion

5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER

ECTSASIGNATURA

DESPLIEGUE TEMPORAL

Optativa

3

Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

3

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

LENGUASEN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA
Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No Si

FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No
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i
ol @ ¥ GOBIERNO MIMISTERI)
SRS DEESPANA DE EDUCACION, CULTURA
a 'y ¥ DEPORTE

Identificador : 2503099

Fecha: 08/02/2022

LISTADO DE MENCIONES

No existen datos

NIVEL 3: Ficcion Televisiva

5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER

ECTSASIGNATURA

DESPLIEGUE TEMPORAL

Optativa

3

Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

3

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

LENGUASEN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA
Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No Si

FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

LISTADO DE MENCIONES

No existen datos

NIVEL 3: MUsicasy Culturas Audiovisuales Contempor aneas

5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER

ECTSASIGNATURA

DESPLIEGUE TEMPORAL

Optativa

3

Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

3

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

LENGUASEN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA
Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No Si

FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

LISTADO DE MENCIONES

44170
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i
ol @ ¥ GOBIERNO MIMISTERI)
SRS DEESPANA DE EDUCACION, CULTURA
a 'y ¥ DEPORTE

Identificador : 2503099

Fecha: 08/02/2022

No existen datos

NIVEL 3: Comunicacién Religiosa

5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER

ECTSASIGNATURA

DESPLIEGUE TEMPORAL

Optativa

3

Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

3

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

LENGUASEN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No Si

FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

LISTADO DE MENCIONES

No existen datos

NIVEL 3: Taller delocucion

5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER

ECTSASIGNATURA

DESPLIEGUE TEMPORAL

Optativa

3

Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

3

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

LENGUASEN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No Si

FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

LISTADO DE MENCIONES

No existen datos
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NIVEL 3: Deportey Medios de Comunicacion

GOBIERMD MIMISTERID

DE EDUCACION, CULTURA,
¥ DEPORTE

Identificador : 2503099

Fecha: 08/02/2022

5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER

ECTSASIGNATURA

DESPLIEGUE TEMPORAL

Optativa

3

Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

3

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

LENGUASEN LASQUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No Si

FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

LISTADO DE MENCIONES

No existen datos

NIVEL 3: Publicidad y Marketing Digital

5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER

ECTSASIGNATURA

DESPLIEGUE TEMPORAL

Optativa

3

Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

3

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

LENGUASEN LASQUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No Si

FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

LISTADO DE MENCIONES

No existen datos

NIVEL 3: Taller de Prensa
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GOBIERMD MIMISTERID

DE EDUCACION, CULTURA,
¥ DEPORTE

Identificador : 2503099

Fecha: 08/02/2022

5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER ECTSASIGNATURA DESPLIEGUE TEMPORAL
Optativa 3

LENGUASEN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No Si

FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

LISTADO DE MENCIONES

No existen datos

NIVEL 3: Taller de experimentacién sonora/ Sound Recording & Technology

5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER

ECTSASIGNATURA

DESPLIEGUE TEMPORAL

Optativa 3

LENGUASEN LASQUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No Si

FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

LISTADO DE MENCIONES

No existen datos

NIVEL 3: Cine de Animacion

5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER ECTSASIGNATURA DESPLIEGUE TEMPORAL
Optativa 3

LENGUASEN LASQUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No Si

FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

LISTADO DE MENCIONES

No existen datos

55.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE
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Con las asignaturas de este mddulo, los estudiantes adquiriran las competencias CT2, CT3, CT4, CT5, CT6, CT7, CT8, CG3, CG6, CG7, CG8, CG9,
CG10, CG14, CE2, CE3, CE4, CE6, CE7 y CE9 del Titulo, traducidas en los siguientes resultados de aprendizaje:

Demostrar autonomiay rigor en € cumplimiento de plazosy pautas de trabajo.

Ejecutar |os procesos de produccién, direccion y postproduccion de los diversos productos audiovisuales y/o publicitarios.

Conocer el funcionamiento y caracteristicas del mercado audiovisual y publicitario.

Ejecutar |os procesos expresivos y tecnol 6gicos implicados en la direccidn, produccion y postproduccion de los diferentes productos audiovisuales.

Sintetizar laimplementacion de estrategias de comunicacion coherentes, por medio de una creatividad eficaz, midiendo posteriormente sus resultados y extra-

yendo |as conclusiones oportunas.
Demostrar la capacidad de comunicacion y expresion con coherenciay correccion en el gjercicio profesional.

5.5.1.3 CONTENIDOS

Taller de Prensa: Practicas especificas de redaccién y edicién en prensa escrita. Creacién de contenidos, en diferentes géneros y especializaciones,
para periédicos y revistas teniendo en cuenta todos los elementos que configuran la publicacién en papel (maquetacion, disefio, factores de jerarquiza-
cién, mensaje visual, etc.). Elaboracién de contenidos desde una perspectiva global del producto periodistico impreso.

Taller de Radio: Practicas especificas de redaccion y edicién en radio. Creacién de contenidos, en diferentes géneros, formatos y especializaciones,
para radio teniendo en cuenta todos los elementos que configuran el producto radiofénico (parrilla, recursos sonoros, factores de jerarquizacion, etc.).
Creacién de programas informativos, de actualidad y entretenimiento para radio. Técnicas de locucién y presentacion. Desarrollo practico de formatos
propios de radio.

Taller de Televisién: Practicas especificas de redaccion y edicion en television. Creacion de contenidos, en diferentes géneros, formatos y especiali-
zaciones, para television teniendo en cuenta todos los elementos que configuran el producto audiovisual (parrilla, recursos sonoros, imagen, edicion,
factores de jerarquizacion, etc.). Creacion de programas informativos, de actualidad y entretenimiento para televisién. Técnicas de locucién y presenta-
cion. Desarrollo practico de formatos propios de television.

Taller de Locucion: Estudio y practica de las habilidades que permiten perfeccionar la locucién en los medios audiovisuales (television y radio) utili-
zando el lenguaje de manera correcta desde el punto de vista de la gramética, la sintaxis y el vocabulario, asi como de la diccién, el tono y la entona-
cion.

Ficcion televisiva: Modelos dramaturgicos en la construccion de la ficcién televisiva. Estudio de la ficcion televisiva desde puntos de vista socioldgi-
cos, productivos, narrativos y estéticos. Aproximacion histérica a la ficcion en television: las edades de oro de la television. Los géneros del drama en
television y sus modelos. Las nuevas plataformas de la ficcion.: webisodes, videojuegos. El papel de las audiencias y los Production Studies. Andlisis
de casos especificos.

Videojuegos: Introduccién a las nuevas formas de ocio interactivo. Historia del videojuego: de los origenes a la consolidacion, crecimiento audiovisual,
formal y social. Produccién e industria. Teoria del disefio. Videojuego y discurso: serious games, juegos persuasivos. Videojuego y sociedad: comuni-
dades, gamification.

Documental y otras formas de no ficcién: Historia y dramaturgia del documental. Estética y géneros documentales. Produccién de documentales.
Las formas documentales clasicas. El cine-verité. Las formas documentales populares. La industria del documental. Fuentes documentales. El punto
de vista autoral. Panorama de no-ficcién contemporanea.

Protocolo y organizacion de eventos: Protocolos para actos sociales, familiares y empresariales. Técnicas de organizacion, disefio, programacion y
gestién de eventos. Habilidades de comunicacién. Seguridad y legislacién de eventos. Ceremonial religioso y universitario. Taller de grandes eventos.
Mercado turistico y de reuniones. Protocolo deportivo. Relaciones internacionales.

Comunicacion Religiosa: Noticia religiosa, estructura de la informacion religiosa, procesos de la informacion religiosa, informacién general e informa-
cion religiosa, el lenguaje de la comunicacion religiosa, contenido de la comunicacion religiosa, protagonistas de la comunicacion religiosa, medios y
fuentes de la informacién religiosa, publicidad religiosa.

Deporte y Medios de Comunicacién: La informacion deportiva es un area del periodismo que exige cada vez profesionales méas preparados. El in-
formador debe poseer, ademas de las cualidades propias del comunicador del siglo XXI (prensa, radio television e internet), los conocimientos propios
del deporte que esté tratando. Por este motivo, debe conocer el lenguaje (adaptado a cada soporte), la sociologia, el reglamento, la historia, la psicolo-
gia y demas aspectos que conciernen al deporte.

Musicas y Culturas Audiovisuales Contemporaneas: La musica dentro de las distintas industrias culturales. Recursos para analizar fenémenos y
procesos de comunicacién audiovisual. La musica la construccion de identidades; andlisis del concepto de cultura desde distintos puntos de vista. Ob-
servacion critica de la muasica en contextos comunicativos a nivel nacional y global.

Taller de Guion: Aplicacién de los conceptos basicos de conflicto, estructura y trama. Construccion de personajes. Seguimiento de la fase de escritu-
ra: sinopsis, escaleta, tratamiento y didlogos. Formato de guién. Presentacion formal de guiones. Lectura de guiones, visionados y ejercicios practicos
de andlisis. Como generar ideas. La escritura de la primera version, revisiones, correcciones y reescrituras. Las particularidades del medio cinemato-
gréfico y televisivo. Limites entre la escritura de ficcion y no ficcién. Evolucién del lenguaje documental y andlisis de los diferentes estilos. El guion do-
cumental. Métodos y herramientas narrativas. Investigacién previa a la escritura y produccion. Preparacion de entrevistas.

Taller de Experimentacidn Sonora/ Sound Recording & Technology: Durante el transcurso de este mo#dulo se pretende conocer los procesos y
fases de grabacio#n y postproduccio#n de sonido en una produccio#n audiovisual, asi# como las herramientas especi#ficas para la elaboracio#n de
nuevos sonidos. Ejecutar los procesos expresivos y tecnolo#gicos implicados en la materia. Conocer el estado de la tecnologi#a contempora#nea y su
aplicacio#n en el sector musical, audiovisual y experimental.
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Publicidad y Marketing Digital: Comercio electrénico. Métricas. Navegacion y usabilidad. Posicionamiento. Modelos de negocio online. Mobile adver-
tising. El plan de Marketing Digital.

Psicologia de la Persuasion y de la Publicidad: Estudio de las estrategias de persuasion. Principios psicolégicos de reciprocidad, validacién social,
consistencia, atraccion, agrado, escasez y autoridad. Habilidades y destrezas de la retérica, el razonamiento, la argumentacion, la diplomacia y la su-
gestion. Teorias psicosociol6gicas de la seduccion a través del pensamiento y el lenguaje. Dimension psicolégica de la publicidad. Estudio de la per-

cepcién de las audiencias.

Cine de animacion: Estudio y evolucién histérica del cine de animacién. Principales autores y tendencias. Panorama del cine de animacién contempo-
raneo.

5.5.1.4 OBSERVACIONES

Los alumnos cursaran 18 ECTS de los 48 ECTS ofertados.
La distribucion temporal de todas las asignaturas optativas seré en el sexto u octavo semestre.

La dedicacién en horas a las actividades formativas esta calculada en base a los 18 ECTS que tiene que cursar el alumno.

55.1.5 COMPETENCIAS

5.5.1.5.1 BASICASY GENERALES

CG 03 - Conocer y utilizar con eficacia comunicativalos sistemas y recursos informéticos y sus aplicaciones interactivas (por
gemplo: foros, blogs, redes sociaes, microblogging) en el entorno de la cultura digital.

CG 06 - Desarrollar la capacidad analitica para la diseccion, comprension y andlisis de los diferentes relatos y de formatos textuales

en el contexto mediético, cultural y social actual.

CG 07 - Conocer el mercado audiovisual, las fuerzas que lo conforman y su légicainternay gestionar y promaocionar contenidos en

diferentes soportes convencionales o de nueva aparicion.

CG 08 - Conocer, comprender y analizar criticamente larelacion entre la prensa, |os productos audiovisuales o los formatos

convergentes y los diversos factores socioculturales que intervienen en larecepcion y el consumo para el andlisis, disefio y gestion

de la operativa profesional en la comunicacion.

CG 09 - Conocer y utilizar los procesos de ideacion y de la narrativa audiovisual y elaborar guiones audiovisuales paralos
diferentes soportesy plataformas.

CG 10 - Saber gestionar los procesos expresivos y tecnol égicos implicados en la direccion, produccién y postproduccién de los
diversos productos escritos o audiovisuales o los huevos formatos resultado de la convergencia digital.

CG 14 - Conocer la éticay ladeontologiadel profesional de la comunicacion asi como su ordenamiento juridico, tanto en lo
referente ala préctica profesional como alos limites de lalibertad de expresién y las circunstancias practicas.

5.5.1.5.2 TRANSVERSALES

CT 02 - Ser capaz de analizar y construir mensajes utilizando medios de expresion iconogréficos, informéticosy graficos para
Ilevar acabo la funcion propia del comunicador

CT 03 - Usar las Tecnologias de la Informacion y la Comunicacion en su desarrollo profesional.

CT 06 - Disefiar, construir y gestionar proyectos innovadoresy creativos desde una vision éticay respetuosa con el papel delos
agentes implicados, en el marco de la comunicacion.

CT 04 - Observar, analizar y procesar informaciones relevantes, saber relacionarlasy contextualizarlasy ser capaz de
argumentarlas, para emitir juicios fundamentados cientificamente.

CT 05 - Identificar problemas'y sus posibles soluciones y saber tomar decisiones eficaces en €l marco de la comunicacion.

CT 07 - Aplicar los conocimientos adquiridos y resolver 1os obstacul os que surjan en la préactica de la comunicacion .

CT 08 - Trabajar en equipo.

5.5.1.5.3 ESPECIFICAS

CE 02 - Ser capaz de crear € mensgje persuasivo publicitario, desarrollando elementos gréficos, imagenes, simbolos o textos o
cualquier otro recurso con potencialidad comunicativa.

CE 03 - Saber gestionar el tiempo, con habilidad parala organizacion y temporalizacion de las tareas dentro de los procesos de
gjercicio de la profesion.

CE 04 - Saber gjercer como profesional, cumpliendo las funcionesy resolviendo problemas, en una agencia publicitaria, en la
relacién con el cliente o con cualquier otro agente implicado en €l proceso, y como responsable del &rea de comunicacion de un
organismo o empresa.

CE 06 - Aplicar soluciones eficientes alos problemas surgidos en los procesos de comunicacién publicitaria.
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correctaimputacion de sus costes.

CE 07 - Saber crear, establecer y aplicar un plan de comunicacién 'y definir y gestionar los presupuestos de comunicacion parala

CE 09 - Asumir €l liderazgo y actuar en libertad y con responsabilidad, asimilando referentes éticos, valoresy principios
consistentes en laidentificacion, andlisis, manejo y resolucion de conflictos que se plantean en el sistema de la comunicacién.

55.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

preparacion de actividad de evaluacion

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD
Clasestedricas y clases practicas 135 100

Seminarios, talleres y exposicion de 45 100

trabajos

Estudio de teoria, preparacion de trabajos, |270 0

55.1.7 METODOL OGIAS DOCENTES

Método expositivo/ leccion magistral

Estudio de casos

Resolucién de gjercicios y problemas

Aprendizaje basado en problemas

Aprendizaje orientado a proyectos

Aprendizaje cooperativo

Aprendizaje autbnomo

5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACION

SISTEMA DE EVALUACION

PONDERACION MiNIMA

PONDERACION MAXIMA

Pruebas de respuesta corta 0.0 50.0
Trabajosy proyectos 0.0 50.0
Pruebas de gjecucion de tareasrealesy/o  |0.0 50.0
simuladas

Escala de actitudes 0.0 50.0
Carpeta de aprendizaje (portafolio) 0.0 50.0

NIVEL 2: Préacticum

5.5.1.1 Datos Basicos del Nivel 2

CARACTER

Précticas Externas

ECTSNIVEL 2

12

DESPLIEGUE TEMPORAL : Semestral

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

12

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

LENGUASEN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No Si

FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS
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No No
NIVEL 3: Practicum
5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER ECTSASIGNATURA DESPLIEGUE TEMPORAL
Précticas Externas 12 Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

12

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

LENGUASEN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No Si

FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

5.5.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

Con las asignaturas de este mddulo, los estudiantes adquiriran las competencias CT1, CT2, CT3, CT5, CT6, CT7, CT8, CT11, CT12, CG3, CG10,
CG11, CG14, CE2, CE3, CE4, CE5, CE8 y CE9 del Titulo, traducidas en los siguientes resultados de aprendizaje:

Ejecutar los procesos expresivos y tecnol 6gicos implicados en la direccidn, produccion y postproduccion de los diferentes productos audiovisuales.

Sintetizar laimplementacion de estrategias de comunicacion coherentes, por medio de una creatividad eficaz, midiendo posteriormente sus resultados y extra-
yendo las conclusiones oportunas.
Demostrar la capacidad de comunicacién y expresion con coherenciay correccion en el gjercicio profesional.

Interpretar y definir accionesy discursos propios de la comunicacion publicitariay de las relaciones publicas parala el aboracién de campafias de comunicacion.

5.5.1.3 CONTENIDOS

Préacticum: Durante su estancia en la empresa o entidad colaboradora, el alumno se dedicara a desarrollar tareas practicas que permitan incrementar
su formacion, aplicando las destrezas tedricas aprendidas en el CESAG. Para ello, el estudiante deberd asumir las tareas propias del puesto pactado
con la empresa o entidad colaboradora favoreciendo la adquisicién de competencias que les preparen para el ejercicio de actividades profesionales,
faciliten su empleabilidad y fomenten su capacidad de emprendimiento.

Las tareas que realice el alumno deberan centrarse en las propias que desarrolle la entidad colaboradora y que se centraran en cuestiones que ten-
drén que ver con la redaccién, edicién, produccién y locucién de productos publicitarios, ya sean impresos, digitales o audiovisuales, asi como a todas
aquellas actividades que tengan que ver con el &mbito comunicacional desde la publicidad, el marketing y las relaciones publicas.

5.5.1.4 OBSERVACIONES

Los requisitos para realizar este médulo quedan reflejados en la normativa vigente del Proyecto formativo de practicas curriculares y extracurriculares
del CESAG.

55.1.5 COMPETENCIAS
5.5.15.1 BASICASY GENERALES

CG 03 - Conocer y utilizar con eficacia comunicativalos sistemas y recursos informaticosy sus aplicaciones interactivas (por
gemplo: foros, blogs, redes sociales, microblogging) en el entorno de laculturadigital.

CG 10 - Saber gestionar los procesos expresivos y tecnol égicos implicados en la direccion, produccién y postproduccién de los
diversos productos escritos o audiovisuales o los huevos formatos resultado de la convergencia digital.

CG 14 - Conocer la éticay ladeontologiadel profesional de la comunicacion asi como su ordenamiento juridico, tanto enlo
referente ala préctica profesional como alos limites de lalibertad de expresién y las circunstancias practicas.

5.5.1.5.2 TRANSVERSALES
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CT 01 - Ser capaz de comprender y producir una amplia variedad de textos asi como expresarse de forma oral y escrita con fluidez
y correccion en las lenguas oficialesy, al menos, en unalengua extranjera.

CT 02 - Ser capaz de analizar y construir mensajes utilizando medios de expresion iconogréficos, informéticosy gréaficos para
Ilevar a cabo lafuncion propia del comunicador

CT 03 - Usar las Tecnologias de la Informacién y la Comunicacion en su desarrollo profesional.

CT 06 - Disefiar, construir y gestionar proyectos innovadoresy creativos desde una vision éticay respetuosa con el papel delos
agentes implicados, en el marco de la comunicacion.

CT 05 - Identificar problemasy sus posibles soluciones y saber tomar decisiones eficaces en el marco de la comunicacion.

CT 07 - Aplicar los conocimientos adquiridos y resolver los obstacul os que surjan en la préctica de la comunicacion .

CT 08 - Trabajar en equipo.

CT 11 - Saber aplicar los principios del humanismo cristiano promoviendo laintegracién y participacion de todas las personas de
acuerdo con los principios de lajusticia social.

CT 12 - Ser capaz de trabajar de manera autdnoma adaptando |as estrategias de aprendizaje a cada situacion.

55.15.3 ESPECIFICAS

CE 02 - Ser capaz de crear € mensgje persuasivo publicitario, desarrollando elementos gréficos, imégenes, simbolos o textos o
cualquier otro recurso con potencialidad comunicativa.

CE 03 - Saber gestionar €l tiempo, con habilidad parala organizacion y temporalizacion de las tareas dentro de |os procesos de
gercicio delaprofesion.

CE 04 - Saber gjercer como profesional, cumpliendo las funcionesy resolviendo problemas, en una agencia publicitaria, en la
relacion con el cliente o con cualquier otro agente implicado en €l proceso, y como responsable del &rea de comunicacion de un
organismo o empresa.

CE 05 - Conocer einterpretar el entorno empresaria e institucional y adaptarse a los objetivos organizacionales, sin perder la
autonomia, identidad y valores, haciéndol os compatibles y sinérgicos con |os propios.

CE 06 - Aplicar soluciones eficientes alos problemas surgidos en |os procesos de comunicacién publicitaria.

CE 08 - Conocer y entender las principales variables y complejidades que configuran el rol de los diversos agentes del mercado:
anunciantes, empresas de publicidad, mediosy plataformas de comunicacion y publicos.

CE 09 - Asumir €l liderazgo y actuar en libertad y con responsabilidad, asimilando referentes éticos, valoresy principios
consistentes en laidentificacion, andlisis, mangjo y resolucion de conflictos que se plantean en el sistema de la comunicacion.

55.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD
Seminarios, talleresy exposicion de 15 100

trabajos

Estudio de teoria, preparacion de trabgjos, | 285 0

preparacion de actividad de evaluacion

5.5.1.7 METODOL OGIASDOCENTES

Aprendizaje orientado a proyectos

Aprendizaje cooperativo

Aprendizaje autébnomo

5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACION

SISTEMA DE EVALUACION PONDERACION MINIMA PONDERACION MAXIMA
Trabgjosy proyectos 0.0 50.0

Informes/ memorias de précticas 0.0 50.0

Sistemas de autoevaluacion (oral, escrita, 0.0 50.0

individual, en grupo)

Carpeta de aprendizaje (portafolio) 0.0 50.0

NIVEL 2: Trabajo de Fin de Grado

5.5.1.1 Datos Basicos del Nivel 2

CARACTER |Trabajo Fin de Grado / Méaster
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ECTSNIVEL 2

DESPLIEGUE TEMPORAL : Semestral

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

6

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

LENGUASEN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA
Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No Si

FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

LISTADO DE MENCIONES

No existen datos

NIVEL 3: Trabajo de Fin de Grado

5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER

ECTSASIGNATURA

DESPLIEGUE TEMPORAL

Trabajo Fin de Grado / Master

6

Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

6

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

LENGUASEN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA
Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No Si

FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

5.5.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

. Disefiar coniniciativay originalidad un trabajo de investigacion.
. Utilizar los medios y herramientas de blisqueda apropiados
. Demostrar autonomiay rigor en el cumplimiento de plazosy pautas de trabajo.

53/70

Con las asignaturas de este mddulo, los estudiantes adquiriran las competencias CT1, CT2, CT3, CT4, CT5, CT6, CT7, CT8, CT9, CT10, CG1,G2,
CG3, CG4, CG5, CG6, CG7, CG8, CGY, CG10, CG11, CG12, CG13, CG14, CEL, CE2, CE3, CE4, CE5, CE6, CE7, CE8 y CE9 del Titulo, traducidas
en los siguientes resultados de aprendizaje:
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Expresarse correctamente de formaoral y escrita.
Conocer y analizar las estructuras y las politicas publicas de la comunicacién audiovisual y los diversos factores socioculturales que intervienen en su recepcion
y consumo.

. Valorar laobraaudiovisua desde un punto de vista estético.

Ejecutar |os procesos de produccién, direccion y postproduccion de los diversos productos audiovisuales y/o publicitarios.

Conocer el funcionamiento y caracteristicas del mercado audiovisua y publicitario.

Reflexionar criticamente sobre lainfluencia de los medios de comunicacion audiovisual en la sociedad y la educacion y sobre las potencialidades delas TIC en
dichos &mbitos.

5.5.1.3 CONTENIDOS

Trabajo de Fin de Grado: Trabajo final tutorizado por un profesor orientado a la evaluacion integrada de las competencias especificas y transversales
vinculadas al titulo y que consiste basicamente en la aplicacién a un caso préactico de los conocimientos, habilidades y actitudes adquiridos a lo largo
de la titulacién. Aplicacion de las metodologias del trabajo académico para el estudio y andlisis de teméticas de los grados.

5.5.1.4 OBSERVACIONES

Los requisitos para realizar este médulo quedan reflejados en la normativa vigente del Trabajo de Fin de Grado del CESAG.
Sistemas de evaluacion

El trabajo ser& evaluado por el tutor que lo ha dirigido y por una comision evaluadora integrada por dos miembros. El tutor del trabajo no formara parte
del tribunal de evaluacién pero puede estar presente en la defensa oral.

Habréa tres momentos de evaluacion:

1.- El tutor asignado hara un seguimiento continuo de cada trabajo a lo largo de todo el semestre. Durante este periodo, el estudiante tendré que pre-
sentar las evidencias del progreso en la realizacién del TFG que su tutor le requiera. Considerando el trabajo realizado, los seminarios y las tutorias, el
progreso del estudiante, etc., el tutor asignar& una nota sobre el desarrollo del proceso.

2.- Trabajo escrito. Habra diferentes modalidades de trabajo escrito que se explicitaran en las guias docentes de la asignatura para cada Titulacion.

3.- Presentacion oral ante una comisién evaluadora, constituida por dos profesores de la Titulacion.

55.1.5 COMPETENCIAS

55.15.1 BASICASY GENERALES

CG 01 - Expresarse con fluidez y eficacia comunicativa en las lenguas oficiaes de la Comunidad Auténoma de formaoral y escrita
y saber sacar partido de los recursos linguiisticos y literarios mas apropiados para cada medio de comunicacion y cadatipo de
publico de acuerdo con un nivel equivalente a C1 correspondiente al Marco Comun Europeo de Referencia paralas Lenguas, en
relacion alas lenguas oficiales de la Comunidad Auténoma para el ambito especifico de los estudios de comunicacion.

CG 02 - Expresarse de formabasica, oral y escrita, en unalengua extranjera de acuerdo con un nivel equivalente a B2
correspondiente a Marco Com(in Europeo de Referencia paralas Lenguas, en relacion unalengua extranjera para el dmbito
especifico de los estudios de comunicacién

CG 03 - Conocer y utilizar con eficacia comunicativa los sistemas y recursos informaticos y sus aplicaciones interactivas (por
gemplo: foros, blogs, redes sociales, microblogging) en el entorno de la cultura digital.

CG 04 - Conocer €l estado del mundo y de la comunicacion, asi como de su evolucion histéricareciente y comprender sus
diferentes parametros (politicos, econdmicos, culturales, estéticosy religiosos) para su aplicacién en la actividad profesional.

CG 05 - Conocer las estructurasy politicas de la comunicacién anivel local, naciona e internacional paralaactividad profesional.

CG 06 - Desarrollar la capacidad analitica parala diseccion, comprension y andlisis de los diferentes relatos y de formatos textuales
en el contexto medidtico, cultural y social actual.

CG 07 - Conocer el mercado audiovisual, las fuerzas que lo conforman y su l6gicainternay gestionar y promocionar contenidos en
diferentes soportes convencionales o de nueva aparicion.

CG 08 - Conocer, comprender y andlizar criticamente larelacion entre la prensa, los productos audiovisuales o los formatos
convergentes y los diversos factores socioculturales que intervienen en larecepcion y el consumo parael andlisis, disefio y gestion
de laoperativa profesional en la comunicacion.

CG 09 - Conocer y utilizar los procesos de ideacion y de la narrativa audiovisual y elaborar guiones audiovisuales paralos
diferentes soportesy plataformas.

CG 10 - Saber gestionar los procesos expresivos y tecnol ogicos implicados en la direccion, produccion y postproduccion de los
diversos productos escritos o audiovisuales o |os nuevos formatos resultado de la convergencia digital.

CG 11 - Saber vaorar laobraaudiovisual desde el punto de vista estético parael andlisis o latoma de decisiones profesionales.

CG 12 - Reflexionar criticamente sobre lainfluencia que tienen |os medios de comunicacion en la sociedad, desarrollando sus
funciones de formar, informar y entretener.

CG 13 - Conocer lareaidad socia, cultural, politicay de los medios de comunicacién y susinterrelaciones en €l contexto espafiol,
europeo e internacional.
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CG 14 - Conocer la éticay ladeontologiadel profesional de la comunicacion asi como su ordenamiento juridico, tanto en lo
referente ala préctica profesional como alos limites de lalibertad de expresién y las circunstancias practicas.

5.5.1.5.2 TRANSVERSALES

CT 01 - Ser capaz de comprender y producir una amplia variedad de textos asi como expresarse de formaoral y escrita con fluidez
y correccion en las lenguas oficialesy, al menos, en unalengua extranjera.

CT 02 - Ser capaz de analizar y construir mensajes utilizando medios de expresion iconograficos, informéticos y gréficos para
Ilevar a cabo lafuncién propiadel comunicador

CT 03 - Usar las Tecnologias de la Informacién y la Comunicacion en su desarrollo profesional.

CT 06 - Disefiar, construir y gestionar proyectos innovadores y creativos desde unavision éticay respetuosa con el papel delos
agentes implicados, en el marco de la comunicacion.

CT 04 - Observar, analizar y procesar informaciones relevantes, saber relacionarlasy contextualizarlasy ser capaz de
argumentarlas, para emitir juicios fundamentados cientificamente.

CT 05 - Identificar problemas'y sus posibles soluciones y saber tomar decisiones eficaces en el marco de la comunicacion.

CT 07 - Aplicar los conocimientos adquiridos y resolver |os obstacul os que surjan en la préctica de la comunicacién .

CT 08 - Trabajar en eguipo.

CT 09 - Saber buscar |as clavesinterpretativas de cua quier fendmeno natural, social, econdmico, histérico y politico.

CT 10 - Conocer y respetar ladiversidad y lamulticulturalidad.

CT 11 - Saber aplicar los principios del humanismo cristiano promoviendo la integracién y participacion de todas las personas de
acuerdo con los principios de lajusticia social .

CT 12 - Ser capaz de trabgjar de manera auténoma adaptando |as estrategias de aprendizaje a cada situacion.

5.5.15.3 ESPECIFICAS

CE 01 - Conocer y entender las estructuras y politicas econdémicas, psico-sociales, culturalesy demogréficas de la comunicacion
publicitariay las relaciones publicas.

CE 02 - Ser capaz de crear €l mensgje persuasivo publicitario, desarrollando elementos gréficos, imégenes, simbolos o textos o
cualquier otro recurso con potencialidad comunicativa.

CE 03 - Saber gestionar €l tiempo, con habilidad parala organizacion y temporalizacion de las tareas dentro de |os procesos de
gercicio delaprofesion.

CE 04 - Saber gjercer como profesional, cumpliendo las funcionesy resolviendo problemas, en una agencia publicitaria, en la
relacion con el cliente o con cualquier otro agente implicado en el proceso, y como responsable del &rea de comunicacion de un
organismo o empresa.

CE 05 - Conocer einterpretar el entorno empresarial e institucional y adaptarse a los objetivos organizacionales, sin perder la
autonomia, identidad y valores, haciéndol os compatibles y sinérgicos con los propios.

CE 06 - Aplicar soluciones eficientes alos problemas surgidos en |os procesos de comunicacién publicitaria.

CE 07 - Saber crear, establecer y aplicar un plan de comunicacion y definir y gestionar |os presupuestos de comunicacion parala
correctaimputacion de sus costes.

CE 08 - Conocer y entender las principales variables y complejidades que configuran el rol de los diversos agentes del mercado:
anunciantes, empresas de publicidad, mediosy plataformas de comunicacion y publicos.

CE 09 - Asumir €l liderazgo y actuar en libertad y con responsabilidad, asimilando referentes éticos, valoresy principios
consistentes en laidentificacion, andlisis, mangjo y resolucion de conflictos que se plantean en el sistema de la comunicacion.

55.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD
Seminarios, talleres y exposicion de 15 100

trabajos

Estudio de teoria, preparacion de trabgjos, | 135 0

preparacion de actividad de evaluacién

5.5.1.7 METODOL OGIAS DOCENTES

Aprendizaje orientado a proyectos

Aprendizaje autébnomo

5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACION
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SISTEMA DE EVALUACION PONDERACION MiNIMA PONDERACION MAXIMA
TFG. Evaluacion continua actividades 0.0 35.0

formativas

TFG. Trabajo escrito 0.0 30.0

TFG: Exposicién y defensa publica 0.0 35.0
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6. PERSONAL ACADEMICO

6.1 PROFESORADO Y OTROS RECURSOS HUMANOS

Universidad Categoria Total % Doctores % Horas %
Universidad Pontificia Comillas Profesor Titular | 100 73 0
PERSONAL ACADEMICO

Ver Apartado 6: Anexo 1.
6.2 OTROSRECURSOS HUMANOS

Ver Apartado 6: Anexo 2.

7. RECURSOSMATERIALESY SERVICIOS

Justificacion de que los medios material es disponibles son adecuados: Ver Apartado 7: Anexo 1.
8. RESULTADOSPREVISTOS

8.1 ESTIMACION DE VAL ORES CUANTITATIVOS

TASA DE GRADUACION % TASA DE ABANDONO % TASA DE EFICIENCIA %
70 15 70
CODIGO TASA VALOR %

No existen datos

Justificacion de |os Indicadores Propuestos:
Ver Apartado 8: Anexo 1.
8.2 PROCEDIMIENTO GENERAL PARA VALORAR EL PROCESO Y LOSRESULTADOS

La Comisi6n de seguimiento del Plan de estudios del Centro define, dirige y supervisa la realizacién del procedimiento del CESAG para valorar el pro-
greso y los resultados de aprendizaje de los estudiantes del CESAG.

El Responsable de Calidad del Titulo ¢tal y como se describe en los procedimientos. Procedimiento de recogida y medicién de resultados. Procedi-
miento de andlisis y mejora de resultados. Procedimiento de garantia de calidad y revision del titulo¢,, recoge toda la informacién necesaria para valo-
rar el progreso y los resultados de aprendizaje de los estudiantes del titulo y la lleva a la Comisién de Garantia de Calidad del Titulo. La Comision de
Garantia de Calidad del Titulo la analiza y, a partir de la deteccién de puntos débiles, realiza propuestas de mejora con el objetivo de garantizar, en to-
do momento, la calidad del titulo. La memoria anual de seguimiento, evaluacién y mejora recoge y valora esta informacion a la vez que da cuenta de
los esfuerzos y de los resultados conseguidos en pro de la calidad del titulo.

La Comisién de seguimiento del Plan de estudios rinde cuentas a los érganos competentes (Equipo Directivo, Junta de Centro, Comisién de segui-
miento del Plan de estudios del CESAG y al Comité de Calidad de la Universidad Pontificia Comillas y a todos los grupos de interés internos y exter-
nos. Las memorias y los resultados de progreso y aprendizaje de los alumnos son publicas.

Para mas informacion relativa a estos mecanismos, ver el capitulo 9 de este plan de estudios.

8.2.2. Fuentes de informacion

La valoracién del progreso y resultados de aprendizaje se realizara a partir de la recogida y andlisis de los datos que suministran, entre otras, las si-
guientes fuentes de informacion:

- El sistema de evaluacién de las asignaturas contemplado en el plan de estudios, centrado en comprobar el desempefio por los estudiantes de las
competencias previstas, incluyendo la realizacién y exposicién de trabajos.

- El sistema de evaluacion de las practicas externas.

- El trabajo fin de grado, a través del cual los estudiantes deberan demostrar la adquisicion de competencias asociadas al titulo.

- Los resultados de los programas de movilidad

- Sistema de Indicadores

8.2.2.1. Sistema de Indicadores para valorar el progreso y los resultados de aprendizaje de los alumnos

La Unidad de Calidad y prospectiva con la finalidad de facilitar la valoracion del progreso y los resultados de los aprendizajes elabora y distribuye a los
responsables académicos en la toma de decisiones, una serie de indicadores. Estos se presentan a distintos niveles: nivel de asignatura, de titulo, de
centro y globales de la Universidad.
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Independientemente de la metodologia de evaluacién establecida en cada plan de estudios, los siguientes indicadores se elaboran con los resultados
de las evaluaciones que se registran de forma oficial en las actas.

El rendimiento y progreso de los alumnos se valoraran a partir de seis grupos de indicadores y documentacion complementaria:

=

. Tasa de rendimiento de cada asignatura del titulo

N

Tasa de rendimiento del titulo

w

. Tasa de rendimiento del centro (siempre que tenga méas de un estudio)

4. Tasa de rendimiento de la Universidad

(S

. Indicadores de cumplimiento de las expectativas del titulo

o

Indicadores para valorar el progreso de los estudiantes del titulo

~

. Tasa de eficiencia de los graduados del titulo

©

Documentacién e indicadores complementarios

8.2.2.1.1. Tasas de rendimiento de cada asignatura del titulo

El Servicio de Tecnologias de la Informacién y Comunicacion (STIC) elabora para cada curso académico y para cada una de las asignaturas que com-
ponen el presente plan de estudios, los siguientes indicadores:

1. Naimero de alumnos por via de acceso matriculados en la asignatura: se consideraran las vias de acceso siguientes:
Formacion profesional

Mayores de 25 afios

Pruebas de acceso a la Universidad

Sin pruebas de acceso a la Universidad (Bachillerato)

Titulo de grado

Otras vias de acceso

2. Numero de créditos matriculados en la asignatura, por cada via de acceso

3. NUmero de créditos presentados a evaluacion de la asignatura, por via de acceso

4. Ndmero de créditos superados de la asignatura, por via de acceso

5. Numero de alumnos que en el afio académico de referencia no han superado ninguna asignatura

6. Tasa de rendimiento de la asignatura

7. Tasa de éxito de la asignatura

8. Tasa de créditos presentados

9. Tasa de fracaso de la asignatura

10. Tasa de eficiencia de la asignatura

8.2.2.1.2. Tasas de rendimiento del titulo

El Servicio de Tecnologias de la Informacién y Comunicacion (STIC) elabora para cada curso académico y para cada titulo los siguientes indicadores:

1. Créditos matriculados por cada via de acceso

2. Créditos presentados por cada via de acceso

3. Créditos superados por cada via de acceso
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4. Media de créditos matriculados por cada via de acceso
5. Media de créditos presentados por cada via de acceso
6. Media de créditos superados por cada via de acceso
7. Tasa de rendimiento del titulo

8. Tasa de éxito del titulo

9. Tasa de créditos presentados

10. Tasa de fracaso del titulo

11. Tasa de eficiencia del titulo

8.2.2.1.3. Tasas de rendimiento de centros con mas de un titulo

Para la elaboracién de estos indicadores se utilizaran los mismos datos que en el apartado anterior, teniendo en cuenta las titulaciones de grado que
se imparten en el Centro.

8.2.2.1.4. Tasas de rendimiento globales de la Universidad

Para la elaboracion de estos indicadores se utilizaran los mismos datos que en el apartado anterior, teniendo en cuenta la totalidad de titulos de grado
gue se imparten en la Universidad Pontificia Comillas.

8.2.2.1.5. Indicadores de cumplimiento de las expectativas del titulo

Refleja hasta qué grado se cumplen las expectativas de los alumnos (nimero de créditos matriculados) respecto de los logros conseguidos (nimero
de créditos superados).

Para una titulacién de grado y afio académico:

1. Nimero de alumnos por via de acceso matriculados en la asignatura: se consideraran las vias de acceso siguientes:

Formacion profesional

Mayores de 25 afios

Pruebas de acceso a la Universidad

Sin pruebas de acceso a la Universidad (Bachillerato)

Titulo de grado

Otras vias de acceso

N

. NUimero de alumnos que no superan crédito alguno en el afio académico

w

. NUmero de alumnos que superan entre el 1% y el 20% de los créditos matriculados en el afio académico

4. Nimero de alumnos que superan entre el 21% y el 40% de los créditos matriculados en el afio académico

(S

. Numero de alumnos que superan entre el 41% y el 60% de los créditos matriculados en el afio académico

(o2}

. NUmero de alumnos que superan entre el 61% y el 80% de los créditos matriculados en el afio académico

~

. NUmero de alumnos que superan entre el 81% y el 100% de los créditos matriculados en el afio académico

8.2.2.1.6. Indicadores para valorar el progreso de los estudiantes del titulo

1. Numero de alumnos por via de acceso: se consideraran las vias de acceso siguientes:

Formacion profesional

Mayores de 25 afios
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Pruebas de acceso a la Universidad

o

(o2

~

©

2.

3.

Sin pruebas de acceso a la Universidad (Bachillerato)
Titulo de grado

Otras vias de acceso

Convocatoria

NUmero de alumnos que no superan crédito alguno

. NUmero de alumnos que superan entre el 1% y el 20% de los 60 créditos anuales de la titulacién de grado

. NUmero de alumnos que superan entre el 21% y el 40% de los 60 créditos anuales de la titulacién de grado
. NUmero de alumnos que superan entre el 41% y el 60% de los 60 créditos anuales de la titulacion de grado
. Nimero de alumnos que superan entre el 61% y el 80% de los 60 créditos anuales de la titulacién de grado

. Numero de alumnos que superan entre el 81% y el 100% de los 60 créditos anuales de la titulacién de grado

8.2.2.1.7. Tasa de eficiencia de los graduados del titulo

8.2.2.1.8. Documentacion e indicadores complementarios

Identificador : 2503099

Relacién porcentual entre el nimero total de créditos del plan de estudios al que habrian tenido que matricularse a lo largo de sus estudios el conjunto
de graduados en un afio académico determinado y el nimero de créditos a los que realmente se han matriculado.

Aparte de los indicadores relacionados, se tendra en cuenta otro tipo de informacién relativa a insercién laboral, evaluacién de tutorias de matricula,
efectividad de acciones de acogida, resultados de programas de movilidad, etc.

Fecha: 08/02/2022

9. SISTEMA DE GARANTIA DE CALIDAD

ENLACE

calidad-audit

https://www.comill as.edu/es/uni dad-de-calidad-y-prospectiva/si stema-de-gestion-de-

10. CALENDARIO DE IMPLANTACION

10.1 CRONOGRAMA DE IMPLANTACION

CURSO DE INICIO 2014

Ver Apartado 10: Anexo 1.

10.2 PROCEDIMIENTO DE ADAPTACION

El Grado en Publicidad y Relaciones Publicas no extingue ningun titulo.

10.3 ENSENANZAS QUE SE EXTINGUEN

CODIGO

| ESTUDIO - CENTRO

11. PERSONAS ASOCIADASA LA SOLICITUD

11.1 RESPONSABLE DEL TITULO

NIF NOMBRE PRIMER APELLIDO SEGUNDO APELLIDO
01925959P JuliaMaria Violero Alvarez

DOMICILIO CODIGO POSTAL PROVINCIA MUNICIPIO

C/ Alberto Aguilera 23 28015 Madrid Madrid

EMAIL MOVIL FAX CARGO
rector@comillas.edu 630453260 915413596 Directoratitular CESAG
11.2 REPRESENTANTE LEGAL

NIF NOMBRE PRIMER APELLIDO SEGUNDO APELLIDO
131161327 ENRIQUE SANZ GIMENEZ-RICO
DOMICILIO CODIGO POSTAL PROVINCIA MUNICIPIO

Cl/ Alberto Aguilera 23 28015 Madrid Madrid

EMAIL MOVIL FAX CARGO
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Identificador : 2503099 Fecha: 08/02/2022

rector@comillas.edu

630453260

915413596

Rector

11.3SOLICITANTE

El responsable del titulo no es € solicitante

NIF NOMBRE PRIMER APELLIDO SEGUNDO APELLIDO
131161327 ENRIQUE SANZ GIMENEZ-RICO
DOMICILIO CODIGO POSTAL PROVINCIA MUNICIPIO

C/ Alberto Aguilera 23 28015 Madrid Madrid

EMAIL MOVIL FAX CARGO
juanp@comillas.edu 630453260 915413596 Rector
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Apartado 2: Anexo 1
Nombre: 2.1 Alegaciones.pdf
HASH SHA1: F799C86681EO0BAAA632917611207BF7D7D03417A

Codigo CSV : 446371143491554394906170
Ver Fichero: 2.1 Alegaciones.pdf
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10. CALENDARIO DE IMPLANTACION

10.1. Cronograma de implantacion de la titulacion

El Grado en Publicidad y Relaciones Publicas comenzara en el curso académico 2014-
2015 y se implantara de forma simultinea en todos los cursos.

Curso 2014-15

Curso 2014-15

Curso 2014-15

Curso 2014-15

Primer curso de
grado

Segundo curso de
grado

Tercer curso de
grado

Cuarto curso de
grado

csv: 125914725230074544791035
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2. JUSTIFICACION

2.1. Justificacion, Adecuacion de la propuesta y Procedimientos

2.1.1. Interés académico, cientifico o profesional del mismo

Antecedentes

El Centro de Ensefianza Superior Alberta Giménez, CESAG, tiene sus origenes en la
primera Escuela Normal de Maestras de Baleares cuya direccion fue encomendada a
Cayetana Alberta Giménez fundadora de la Congregacion de religiosas Pureza de Maria
Santisima.

En 1973 obtiene la autorizacion para impartir el Plan de Estudios de las Escuelas
Universitarias de Profesorado de EGB, pasando a denominarse Escuela Universitaria de
Formacion del Profesorado de Educacion General Basica Alberta Giménez. (Orden de
27 de julio de 1973, BOE n° 244 de 11 de octubre de 1973). Estuvo adscrita a la
Universidad de Barcelona desde entonces y, en 1978, coincidiendo con al fundacion de
la Universitat de les llles Balears, firma un convenio de adscripcién con dicha
Universidad.

Desde el curso 2005-2006, el centro se denomina Centro de Ensefianza Superior Alberta
Giménez (CESAG) (DECRETO 95/2005 de 9 de septiembre. BOIB n° 138 de 17 de
septiembre de 2005) impartiéndose en él, ademas de las mencionadas titulaciones de
Magisterio, las licenciaturas de Periodismo y Comunicacion Audiovisual.

Desde el curso 2009/10 se imparten las titulaciones oficiales de grado de Educaciéon
Infantil, Educacion Primaria, Periodismo y Comunicacion Audiovisual. En el
curso 2013/14 se inicia la imparticion del grado oficial de Publicidad y Relaciones
Publicas.

En febrero de 2014 se firma un convenio de adscripcién con la Universidad
Pontificia Comillas. Este cambio de adscripcion es el motivo por el cual se presenta
de nuevo a la ANECA la memoria de verificacién de Comunicacion Audiovisual (o
Periodismo, o Publicidad y Relaciones Publicas) que no presenta cambios
sustanciales respecto a la aprobada en el aflo 2013 permaneciendo el punto 5 (plan
de estudios) y puntos 6 y 7 (recursos personales y materiales) inalterados y todos
los demas adaptados a la nueva adscripcion.

Durante muchos afios, desde la implantacion en Espafia de los estudios de
comunicacion, en cualquiera de sus variantes, los jovenes baleares que tenian interés en
cursar esta formacion debian desplazarse a la Peninsula. No fue hasta este siglo cuando,
cincuenta afios después de que se iniciara la primera formacién superior en Periodismo
en la Peninsula, 30 afios después de que se convirtieran en estudios universitarios, el
Centro de Ensefianza Superior Alberta Gimenez (CESAG), adscrito a la Universitat de
les llles Balears, propusiera una licenciatura en Periodismo y otra en Comunicacién
Audiovisual.

Desde entonces, varias generaciones de jovenes han salido al mercado, en parte para
atender la demanda de las Baleares, en parte para dirigirse a otros lugares del territorio

CSV: 446371143491554394906170 - Verificable en https://sede.educacion.gob.es/cid y Carpeta Ciudadana https://sede.administracion.gob.es




https://sede.educacion.gob.es/cid/consultaCID?cid=446371143491554394906170



espafol, en algln caso para practicar estas profesiones en el extranjero y, en un grupo
considerable de casos para profundizar en la formacion profesionalizadora o académica.

La demanda de Publicidad y RRPP

Hoy, sin embargo, los jovenes de las Baleares que tienen inquietudes por la préctica de
la vertiente de Publicidad o la de Relaciones Publicas de la comunicacion, ain tienen
que dirigirse a la Peninsula para cursar estas especializaciones, dado que en el
archipiélago aun siguen sin impartirse estas ensefianzas, salvo algunas experiencias no
universitarias muy endebles e inestables, carentes de una garantia de calidad que las
respalde.

Sin embargo, el mercado para estas actividades es bastante considerable y estd en
crecimiento. Este auge se puede identificar en estas caracteristicas:

Por un lado esta la tradicional profesion de publicista, que se desarrolla en agencias
especializadas en la creatividad, cursaje y disefio de campafas, en los medios de
comunicacion, en otros agentes intermediarios como las centrales de medios, 0 en las
empresas cuya facturacion publicitaria les justifica disponer de un especialista en estas
areas.

Por otro lado, esta creciendo una importante rama de comunicacion en medios online,
que por su coste muy reducido, se ha extendido hasta organizaciones de poca
dimensién, cuyo mercado es todo el mundo.

Igualmente, esta publicidad online cuenta ahora con nuevas herramientas e
instrumentos, via maviles, que le permiten abrir nuevas fronteras inexploradas y cuya
capacidad de crecimiento es muy elevada, coincidiendo con una veloz tendencia a la
fragmentacion del mercado, asi como al solapamiento de estas préacticas.

Por otro lado, el mercado de las relaciones publicas ha multiplicado sus dimensiones en
los ultimos afios, hasta el punto de que es una de las actividades de méas crecimiento e
implantacion en el mundo de la comunicacion: se trata de un trabajo cada dia méas
cuidado para mantener la imagen y reputacion de empresas, organizaciones o
instituciones. Este 'boom' ha conducido a que muchos profesionales de ramas cercanas
hayan buscado reconfigurar su perfil a esta demanda en alza.

La creacién de una ensefianza de grado en Publicidad y Relaciones Publicas en Baleares
podria ser un reto dificil si lo consideraramos aisladamente pero, sin embargo, presenta
una problematica relativamente sencilla si tenemos en cuenta su profunda vinculacion
con los estudios que ya se ofrecen en el CESAG: la Publicidad y las Relaciones
Publicas en realidad tienen una base comun, desde el punto de vista de su caracter
comunicativo, de la utilizacion de las mismas estructuras institucionales, de su
vinculacion con la creatividad en materia de mensajes y de uso de los mismos canales y
soportes, etcétera.

Es decir, la dificultad técnica y humana del CESAG para conformar un equipo
especializado en la imparticion de este grado se ve ampliamente apoyada por la
existencia ya de los estudios de Periodismo y Comunicacion Audiovisual, con los que
compartiria el material basico, la descripcion del escenario profesional, las
competencias y habilidades necesarias, difiriendo en una parte relativamente menor de
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los mddulos del correspondiente grado.

Horizonte de expansion estratégica

Baleares es un territorio altamente vinculado con el turismo, en el cual tiene una
especializacion profunda. Este sector se ha convertido en uno de los mayores
utilizadores de la red para la promocion de sus productos. Para ello, la mayor parte de
las empresas del sector estd acudiendo a otros mercados en busca de los profesionales
no disponibles en las Islas. La creacién de un area universitaria especializada en
publicidad y relaciones publicas orientada al turismo y sobre soportes digitales abre una
oportunidad Unica y estratégica para el desarrollo en Baleares, en el entorno de la UIB,
de una linea de trabajo con proyeccion de futuro.

En esta linea, el Plan de ciencia, tecnologia e innovacion de las Islas Baleares (2013-
2017), gestionado desde la Direccion General de Universidades, Investigacion y
Transferencia del Conocimiento, ya establece como una de las areas estratégicas para
los préximos afios la industria de contenidos digitales. EI CESAG puede contribuir a la
consolidacién de las industrias culturales y creativas completando su oferta formativa en
Comunicacion con esta titulacion en Publicidad y Relaciones Pablicas, que potenciara
la creacion de conocimiento de contenidos digitales, asi como la produccion cientifica
del &rea.

Por este motivo, el CESAG plantea la realizacion de estos estudios en Baleares, con los
siguientes objetivos:

- Atender a los estudiantes que hoy no encuentran esta formacién en las Islas y tienen
que salir a la Peninsula a este fin.

- Crear una formacion en estas areas, adaptada a la realidad e idiosincrasia del
archipiélago.

- Aprovechar el conocimiento y capacidades acumuladas en los grados que ya se
imparten, de Periodismo y Comunicacién Audiovisual.

- Aportar al sector de la Publicidad y de Relaciones Publicas de las islas el equipo
investigador que les permita posicionarse en el mundo.

- Especializar al area de Publicidad y Relaciones Publicas del CESAG en una de las
tipologias de desarrollo mas importantes de hoy, que es la comunicacién online del
turismo, donde se estan concentrando amplios recursos para llegar a los clientes.

- Optimizar méas las instalaciones técnicas que utilizarian Unicamente recursos ya
disponibles, dado que los canales que se emplean son los ya explorados en las diversas
variantes de formacion en comunicacion que se estan impartiendo.

Las competencias a través de las cuales se alcanzaran estos objetivos se desglosan mas
adelante y han sido disefiadas a partir de las indicaciones recogidas en el Libro Blanco
de los Titulos de Grado en Comunicacion de la ANECA.

L Ver http://pla.rtcib.org/ y http://pla.rtcib.org/PlaCT12013-2017.pdf.
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Como resultado adicional, seria posible impartir en Baleares, por primera vez, una o dos
dobles titulaciones para que, jovenes que estan siendo formados en alguna de las
titulaciones de comunicacion ya existentes puedan acceder a la Publicidad y Relaciones
Publicas.

2.1.2. Normas reguladoras del ejercicio profesional

Es una profesion no regulada.

2.2. Descripcién de los procedimientos de consulta utilizados para la elaboracion
del plan de estudios

Los estudios de Publicidad y Relaciones Publicas no poseen, salvo en contados casos,
con una trayectoria extensa en Europa y su implantacion en los centros de ensefianza
superior es mas bien reciente. En algunos centros universitarios, estos estudios han
estado mas vinculados al marketing que a la comunicacion.

En Espafia, desde los afios 90, como indica el Libro Blanco de la Comunicacion, se
imparten estudios en esta linea, lo que les otorga una historia bastante breve. Sin
embargo, pese a ello, 27 universidades ofrecian estas ensefianzas en el cambio de siglo,
con una tendencia al alza.

En varios paises europeos hay una tendencia a combinar estudios de publicidad o de
relaciones pablicas con otras ensefianzas de naturaleza similar, como es el caso de los
Media Communication Studies en el Reino Unido.

En Espafia, en los 90, los especialistas en comunicacion estudiaban basicamente lo que
correspondia al Periodismo, para afadirles algunas asignaturas especificas de la
publicidad, de las relaciones publicas o de ambas a la vez, conformando lo que entonces
se llamaba el Licenciado en Comunicacion o en Ciencias de la Comunicacion

Estos estudios han sufrido en los uGltimos afios dos tendencias contradictorias: en un
sentido, se ha tendido a la especializacion, de forma que segun el libro blanco antes
mencionado, en Espafia hay hoy 27 universidades que imparten periodismo y otras
tantas que lo hacen con Publicidad y Relaciones Publicas.

Sin embargo, al tiempo, la cultura digital emergente tiende a una convergencia de estas
précticas, generando la existencia de més terrenos en comun, al menos desde el punto de
vista de las herramientas de trabajo.

Por ello, el CESAG considera que es oportuna la oferta de estudios de Publicidad y
Relaciones Publicas en Baleares, orientada a los estudiantes con interés en las nuevas
tecnologias y en las variantes de la comunicacién relacionadas. Lo contrario supone que
las Baleares sigan sin ofrecer estos estudios y que los interesados deban desplazarse a la
Peninsula. La oferta, por supuesto, esta concebida en el marco de un centro académico
que ya dispone de los estudios de Periodismo y de Comunicacion Audiovisual, con una
madurez suficiente dado que estamos (2012) en la octava generacion de estudiantes de
estos dos grados.

El CESAG ha trabajado en la preparacion de estos estudios, siguiendo las lineas de otras
universidades, especialmente las que se mencionan, en los ambitos sefialados de forma
adjunta:

Universidad Jaume | de Castellon: vision del papel de los graduados en el conjunto de la
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estructura productiva de la region; estructuracion de los estudios; relacion con otros
grados de comunicacion; engarce del grado con las empresas.

Universidad de Navarra: materias 0 mddulos comunes con los otros grados de
comunicacion y como mejorar la interactuacion en los dos sentidos.

Universidad San Jorge: como crear una identidad en un centro pequefio

Universidad Ramon Llull (Barcelona), a través de Blanquerna, su facultad de
Comunicacion: relacion del grado con la sociedad, salidas profesionales, organizacion
del practicum, importancia de ciertas competencias en las salidas al mercado.
Universidad Auténoma de Barcelona: andlisis y contenidos clasicos en la Publicidad y
las Relaciones Publicas.

Universidad Complutense de Madrid: analisis y contenidos clasicos en la Publicidad y
las Relaciones Publicas.

Universidad de Vigo (la primera en Espafia que implanto estos estudios): analisis y
contenidos clasicos en la Publicidad y las Relaciones Publicas.

King’s Collegem University of London: analisis y contenidos clasicos en la Publicidad
y las Relaciones Publicas a nivel internacional.

Goldsmiths College, University of London: tendencias emergentes en publicidad.
Lancaster University

University of Saint Andrews: tendencias emergentes en publicidad.

Univeriteit van Amsterdam

Universita Cattolica del Sacro Cuore Milano

USC-Annenberg School of Communication: tendencias emergentes en publicidad.

2.2.1. Descripcion de los procedimientos de consulta internos

El CESAG ha creado una Comisién de Elaboracion y Disefio del Plan de Estudios, que
ha trabajado bajo la coordinacion y supervision de la direccion del CESAG. Siguiendo
el articulo cinco de la citada normativa, la Comisién, formada por cinco profesores del
Departamento de Ciencias de la Comunicacion, el responsable del Area de Calidad e
Innovacion del centro, la Jefa de Estudios de Comunicacion, un representante de los
estudiantes, un representante del PAS (Personal de Administracion y Servicios) y la
Directora, se ha reunido periédicamente y ha realizado una propuesta de formacion que,
de acuerdo con la guia de apoyo para la elaboracién de la memoria de verificacion de
titulos oficiales universitarios de ANECA, estd “disefiada de forma coherente y
coordinada, tomando en consideracion la dedicacién de los estudiantes y las
competencias a adquirir” (p. 31).

El CESAG lleva a cabo desde su constitucion un seguimiento de las titulaciones en
comunicacion que tiene operativas. En ese sentido, periédicamente la Comision de
Control de Calidad de los grados de Periodismo y Comunicacién analiza los siguientes
indicadores:

Insercion de los estudiantes en el mercado laboral

Razones para escoger estudios de Periodismo o de Comunicacion Audiovisual
Razones para estudiar Periodismo o Comunicacion Audiovisual en el CESAG
Valoracién de los estudios cursados en el CESAG, en los grados de
comunicacion.
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Como resultado de este seguimiento permanente, el CESAG ha detectado que un
numero creciente de estudiantes se dedican profesionalmente a actividades vinculadas a
la comunicacién empresarial (prevista en el perfil profesional de Periodismo), o a la
prestacion de servicios de comunicacion para empresas (del perfil de Comunicacion
Audiovisual), que en muchos casos se complementan con un Master en Publicidad, en
Marketing, en Relaciones Publicas o en Organizacion de Eventos. Un nimero creciente
de estudiantes han optado por esta formacion adicional a su grado para acceder al
mercado laboral.

Igualmente, un ndmero significativo de los estudiantes que se matriculan en Periodismo
0 en Comunicacion Audiovisual lo hacen porque necesitan estudiar en Baleares v,
aungue no esta disponible la formacion superior que ellos desean, creen correctamente
que desde los grados que se ofertan, podran acceder con facilidad a la titulacion
deseada.

En abril de 2011, el CESAG constituyd una comision de especialistas que ha estado
estudiando el mercado, la demanda, la oferta, los estudios que estan disponibles, para
avanzar en la creacion, si fuera oportuna, de una titulacion.

La decision de proponer la creacion de esta titulacion no se hubiera producido si el
CESAG no tuviera hoy una experiencia acumulada de ocho generaciones de estudiantes
de Comunicacion, si no hubiera creado unos grupos sélidos de profesores especialistas y
si no se hubiera ido produciendo con éxito una adaptacién a las exigencias del EEES,
que permitieran prever que la nueva titulacion tendré garantias de éxito.

2.2.2. Descripcion de los procedimientos de consulta externos

La Comision de Elaboracion y Disefio del Plan de Estudios ha desarrollado diferentes
procesos de consulta externos. En primer lugar, se ha revisado la bibliografia y
documentacién publica disponible: informes de asociaciones de productoras, anuarios
de las empresas del sector, dosieres de actividad, etc. EI CESAG ha colaborado
activamente en algunas iniciativas que han ayudado a detectar las claves del sector,
como el Observatorio de Usos y Consumo de Contenidos Digitales, elaborado
conjuntamente con el Cluster Audiovisual de les Illes Balears. Por otro lado, el contacto
constante con las empresas a través de los convenios de practicas ha proporcionado un
importante feedback que ha permitido detectar demandas, tendencias comunes y
necesidades del sector.

A nivel académico, se han realizado visitas a centros universitarios similares al CESAG
y se ha recibido a profesores de universidades con larga trayectoria en estudios de
comunicacion en general y de publicidad en particular. Las entrevistas con docentes de
la Universidad Jaume 1, la Universitat Ramon Llull o la Universitat Autonoma de
Barcelona han ayudado al disefio de la Titulacién y del plan de estudios.

Ademas, el CESAG ha consultado durante este afio a decenas de empresas de
comunicacion, a una asociacién de ex-alumnos de Comunicacién que opera en el
ambito del CESAG y que ha sido promovido por el centro de estudios, asi como a las
organizaciones interesadas en el area. Pese a que hoy estamos en una evidente crisis
econdémica, una parte importante de los estudiantes reconocen que las actividades de
Publicidad y Relaciones Publicas han demostrado una gran resistencia a la crisis, que en
situacion de estabilidad economica deberian crecer significativamente y que, por ende,
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el mercado esta interesado en ellas.

Entre las organizaciones con las que el CESAG esta en contacto estan decenas de
agencias de eventos, de relaciones publicas o de publicidad con las que se han suscrito
convenios de practicas y en las que trabajan muchos ex-alumnos. A titulo de muestra:
Disset, Matas, Clave, Eventos 360, Watson Production, Bolsaplus, Zinc Comunicacion,
Gabinete de Comunicacién Endesa, Gabinete de Air Europa, Gabinete Sol Melia,
Gabinete Orizonia, Gabinete Barcelo, Event One, E-concept o Global Services.

Una vez elaborados los apartados “Descripcion del titulo”, “Justificacion”, “Objetivos”,
y “Planificacion de la ensefianza” el Gabinete de Comunicacion del Centro de
Ensefianza Superior Alberta Giménez se ha encargado de la difusion del documento por
via telematica a fin de que desde los diferentes grupos de interés se puedan aportar
alegaciones dirigiéndolas a la Directora Titular del CESAG.

2.3. Diferenciacion de titulos dentro de la misma Universidad

Las titulaciones del area de Comunicacion que se imparten en el CESAG, incluidas en
el Libro Blanco de la ANECA, integran un nimero de asignaturas especificas que
garantizan la diferencia en los perfiles que se fijan en dicho Libro y, por tanto, en las
competencias que les son atribuidas.

Asi, hay 114 créditos de asignaturas especificas para cada uno de estos titulos, sin tener
en cuenta los 18 créditos de asignaturas optativas que los alumnos pueden escoger de
una oferta de 48 creditos.

ASIGNATURAS DIFERENTES CON NUMEROS DE CREDITOS

Asignaturas que sélo se Asignaturas que sélo se Asignaturas que sélo se
imparten en Periodismo con imparten en Comunicacién imparten en Publicidad y
sus créditos Audiovisual con sus créditos Relaciones Publicas con sus
créditos
Asignatura ECTS Asignatura ECTS Asignatura ECTS
Fundamentos del 6 Narrativa Audiovisual 6 Fundamentos de la 6
Periodismo Publicidad y las
Relaciones Publicas
Historia del 6 Historia de los medios 6 Historia de la 6
Periodismo de comunicacion Publicidad
Redaccion 6 Modos de 6 Relaciones publicas 6
periodistica | representacion
cinematografica
Fotoperiodismo 6 Fotografia e 6 Fotografia publicitaria 6
iluminacién
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Narrativa informativa 6 Narrativa 6 Narrativa publicitaria 6
cinematografica
Derecho de la 6 Derecho de la 6 Derecho de la 6
informacion Comunicacién Publicidad
Redaccidn 6 Guion 6 Marketing 6
Periodistica Il
Relaciones 6 Reportaje audiovisual 6 Arte Contemporaneo 6
Internacionales y Cultura Visual para
Publicidad
Periodismo 6 Produccién 6 Creatividad 6
Radiofdnico Audiovisual Publicitaria |
Empresa de 6 Empresa de 6 Empresa de la 6
Comunicacion Comunicacién Publicidad
informativa
Comunicacion e 6 Direccion y Realizacion 6 Direccion de Arte 6
Imagen Corporativa Il Audiovisual
Periodismo Televisivo 6 Montaje y Edicion 6 Redaccion Publicitaria 6
Audiovisual
Periodismo 6 Publicos y Audiencias 6 Estrategias de 6
Especializado | Publicidad y
Relaciones Publicas
Direccion Medios 6 Estudios sobre 6 Medios Publicitariose 6
Television Investigacién de
Mercados
Periodismo Digital 6 Teoria e Historia del 6 Publicidad Digital e 6
Cine Interactiva
Periodismo 6 Gestion y Promocion 6 Gestion de Cuentas 6
Especializado Il de Contenidos
Audiovisuales
Community 6 Narrativa Interactiva 6 Creatividad 6
Management Publicitaria Il
Practicum 6 Practicum 6 Practicum 6
Trabajo de Fin de 6 Trabajo de Fin de 6 Trabajo de Fin de 6
Grado grado Grado
TOTAL CREDITOS 114  TOTAL CREDITOS 114  TOTAL CREDITOS 114

3. OBJETIVOS Y COMPETENCIAS

Objetivos

Las competencias y los objetivos descritos a continuacién se han disefiado de acuerdo
con las indicaciones del Libro Blanco de Titulos de Grado en Comunicacion elaborado
por ANECA.

La titulacion de Grado en Publicidad y Relaciones Publicas tiene como objetivo
fundamental formar profesionales que puedan incorporarse al mercado laboral y llevar a
cabo tareas en funcion de los perfiles profesionales que siguen:

1. Director/a de comunicacion, investigador/a y consultor/a estratégico en
publicidad y relaciones publicas: profesionales que ejercen su actividad desde el
ambito de las organizaciones o bien desde la agencia de publicidad o de
relaciones publicas y similares (cuentas y planificacion estratégica, por ejemplo)
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o desde la empresa consultora. Responsables del area de comunicacién, director
de publicidad y de relaciones puablicas, de un organismo 0 empresa, que
establecen contacto con los diversos publicos potenciales, tanto internos como
externos, asi como de la planificacion, gestion y control del plan de
comunicacion anual. Los investigadores y/o consultores estratégicos identifican
el papel especifico que ha de jugar la comunicacion en cada organizacién y en
las acciones de mercadotecnia. En ambos casos, definen las estrategias de
comunicacion de acuerdo con los objetivos de los emisores. Planifican tanto las
investigaciones “ad hoc” necesarias para llegar a definir los ejes fundamentales
de la campafia como el desarrollo e implantacion de las propias camparias que
supervisan, ejecutan y/o controlan. Para ello cuentan con su conocimiento de los
mercados y de las herramientas de comunicacion, monitorizacion y control.
Impartir formacion en comunicacion e investigar y formar docentes e
investigadores para todos los niveles del sistema educativo.

Investigadores/as, planificadores/as y compradores/as de medios: profesionales
que planifican la idoneidad y caracteristicas de los soportes para la difusion de
las campafias de comunicacién, asi como el control y seguimiento de la
audiencia de dichos medios y su eficacia, de acuerdo con los objetivos de
comunicacion definidos, con el fin de llegar a un publico objetivo a través de los
medios convencionales y no convencionales, mediante la adquisicion y creacion
de espacios y soportes en las mejores condiciones posibles.

Creativo/a y disefiador/a: profesional especializado en creatividad publicitaria en
todo tipo de soportes, desde la conceptualizacién y visualizacion de la idea
publicitaria hasta su adecuacion e integracion en los distintos medios. Se puede
identificar las especialidades de: director creativo, director de arte, redactor y
webmaster (creatividad de la estructura de la Web). La tarea de ejecutar hasta el
arte final y controlar la produccién fisica de los soportes corresponde a los
expertos en produccion y tréfico.

Gestor/a de comunicacion corporativa: profesional responsable de la gestion
estratégica de la imagen y de la comunicacién corporativa, tanto en su naturaleza
intangible (identidad visual, comunicacion y cultura corporativa) como en sus
interrelaciones funcionales (financiera, comercial, de produccion, etc.) y de
establecer didlogos constructivos con los diferentes publicos relevantes de la
empresa, internos y externos. También se ocupa de la reputacion corporativa, en
funcién del grado de cumplimiento de sus compromisos en relacion con los
publicos implicados.

Para todo ello, los objetivos del Titulo de Grado en Publicidad y Relaciones Publicas

seran:

Fomentar la capacidad critica, analitica e interpretativa, aportando los
conocimientos de las técnicas de investigacion y procedimientos de trabajo
necesarios para transformar las necesidades del cliente en soluciones de
comunicacion eficientes.

Adquirir un conocimiento basico y general de los principales puntos de inflexion
que configuran el panorama actual de la labor profesional de la comunicacion,
especialmente publicitaria y de las relaciones publicas. Los conocimientos deben
ser siempre relevantes para la comprensién del fenédmeno de la comunicacion y
de su funcion en la sociedad contemporanea. De esta manera se conseguira que
el estudiantado se convierta en un gran conocedor del contexto social, cultural,
politico, econdmico y empresarial en el que se inserta su trabajo y sepa adecuar
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de forma responsable su labor al mismo.

e Proporcionar un conocimiento exhaustivo de todos los elementos que conforman
y se interrelacionan en el sistema de la comunicacion, especialmente publicitaria
y las relaciones publicas, para su aplicacion a la realidad de las organizaciones y
para el desarrollo de una actitud estratégica. Esta formacion le capacitara para la
toma de decisiones y la implementacion de estrategias de comunicacion
coherentes, por medo de una creatividad eficaz, midiendo posteriormente sus
resultados y extrayendo las conclusiones oportunas.

e Ser capaz de comunicarse y expresarse con coherencia y correccién en su
ejercicio profesional. Dominar el uso especializado de la/s lengua/s de su
comunidad y del inglés.

e Construir, planificar y evaluar acciones y discursos propios de la comunicacion
publicitaria y de las relaciones publicas para la elaboracién de campafas de
comunicacion. Conocer las posibilidades de aplicacién eficaz de las diferentes
tecnologias.

e Conocer las teorias, categorias y conceptos que mas han incidido en las
diferentes ramas de investigacion, desarrollo e innovacion de la comunicacion
empresarial e institucional asi como su necesidad de autorregulaciéon por sus
consecuencias éticas y socio-culturales.

Todos estos objetivos contribuyen a la formacion integral de los alumnos, la igualdad
entre hombres y mujeres y la no discriminacion a personas con discapacidad.
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PERFIL DE INGRESO

El perfil del estudiante de Publicidad y Relaciones Publicas del CESAG, es por encima de
todo, un alumno despierto y observador, critico y creativo. Su preparacion de cara al futuro
le convertira en un agente activo dentro de los medios de comunicacion y tendencias del
mercado, tanto desde la perspectiva clasica y tradicional como en los nuevos escenarios
digitales y multimedia. Desde el primer momento se potenciara su capacidad de trabajo en
equipo, al tiempo que no se coartard su libertad, independencia y autonomia de cara a su
actitud proactiva. Es un profesional inteligente con una formacion integral en el campo de
las comunicaciones comerciales y corporativas.

Se caracteriza por su liderazgo y determinacion, asi como por su manejo 6ptimo de las
herramientas de las tecnologias de la informacion y la comunicacion. A lo largo de sus
estudios acrecentard sus necesarias bases acerca de su conocimiento de la estética, su
cultura visual y su sensibilidad artistica, a la vez que su perspicacia en la toma de decisiones
de caréacter estratégico en el convulso y cambiante escenario actual.

Sistemas de informacion previo a la matriculacién

El area de Atencion al Alumnado lleva a cabo de distintos programas con la finalidad de
informar a los estudiantes en sus distintas fases en relacion a su paso por el CESAG. Los
programas son:

a) Programa de accion tutorial

b) Programa de acogida

c) Programa de orientacién profesional

d) Programa de Centros de Secundaria y Bachillerato
e) Programa de Centros Universitarios

Los canales de difusion empleados para informar a los potenciales estudiantes sobre la
titulacion se basa en el programa de “Centros de Secundaria y Bachillerato”. Dicho
programa se basa en la captacion de alumnos de nuevo ingreso y contiene las siguientes
acciones:

a) Jornada de Puertas Abiertas del CESAG

b) Participacion en ferias de informacion formativa y laboral destinadas a jovenes

c) Entrevista con orientadores de centros de secundaria

d) Charlas informativas a grupos clase de primer y segundo curso de bachillerato y
ciclos formativos

e) Péagina web del CESAG: http:// www.cesag.org

f) Pagina web de la Universidad Pontificia Comillas: www.upcomillas.es

g) Consultas en la pagina web desde “Futuros alumnos”

h) Atencidn al publico en horario establecido en el area de Atencion al Alumnado

Paralelamente se informa a los alumnos sobre el proceso de matriculacién a partir de las
siguientes vias:

a) Péagina web del CESAG: Matricula
b) Tutorias de matricula y entrevistas personales con los Jefes de estudios o
coordinadores de Titulacion

csv: 215786946505494652026679
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5. PLANIFICACION DE LA ENSENANZA

a) Descripcion general del Plan de Estudios

El Grado en Publicidad y Relaciones Publicas consta de 240 créditos distribuidos en
cuatro cursos. Los 60 créditos de cada curso se dividen en 30 créditos para el semestre
de otofio y 30 créditos para el semestre de primavera.

El plan de estudios se estructura en modulos y asignaturas. Las asignaturas bésicas y
obligatorias seran todas semestrales de seis créditos. Las asignaturas optativas seran de
tres 0 seis créditos. Asi, esta estructura contiene unas variaciones que dependen del
numero de creditos de las asignaturas. Durante los cinco primeros semestres, los
alumnos cursaran cinco asignaturas por semestre. A partir del sexto semestre se ofertan
las asignaturas optativas y el numero de asignaturas a cursar varia: seis en el sexto
semestre, cinco en el séptimo y siete en el octavo.

En cuanto a su distribucién temporal, en el primer curso se sitan las asignaturas de
formacion basica, con un total de 60 créditos. A partir de segundo curso se imparten las
asignaturas obligatorias, que se distribuyen de la siguiente manera: diez asignaturas en
segundo, nueve en tercero y cinco en cuarto. En total son 23 asignaturas obligatorias
que comprenden 144 créditos. En tercer curso comienzan las asignaturas optativas que
se dividen en dos optativas durante el tercer curso y cuatro durante el cuarto.

Las practicas externas se ofrecen en el primer semestre de cuarto curso y tienen una
extension de doce créditos.

Por ultimo, el Grado en Publicidad y Relaciones Publicas concluye con la elaboracion
de un Trabajo de Fin de Grado que tendra seis créditos y debe realizarse en el segundo
semestre del cuarto curso.

La siguiente tabla resume la distribucion de créditos por curso académico, teniendo en
cuenta la naturaleza de las asignaturas:

Primer curso

Segundo curso

Tercer curso

Cuarto curso

Primer semestre

30 ECTS cursando
5 asignaturas
béasicas

Tercer semestre

30 ECTS cursando
5 asignaturas
obligatorias

Quinto semestre

30 ECTS cursando
5 asignaturas
obligatorias

Séptimo semestre

30 ECTS cursando
3 asignaturas
obligatorias y el
Préacticum de 12
créditos

Segundo semestre

30 ECTS cursando
5 asignaturas
béasicas

Cuarto semestre

30 ECTS cursando
5 asignaturas
obligatorias

Sexto semestre

30 ECTS cursando
4 asignaturas
obligatorias y 2
asignaturas

Octavo semestre

30 ECTS cursando
3 asignaturas
obligatorias; una de
ellas el Trabajo Fin
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optativas de Grado (6 ECTS)
y cuatro asignaturas
optativas

b) Tabla resumen de la estructura del plan de estudios (mddulos, materias y
asignaturas, si procede) con la ubicacion temporal, nimero de créditos, y caracter
de las asignaturas

Los modulos en que se estructura el Plan de Estudios agrupan asignaturas con las que
los estudiantes pueden adquirir las competencias generales, transversales y especificas
de la Titulacion. El Trabajo de Fin de Grado permite aplicar las competencias previstas
en el Titulo.

Para la definicion de los modulos de asignaturas béasicas y obligatorias se han seguido
los siguientes criterios. Por un lado, siguiendo con la normativa vigente, se establece un
total de 60 créditos ECTS de formacion basica que proceden de asignaturas adscritas a
las ramas de conocimiento relacionadas con el Titulo: Ciencias Sociales y Juridicas, y
Arte y Humanidades. En cuanto a los médulos de asignaturas obligatorias se siguen las
indicaciones del Libro Blanco de los Estudios de Comunicacion de la ANECA,
procurando, ademas, vincular dichos mdédulos a los distintos perfiles profesionales
definidos en dicho documento.

MODULO ASIGNATURAS ECTS CARACTER
Lengua Castellana 6 Basico
Escrita y Oral
Llengua Catalana: 6 BAsico
Normativa i Varietat
Estandard Oral i Escrita
Lenguas
(24 ECTS) Modelos de Uso de la
Lengua Espafiola y : .
Catalana en los Medios 6 Obligatorio
de Comunicacién
English for
Communication 6 Obligatorio
Historia de la Publicidad 6 Basico
Historia del Pensamiento 6 Basico
Introduccién al Derecho 6 Basico
Ciencias Sociales y Sociologia de la 6 Basico
Juridicas Comunicacion
(42 ECTS)
Derecho de la Publicidad 6 Obligatorio
Eticay Deon.tolog,la de la 6 Obligatorio
Comunicacion
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Cristianismo y Cultura

Contemporanea Obligatorio
Aproximacion a la
Comunicacion Escrita y Bésico
Audiovisual
Fundamentos de la BASICO
Publicidad y las
Relaciones Publicas
Arte Contemporaneo y L
: Béasico
Cultura Visual para
Publicidad
Teorias de la Obligatorio
Teoriay Analisis de Comunicacion 9
los Medios y
Discursos Comunicacién e Imagen Obligatorio
Audiovisuales Corporativa 9
(42
ECTS)
Teoria de la Imagen Obligatorio
Narrativa Publicitaria Obligatorio
Estructura del Sistema Obligatorio
de Medios 9
Industrias Culturales Empre;a de la Obligatorio
Publicidad
y Estructura del
Sistema Audiovisual
(24 ECTS) Cultura digital Obligatorio
Medios Publicitarios e
Investigacion de Obligatorio
Mercados
Tecnologia de la
Informacion y la Bésico
Comunicacion
Creatividad Publicitaria | Obligatorio
Tecnologiay
Procesos Creativos
(42 ECTS) Creatividad p : .
Publicitaria Il Obligatorio
Fotografia Publicitaria Obligatorio
Obligatorio

Identidad Visual y

n
o
o
[¢)
o
c
.2
o
I
=
B2
£
(S
©
©
[
°
o)
2
=
(%2}
[oX
£
e
@
c
©
ke
@©
©
=
(@]
o
S
@
o
2
©
(@]
>
B
(&}
L
(2}
)
o
o)
s)
c
S
o
I
o
>
°
3]
[
°
o)
2
=
(%2}
(o
=
e
c
o
Q
Q
[
Q2
=
=
3
>
]
o
©
©
o
®
I
N~
[
&)
<
-
h
©
I3
N
@
o
©
o
-
0
)
<
<
>
[0}
O




https://sede.educacion.gob.es/cid/consultaCID?cid=449510608296114987330662



Disefio Grafico

Redaccion Publicitaria 6 Obligatorio
Direccién de Arte 6 Obligatorio
Estrategias de
PubI|C|daq y_ReIaC|ones 6 Obligatorio
Publicas
Marketing 6 Obligatorio
Principios y
Tendencias de la L : .
Publicidad y las Gestion de Cuentas 6 Obligatorio
Relaciones Publicas
(30 ECTS) Publicidad Digital e o
. 6 Obligatorio
Interactiva
Relaciones publicas 6 Obligatorio
PubI|C|dad_ y Marketing 3 Optativo
Digital
Protocolo y Organizacion 3 Optativo
de Eventos
Psicologia de la
Persuasion y la 3 Optativo
Publicidad
Cine de Animacién 3 Optativo
Videojuegos 3 Optativo
Documental y otras .
Formas de no Ficcion 3 Optativo
Taller de Prensa 3 Optativo
Formacion Taller de Radio 3 Optativo
Complementariay . .
Talleres Taller de Televisiéon 3 Optativo
(18 ECTS a elegir de la
oferta de 48 ECTS . .
) Taller de Guion 3 Optativo
Ficcion Televisiva 3 Optativo
Taller de Locucion 3 Optativo
Deporte y Med_lgs de 3 Optativo
Comunicacion
Musicas y Culturas
Audiovisuales 3 Optativo
Contemporaneas
Taller de
Experimentacion Sonora 3 Optativo

/ Sound Recording &
Technology
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Comunicacion Religiosa 3 Optativo
Préacticum A .
(12 ECTS) Practicum 12 Practicas Externas
Trabajo Fin de Grado - -
(6 ECTS) Trabajo Fin de Grado 6 Trabajo Fin de Grado

Secuenciacion temporal

A continuacion, se presentan los cuadros con la distribucion temporal de las asignaturas:

ASIGNATURAS BASICAS ECTS | CURSO SEMESTRE
Historia de la Publicidad 6 1° 1°
Sociologia de la Comunicacion 6 1° 1°
Llengua Catalana: Normativa i Varietat 5 10 10
Estandard Oral i Escrita
Lengua Castellana Escrita y Oral 6 1° 1°
Aproximacion a la Comunicacion Escrita
I 6 1° 1°
y Audiovisual
Historia del Pensamiento 1° 2°
Introduccioén al Derecho 1° 2°
Arte Contemporaneo y Cultura Visual
e 6 1° 20
para Publicidad
Fundamentos de la Publicidad y de las
. s 6 10 2°
Relaciones Publicas
Tecnologia de la Informacion y la
o 6 10 2°
Comunicacion
Total 60
ASIGNATURAS OBLIGATORIAS ECTS | CURSO SEMESTRE
Teorias de la Comunicacion 6 20 3°
Teoria de la Imagen 6 20 3°
Relaciones publicas 6 20 3°
Cristianismo y Cultura Contemporanea 6 20 3°
English for Communication 6 20 3°
Modelos de Uso de la Lengua Espafiola y 5 20 40
Catalana en los Medios de Comunicacion
Fotografia Publicitaria 6 20 40
Identidad Visual y Disefio Gréafico 6 2° 40
Comunicacion e Imagen Corporativa 6 20 40
Narrativa Publicitaria 6 20 40
Total 60
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ASIGNATURAS OBLIGATORIAS ECTS | CURSO SEMESTRE
Estructura del Sistema de Medios 6 3° 5°
Cultura Digital 6 3° 5°
Derecho de la Publicidad 6 3° 5°
Marketing 6 3° 5°
Creatividad Publicitaria | 6 3° 50
Etica y Deontologia de la Comunicacion 6 3° 6°
Empresa de la Publicidad 6 3° 6°
Direccion de Arte 6 3° 6°
Redaccion Publicitaria 6 3° 6°
Total 54
ASIGNATURAS OBLIGATORIAS ECTS | CURSO SEMESTRE
Estrategias de Publicidad y Relaciones o o
- 6 4 7
Publicas
Medios Publicitarios e Investigacion de
6 40 7°
Mercados
Publicidad Digital e Interactiva 6 40 7°
Gestion de Cuentas 40 8°
Creatividad Publicitaria 11 40 8°
Total 30
ASIGNATURAS OPTATIVAS ECTS | CURSO SEMESTRE
Publicidad y Marketing Digital 3 30y 40 6°y 8°
Protocolo y Organizacion de Eventos 3 3Py 4° 6°y 8°
Psicologia de la Persuasion y la Publicidad 3 30y 4° 6%y 8°
Cine de Animacion 3 30y 40 6°y 8°
Videojuegos 3 30y 40 6%y 8°
Documental y otras Formas de no Ficcion 30y 4° 6°y 8°
Taller de Prensa 30y 40 6°y 8°
Taller de Radio 3 30y 40 6°y 8°
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Taller de Television 3 30y 4° 6°y 8°

Taller de Guion 3 30y 4° 6°y 8°
Ficcion Televisiva 3 3Py 4° 6°y 8°
Taller de Locucion 3 30y 40 6°y 8°
Deporte y Medios de Comunicacion 3 30y 40 6%y 8°
Musicas y Culturas Audiovisuales T 0\, Q0
Contemporaneas 3 y4 6°y8
Taller de Experimentacién Sonora / Sound 0 s A0 0+, 00
Recording & Technology 3 y4 6°y8
Comunicacion Religiosa 3 3Py 4° 6°y 8°
18a
Total elegir
de 48

ASIGNATURAS VINCULADAS A LA

PRACTICA PROFESIONAL ECTS | CURSO SEMESTRE

Précticum 12 40 7°
TRABAJO FIN DE GRADO ECTS | CURSO SEMESTRE
Trabajo Fin de Grado 6 40 8°

¢) Relacion entre los modulos y asignaturas y las competencias

Las competencias generales (CG) y especificas (CE) previstas para el Titulo de
Graduado o Graduada en Publicidad y Relaciones Publicas se iran adquiriendo a medida
que los estudiantes vayan avanzando en su plan de estudios, traducidas en resultados de
aprendizaje concretos gque se especifican en la ficha descriptiva de cada uno de los
maodulos.

Los objetivos y competencias asociadas a las ensefianzas de Grado en Publicidad y
Relaciones Publicas, asi como la carga de créditos ECTS de las diferentes asignaturas se
ajustan a las directrices europeas y a las del Libro Blanco de los Estudios de
Comunicacion. Se han tenido en cuenta también los comentarios y sugerencias que la
Conferencia de Decanos de Comunicacion ha aportado en los tltimos cursos.

En definitiva, para dar consistencia y asegurar la factibilidad de la realizacion de este
plan de estudios, los modulos en que se organizan las asignaturas basicas, obligatorias y
optativas se han disefiado en coincidencia, por un lado, con la distribucion de
contenidos y resultados de aprendizaje propuestos en el Libro Blanco y, por otro, con
los modelos vigentes en prestigiosos centros europeos.

Todas las competencias generales y especificas estan asociadas a los modulos de
asignaturas basicas y obligatorias, Practicum y Trabajo de Fin de Grado.

| MODULOSDE | COMPETENCIAS ASOCIADAS |
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ASIGNATURAS
BASICAS Y
OBLIGATORIAS

Lenguas
(24 ECTYS)

CT1 Ser capaz de comprender y producir una amplia
variedad de textos asi como expresarse de forma oral y
escrita con fluidez y correccion en las lenguas oficiales y, al
menos, en una lengua extranjera.

CT4 Observar, analizar y procesar informaciones relevantes,
saber relacionarlas y contextualizarlas y ser capaz de
argumentarlas, para emitir juicios fundamentados
cientificamente.

CT5 Identificar problemas y sus posibles soluciones y saber
tomar decisiones eficaces en el marco de la comunicacion.
CT10 Conocer y respetar la diversidad y la multiculturalidad.
CT11 Saber aplicar los principios del humanismo cristiano
promoviendo la integracion y participacion de todas las
personas de acuerdo con los principios de la justicia social.
CT12 Ser capaz de trabajar de manera autobnoma adaptando
las estrategias de aprendizaje a cada situacion.

CGL1 Expresarse con fluidez y eficacia comunicativa en las
lenguas oficiales de la Comunidad Auténoma de forma oral y
escrita y saber sacar partido de los recursos linglisticos y
literarios mas apropiados para cada medio de comunicacién y
cada tipo de publico de acuerdo con un nivel equivalente a
C1 correspondiente al Marco Comun Europeo de Referencia
para las Lenguas, en relacion a las lenguas oficiales de la
Comunidad Auténoma para el &mbito especifico de los
estudios de comunicacion.

CG2 Expresarse de forma basica, oral y escrita, en una
lengua extranjera de acuerdo con un nivel equivalente a B2
correspondiente al Marco Comun Europeo de Referencia
para las Lenguas, en relacion una lengua extranjera para el
ambito especifico de los estudios de comunicacion.CG8
Conocer, comprender y analizar criticamente la relacion
entre la prensa, los productos audiovisuales o los formatos
convergentes y los diversos factores socioculturales que
intervienen en la recepcion y el consumo para el analisis,
disefio y gestion de la operativa profesional en la
comunicacion.

CG12 Reflexionar criticamente sobre la influencia que tienen
los medios de comunicacion en la sociedad, desarrollando
sus funciones de formar, informar y entretener.

CG13 Conocer la realidad social, cultural, politica y de los
medios de comunicacion y sus interrelaciones en el contexto
espafiol, europeo e internacional.

CG14 Conocer la ética y la deontologia del profesional de la
comunicacion asi como su ordenamiento juridico, tanto en lo
referente a la practica profesional como a los limites de la
libertad de expresion y las circunstancias practicas.

CE4 Saber ejercer como profesional, cumpliendo las
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funciones y resolviendo problemas, en una agencia
publicitaria, en la relacion con el cliente o con cualquier otro
agente implicado en el proceso, y como responsable del &rea
de comunicacion de un organismo 0 empresa.

Ciencias Sociales y
Juridicas
(42 ECTS)

CT1 Ser capaz de comprender y producir una amplia
variedad de textos asi como expresarse de forma oral y
escrita con fluidez y correccion en las lenguas oficiales y, al
menos, en una lengua extranjera.

CT4 Observar, analizar y procesar informaciones relevantes,
saber relacionarlas y contextualizarlas y ser capaz de
argumentarlas, para emitir juicios fundamentados
cientificamente.

CTS5 Identificar problemas y sus posibles soluciones y saber
tomar decisiones eficaces en el marco de la comunicacion.
CT10 Conocer y respetar la diversidad y la multiculturalidad.
CT11 Saber aplicar los principios del humanismo cristiano
promoviendo la integracion y participacion de todas las
personas de acuerdo con los principios de la justicia social.
CT12 Ser capaz de trabajar de manera autbnoma adaptando
las estrategias de aprendizaje a cada situacion.

CG1 Expresarse con fluidez y eficacia comunicativa en las
lenguas oficiales de la Comunidad Auténoma de forma oral y
escrita y saber sacar partido de los recursos linguisticos y
literarios mas apropiados para cada medio de comunicacion y
cada tipo de publico de acuerdo con un nivel equivalente a
C1 correspondiente al Marco Comun Europeo de Referencia
para las Lenguas, en relacién a las lenguas oficiales de la
Comunidad Auténoma para el ambito especifico de los
estudios de comunicacion.

CG8 Conocer, comprender y analizar criticamente la relacion
entre la prensa, los productos audiovisuales o los formatos
convergentes y los diversos factores socioculturales que
intervienen en la recepcion y el consumo para el analisis,
disefio y gestion de la operativa profesional en la
comunicacion.

CG12 Reflexionar criticamente sobre la influencia que tienen
los medios de comunicacion en la sociedad, desarrollando
sus funciones de formar, informar y entretener.

CG13 Conocer la realidad social, cultural, politica y de los
medios de comunicacion y sus interrelaciones en el contexto
espafiol, europeo e internacional.

CG14 Conocer la éetica y la deontologia del profesional de la
comunicacion asi como su ordenamiento juridico, tanto en lo
referente a la practica profesional como a los limites de la
libertad de expresion y las circunstancias practicas.

CE1 Conocer y entender las estructuras y politicas
econdmicas, psicepsico-sociales, culturales y demograficas
de la comunicacion publicitaria y las relaciones publicas.
CES5 Conocer e interpretar el entorno empresarial e
institucional y adaptarse a los objetivos organizacionales, sin
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perder la autonomia, identidad y valores, haciéndolos
compatibles y sinérgicos con los propios.

Teoria y Analisis de
los Medios y
Discursos
Audiovisuales
(42 ECTS)

CT2 Ser capaz de analizar y construir mensajes utilizando
medios de expresion iconograficos, informaticos y graficos
para llevar a cabo la funcién propia del comunicador.

CT4 Observar, analizar y procesar informaciones relevantes,
saber relacionarlas y contextualizarlas y ser capaz de
argumentarlas, para emitir juicios fundamentados
cientificamente.

CT5 Identificar problemas y sus posibles soluciones y saber
tomar decisiones eficaces en el marco de la comunicacion.
CT9 Saber buscar las claves interpretativas de cualquier
fendmeno natural, social, econémico, histérico y politico.
CT10 Conocer y respetar la diversidad y la multiculturalidad.
CT11 Saber aplicar los principios del humanismo cristiano
promoviendo la integracion y participacion de todas las
personas de acuerdo con los principios de la justicia social.
CG4 Conocer el estado del mundo y de la comunicacion, asi
como de su evolucidn histérica reciente y comprender sus
diferentes parametros (politicos, econdmicos, culturales,
estéticos y religiosos) para su aplicacion en la actividad
profesional.

CG5 Conocer las estructuras y politicas de la comunicacién a
nivel local, nacional e internacional para la actividad
profesional.

CG6 Desarrollar la capacidad analitica para la diseccion,
comprension y analisis de los diferentes relatos y de formatos
textuales en el contexto mediético, cultural y social actual.
CG8 Conocer, comprender y analizar criticamente la relacion
entre la prensa, los productos audiovisuales o los formatos
convergentes y los diversos factores socioculturales que
intervienen en la recepcidn y el consumo para el analisis,
disefio y gestion de la operativa profesional en la
comunicacion.

CG11 Saber valorar la obra audiovisual desde el punto de
vista estético para el anélisis o la toma de decisiones
profesionales.

CG12 Reflexionar criticamente sobre la influencia que tienen
los medios de comunicacion en la sociedad, desarrollando
sus funciones de formar, informar y entretener.

CG13 Conocer la realidad social, cultural, politica y de los
medios de comunicacion y sus interrelaciones en el contexto
espafiol, europeo e internacional.

CG14 Conocer la éetica y la deontologia del profesional de la
comunicacion asi como su ordenamiento juridico, tanto en lo
referente a la practica profesional como a los limites de la
libertad de expresion y las circunstancias practicas.

CE2 Ser capaz de crear el mensaje persuasivo publicitario,
desarrollando elementos gréaficos, imagenes, simbolos o
textos o0 cualquier otro recurso con potencialidad
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comunicativa.

CES8 Conocer y entender las principales variables y
complejidades que configuran el rol de los diversos agentes
del mercado: anunciantes, empresas de publicidad, medios y
plataformas de comunicacion y publicos.

Industrias Culturales
y Estructura del
Sistema Audiovisual
(24 ECTS)

CT4 Observar, analizar y procesar informaciones relevantes,
saber relacionarlas y contextualizarlas y ser capaz de
argumentarlas, para emitir juicios fundamentados
cientificamente.

CT5 Identificar problemas y sus posibles soluciones y saber
tomar decisiones eficaces en el marco de la comunicacion.
CT6 Disefiar y gestionar proyectos innovadores y creativos
desde una vision ética.

CT9 Saber buscar las claves interpretativas de cualquier
fendmeno natural, social, econémico, histérico y politico.
CT11 Saber aplicar los principios del humanismo cristiano
promoviendo la integracion y participacion de todas las
personas de acuerdo con los principios de la justicia social.
CG4 Conocer el estado del mundo y de la comunicacién, asi
como de su evolucion historica reciente y comprender sus
diferentes parametros (politicos, econémicos, culturales,
estéticos y religiosos) para su aplicacion en la actividad
profesional.

CG5 Conocer las estructuras y politicas de la comunicacion a
nivel local, nacional e internacional para la actividad
profesional.

CG7 Conocer el mercado audiovisual, las fuerzas que lo
conforman y su légica interna y gestionar y promocionar
contenidos en diferentes soportes convencionales o de nueva
aparicion.

CG8 Conocer, comprender y analizar criticamente la relacion
entre la prensa, los productos audiovisuales o los formatos
convergentes y los diversos factores socioculturales que
intervienen en la recepcidn y el consumo para el analisis,
disefio y gestion de la operativa profesional en la
comunicacion.

CG13 Conocer la realidad social, cultural, politica y de los
medios de comunicacion y sus interrelaciones en el contexto
espafiol, europeo e internacional.

CG14 Conocer la ética y la deontologia del profesional de la
comunicacion asi como su ordenamiento juridico, tanto en lo
referente a la practica profesional como a los limites de la
libertad de expresion y las circunstancias practicas.

CE1 Conocer y entender las estructuras y politicas
econdmicas, psicepsico-sociales, culturales y demogréaficas
de la comunicacion publicitaria y las relaciones publicas.
CES5 Conocer e interpretar el entorno empresarial e
institucional y adaptarse a los objetivos organizacionales, sin
perder la autonomia, identidad y valores, haciéndolos
compatibles y sinérgicos con los propios.
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CE7 Saber crear, establecer y aplicar un plan de
comunicacion y definir y gestionar los presupuestos de
comunicacion para la correcta imputacion de sus costes.
CES8 Conocer y entender las principales variables y
complejidades que configuran el rol de los diversos agentes
del mercado: anunciantes, empresas de publicidad, medios y
plataformas de comunicacion y pablicos.

CE9 Asumir el liderazgo y actuar en libertad y con
responsabilidad, asimilando referentes éticos, valores y
principios consistentes en la identificacion, analisis, manejo
y resolucion de conflictos que se plantean en el sistema de la
comunicacion.

Tecnologia 'y
Procesos Creativos
(42 ECTS)

CT2 Ser capaz de analizar y construir mensajes utilizando
medios de expresion iconograficos, informaticos y graficos
para llevar a cabo la funcién propia del comunicador.

CT3 Usar las Tecnologias de la Informacion y la
Comunicacion en su desarrollo profesional.

CT7 Dominar y emplear con eficacia los medios de
expresion iconograficos, informaticos y graficos para la
practica de la comunicacion.

CT8 Trabajar en equipo.

CT12 Ser capaz de trabajar de manera autonoma adaptando
las estrategias de aprendizaje a cada situacion.

CG3 Conocer y utilizar con eficacia comunicativa los
sistemas y recursos informaticos y sus aplicaciones
interactivas (por ejemplo: foros, blogs, redes sociales,
microblogging) en el entorno de la cultura digital.

CG4 Conocer el estado del mundo y de la comunicacién, asi
como de su evolucion histérica reciente y comprender sus
diferentes parametros (politicos, econémicos, culturales,
estéticos y religiosos) para su aplicacion en la actividad
profesional.

CG9 Conocer y utilizar los procesos de ideacion y de la
narrativa audiovisual y elaborar guiones audiovisuales para
los diferentes soportes y plataformas.

CG10 Saber gestionar los procesos expresivos y tecnoldgicos
implicados en la direccion, produccién y postproduccion de
los diversos productos escritos o audiovisuales o los nuevos
formatos resultado de la convergencia digital.

CG12 Reflexionar criticamente sobre la influencia que tienen
los medios de comunicacion en la sociedad, desarrollando
sus funciones de formar, informar y entretener.

CEZ2 Ser capaz de crear el mensaje persuasivo publicitario,
desarrollando elementos gréaficos, imagenes, simbolos o
textos o cualquier otro recurso con potencialidad
comunicativa.

CE3 Saber gestionar el tiempo, con habilidad para la
organizacion y temporalizacion de las tareas dentro de los
procesos de ejercicio de la profesion.

CE4 Saber ejercer como profesional, cumpliendo las
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funciones y resolviendo problemas, en una agencia
publicitaria, en la relacion con el cliente o con cualquier otro
agente implicado en el proceso, y como responsable del &rea
de comunicacion de un organismo o empresa.-

CEG6 Aplicar soluciones eficientes a los problemas surgidos
en los procesos de comunicacién publicitaria.

CE9 Asumir el liderazgo y actuar en libertad y con
responsabilidad, asimilando referentes éticos, valores y
principios consistentes en la identificacion, analisis, manejo
y resolucion de conflictos que se plantean en el sistema de la
comunicacion.

Principios y
Tendencias de la
Publicidad y las

Relaciones Publicas

(30 ECTS)

CT4 Observar, analizar y procesar informaciones relevantes,
saber relacionarlas y contextualizarlas y ser capaz de
argumentarlas, para emitir juicios fundamentados
cientificamente.

CTS5 Identificar problemas y sus posibles soluciones y saber
tomar decisiones eficaces en el marco de la comunicacion.
CT8 Trabajar en equipo.

CG6 Desarrollar la capacidad analitica para la diseccion,
comprension y analisis de los diferentes relatos y de formatos
textuales en el contexto mediético, cultural y social actual.
CG7 Conocer el mercado audiovisual, las fuerzas que lo
conforman y su légica interna y gestionar y promocionar
contenidos en diferentes soportes convencionales o de nueva
aparicion.

CG8 Conocer, comprender y analizar criticamente la relacion
entre la prensa, los productos audiovisuales o los formatos
convergentes y los diversos factores socioculturales que
intervienen en la recepcion y el consumo para el analisis,
disefio y gestion de la operativa profesional en la
comunicacion.

CG11 Saber valorar la obra audiovisual desde el punto de
vista estético para el analisis o la toma de decisiones
profesionales.

CG12 Reflexionar criticamente sobre la influencia que tienen
los medios de comunicacion en la sociedad, desarrollando
sus funciones de formar, informar y entretener.

CG13 Conocer la realidad social, cultural, politica y de los
medios de comunicacion y sus interrelaciones en el contexto
espafiol, europeo e internacional.

CG14 Conocer la ética y la deontologia del profesional de la
comunicacion asi como su ordenamiento juridico, tanto en lo
referente a la préctica profesional como a los limites de la
libertad de expresion y las circunstancias practicas.

CE1 Conocer y entender las estructuras y politicas
economicas, psieepsico-sociales, culturales y demogréaficas
de la comunicacién publicitaria y las relaciones publicas.
CE3 Saber gestionar el tiempo, con habilidad para la
organizacion y temporalizacién de las tareas dentro de los
procesos de ejercicio de la profesion.
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CE4 Saber ejercer como profesional, cumpliendo las
funciones y resolviendo problemas, en una agencia
publicitaria, en la relacion con el cliente o con cualquier otro
agente implicado en el proceso, y como responsable del area
de comunicacion de un organismo o0 empresa.

CE7 Saber crear, establecer y aplicar un plan de
comunicacion y definir y gestionar los presupuestos de
comunicacion para la correcta imputacion de sus costes en
empresas e instituciones.

CES8 Conocer y entender las principales variables y
complejidades que configuran el rol de los diversos agentes
del mercado: anunciantes, empresas de publicidad, medios y
plataformas de comunicacion y publicos.

CE9 Asumir el liderazgo y actuar en libertad y con
responsabilidad, asimilando referentes éticos, valores y
principios consistentes en la identificacion, analisis, manejo
y resolucion de conflictos que se plantean en el sistema de la
comunicacion.

Practicum
(12 ECTS)

CG3 Conocer y utilizar con eficacia comunicativa los
sistemas y recursos informaticos y sus aplicaciones
interactivas (por ejemplo: foros, blogs, redes sociales,
microblogging) en el entorno de la cultura digital.

CG10 Saber gestionar los procesos expresivos y tecnoldgicos
implicados en la direccion, produccién y postproduccion de
los diversos productos escritos o audiovisuales o los nuevos
formatos resultado de la convergencia digital.

CG14 Conocer la ética y la deontologia del profesional de la
comunicacion asi como su ordenamiento juridico, tanto en lo
referente a la préctica profesional como a los limites de la
libertad de expresion y las circunstancias practicas.

CT1 Ser capaz de comprender y producir una amplia
variedad de textos asi como expresarse de forma oral y
escrita con fluidez y correccidn en las lenguas oficiales y, al
menos, en una lengua extranjera.

CT2 Ser capaz de analizar y construir mensajes utilizando
medios de expresion iconogréaficos, informaticos y graficos
para llevar a cabo la funcién propia del comunicador.

CT3 Usar las Tecnologias de la Informacion y la
Comunicacion en su desarrollo profesional.

CTS5 Identificar problemas y sus posibles soluciones y saber
tomar decisiones eficaces en el marco de la comunicacion.
CT6 Disefiar, construir y gestionar proyectos innovadores y
creativos desde una vision ética y respetuosa con el papel de
los agentes implicados, en el marco de la comunicacion.
CT7 Aplicar los conocimientos adquiridos y resolver los
obstaculos que surjan en la practica de la comunicacion.
CT8 Trabajar en equipo.

CT11 Saber aplicar los principios del humanismo cristiano
promoviendo la integracion y participacion de todas las
personas de acuerdo con los principios de la justicia social.

CSV: 449510608296114987330662 - Verificable en https://sede.educacion.gob.es/cid y Carpeta Ciudadana https://sede.administracion.gob.es




https://sede.educacion.gob.es/cid/consultaCID?cid=449510608296114987330662



CT12 Ser capaz de trabajar de manera autonoma adaptando
las estrategias de aprendizaje a cada situacion.

CE2 Ser capaz de crear el mensaje persuasivo publicitario,
desarrollando elementos gréaficos, imagenes, simbolos o
textos o cualquier otro recurso con potencialidad
comunicativa.

CE3 Saber gestionar el tiempo, con habilidad para la
organizacion y temporalizacion de las tareas dentro de los
procesos de ejercicio de la profesion.

CE4 Saber ejercer como profesional, cumpliendo las
funciones y resolviendo problemas, en una agencia
publicitaria, en la relacion con el cliente o con cualquier otro
agente implicado en el proceso, y como responsable del area
de comunicacion de un organismo o empresa.

CES5 Conocer e interpretar el entorno empresarial e
institucional y adaptarse a los objetivos organizacionales, sin
perder la autonomia, identidad y valores, haciéndolos
compatibles y sinérgicos con los propios.

CEG6 Aplicar soluciones eficientes a los problemas surgidos
en los procesos de comunicacion publicitaria.

CES8 Conocer y entender las principales variables y
complejidades que configuran el rol de los diversos agentes
del mercado: anunciantes, empresas de publicidad, medios y
plataformas de comunicacion y publicos.

CE9 Asumir el liderazgo y actuar en libertad y con
responsabilidad, asimilando referentes éticos, valores y
principios consistentes en la identificacion, analisis, manejo
y resolucion de conflictos que se plantean en el sistema de la
comunicacion.

Trabajo de Fin de
Grado
(6 ECTS)

CG1 Expresarse con fluidez y eficacia comunicativa en las
lenguas oficiales de la Comunidad Auténoma de forma oral y
escrita y saber sacar partido de los recursos linguisticos y
literarios mas apropiados para cada medio de comunicacion y
cada tipo de publico de acuerdo con un nivel equivalente a
C1 correspondiente al Marco Comun Europeo de Referencia
para las Lenguas, en relacion a las lenguas oficiales de la
Comunidad Auténoma para el &mbito especifico de los
estudios de comunicacion.

CG2 Expresarse de forma basica, oral y escrita, en una
lengua extranjera de acuerdo con un nivel equivalente a B2
correspondiente al Marco Comun Europeo de Referencia
para las Lenguas, en relacion una lengua extranjera para el
ambito especifico de los estudios de comunicacion.

CG3 Conocer y utilizar con eficacia comunicativa los
sistemas y recursos informaticos y sus aplicaciones
interactivas (por ejemplo: foros, blogs, redes sociales,
microblogging) en el entorno de la cultura digital.

CG4 Conocer el estado del mundo y de la comunicacion, asi
como de su evolucion histérica reciente y comprender sus
diferentes parametros (politicos, econdmicos, culturales,
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estéticos y religiosos) para su aplicacion en la actividad
profesional.

CG5 Conocer las estructuras y politicas de la comunicacién a
nivel local, nacional e internacional para la actividad
profesional.

CG6 Desarrollar la capacidad analitica para la diseccion,
comprension y analisis de los diferentes relatos y de formatos
textuales en el contexto mediatico, cultural y social actual.
CG7 Conocer el mercado audiovisual, las fuerzas que lo
conforman y su logica interna y gestionar y promocionar
contenidos en diferentes soportes convencionales o de nueva
aparicion.

CG8 Conocer, comprender y analizar criticamente la relacion
entre la prensa, los productos audiovisuales o los formatos
convergentes y los diversos factores socioculturales que
intervienen en la recepcion y el consumo para el analisis,
disefio y gestion de la operativa profesional en la
comunicacion.

CG9 Conocer y utilizar los procesos de ideacion y de la
narrativa audiovisual y elaborar guiones audiovisuales para
los diferentes soportes y plataformas.

CG10 Saber gestionar los procesos expresivos y tecnoldgicos
implicados en la direccion, produccion y postproduccion de
los diversos productos escritos o audiovisuales o los nuevos
formatos resultado de la convergencia digital.

CG11 Saber valorar la obra audiovisual desde el punto de
vista estético para el analisis o la toma de decisiones
profesionales.

CG12 Reflexionar criticamente sobre la influencia que tienen
los medios de comunicacion en la sociedad, desarrollando
sus funciones de formar, informar y entretener.

CG13 Conocer la realidad social, cultural, politica y de los
medios de comunicacion y sus interrelaciones en el contexto
espafiol, europeo e internacional.

CG14 Conocer la ética y la deontologia del profesional de la
comunicacion asi como su ordenamiento juridico, tanto en lo
referente a la préctica profesional como a los limites de la
libertad de expresion y las circunstancias practicas.

CT1 Ser capaz de comprender y producir una amplia
variedad de textos asi como expresarse de forma oral y
escrita con fluidez y correccidn en las lenguas oficiales y, al
menos, en una lengua extranjera.

CT2 Ser capaz de analizar y construir mensajes utilizando
medios de expresion iconograficos, informaticos y graficos
para llevar a cabo la funcién propia del comunicador.

CT3 Usar las Tecnologias de la Informacion y la
Comunicacion en su desarrollo profesional.

CT4 Observar, analizar y procesar informaciones relevantes,
saber relacionarlas y contextualizarlas y ser capaz de
argumentarlas, para emitir juicios fundamentados
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cientificamente.

CT5 Identificar problemas y sus posibles soluciones y saber
tomar decisiones eficaces en el marco de la comunicacion.
CT6 Disefiar, construir y gestionar proyectos innovadores y
creativos desde una vision ética y respetuosa con el papel de
los agentes implicados, en el marco de la comunicacion.
CT7 Aplicar los conocimientos adquiridos y resolver los
obstaculos que surjan en la practica de la comunicacion.
CT8 Trabajar en equipo.

CT9 Saber buscar las claves interpretativas de cualquier
fendmeno natural, social, econdémico, historico y politico.

CT10 Conocer y respetar la diversidad y la multiculturalidad.

CT11 Saber aplicar los principios del humanismo cristiano
promoviendo la integracion y participacion de todas las
personas de acuerdo con los principios de la justicia social.
CT12 Ser capaz de trabajar de manera autbnoma adaptando
las estrategias de aprendizaje a cada situacion.

CE1 Conocer las estructuras y politicas econémicas,
psicosociales, culturales y demogréaficas de la comunicacion
publicitaria y las relaciones publicas.

CE2 Ser capaz de crear el mensaje persuasivo publicitario,
desarrollando elementos graficos, imagenes, simbolos o
textos o cualquier otro recurso con potencialidad
comunicativa.

CE3 Saber gestionar el tiempo, con habilidad para la
organizacion y temporalizacion de las tareas dentro de los
procesos de ejercicio de la profesion.

CE4 Saber ejercer como profesional, cumpliendo las
funciones y resolviendo problemas, en una agencia
publicitaria, en la relacion con el cliente o con cualquier otro
agente implicado en el proceso, y como responsable del area
de comunicacion de un organismo o empresa.

CES5 Conocer e interpretar el entorno empresarial e
institucional y adaptarse a los objetivos organizacionales, sin
perder la autonomia, identidad y valores, haciéndolos
compatibles y sinérgicos con los propios.

CEG6 Aplicar soluciones eficientes a los problemas surgidos
en los procesos de comunicacion publicitaria.

CE7 Saber crear, establecer y aplicar un plan de
comunicacion y definir y gestionar los presupuestos de
comunicacion para la correcta imputacién de sus costes en
empresas e instituciones.

CE8 Conocer y entender las principales variables y
complejidades que configuran el rol de los diversos agentes
del mercado: anunciantes, empresas de publicidad, medios y
plataformas de comunicacion y publicos.

CE9 Asumir el liderazgo y actuar en libertad y con
responsabilidad, asimilando referentes éticos, valores y
principios consistentes en la identificacion, analisis, manejo
y resolucién de conflictos que se plantean en el sistema de la
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| | comunicacion. |

d) Descripcion de itinerarios formativos, menciones o especialidades, si procede
No procede.

e) Coordinacion académica (procedimientos de coordinacién docente horizontal y
vertical)

Las actuaciones de coordinacion de las actividades formativas y de los sistemas de
evaluacion aseguran una interaccion horizontal (en el curso) y vertical (a lo largo del
Titulo). La coordinacién docente se realizara a tres niveles: entre el profesorado de las
asignaturas del mismo curso impartidas durante el mismo semestre, entre el profesorado
de las asignaturas de un modulo y entre los coordinadores de cada curso y el
coordinador de la titulacion-.

m El profesorado de las asignaturas de un mddulo se reunira para elaborar las guias
docentes de las asignaturas para su publicacion antes del inicio del periodo de matricula.
m El profesorado de cada curso se reunira antes del inicio del semestre para la
elaboracion de la planificacion docente del semestre e intercambiard informacion
regularmente para conocer como se desarrollan las actividades programadas en cada
asignatura.

m Los coordinadores del curso y el coordinador de la titulacion se reuniran al inicio del
curso para definir los objetivos y al final del curso para la evaluacion de la coordinacion
docente y el rendimiento académico. Ademas, procederan a la revision de las guias
docentes antes de su publicacion.

Cuando existan varios grupos dentro de una misma asignatura y éstos no tengan el
mismo profesor:

m El/los coordinador/es de curso velard/n, junto a los profesores implicados en la
asignatura, por el desarrollo coherente de la planificacion en todos los grupos.

Ademaés de estas labores de coordinacion, el coordinador de titulacion se encargara de
las tareas de organizacion relacionadas con el trabajo de fin de grado para su oferta
publica antes del inicio del periodo de matricula.

En relacion a la coordinaciéon docente de las practicas externas, los tutores interno y
externo se coordinaran para garantizar que el desarrollo de las practicas externas se
ajusta al planteamiento previsto en los convenios de practicas y es similar para todos los
estudiantes que cursen la asignatura. También es necesaria una coordinacion docente
con otras asignaturas que los estudiantes estén cursando en el mismo semestre, para
planificar temporalmente y coordinar el trabajo que se propone a los estudiantes en las
diferentes asignaturas con la realizacion de las préacticas externas.

) Planificacion y gestion de la movilidad de estudiantes propios y de acogida
1. Organos y personas responsables en la gestion de la movilidad del estudiante

En septiembre de 2008 quedd constituida la Oficina de Relaciones Internacionales
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(ORI) del CESAG. Con anterioridad a esta fecha la movilidad de los estudiantes se
gestionaba desde el Servicio de Atencién al Alumnado.

Dado que este Centro esta adscrito a la Universidad Pontificia Comillas, los estudiantes
podran beneficiarse de los convenios que la Universidad Pontificia Comillas tiene
suscritos y se les orientard en relacion a ellos. Nuestra politica de movilidad ha
consistido en informar y orientar a los estudiantes con el fin de que puedan beneficiarse
de tales convenios.

Especificamente, es el Servicio de Relaciones Internacionales de la Universidad
Pontificia Comillas, el que se encarga de la promocion y gestion de la movilidad del
alumnado, tanto de los estudiantes incoming como de los outgoing, en el marco de los
programas y/o acuerdos de movilidad nacional y/o internacional.

La Oficina de Relaciones Internacionales del CESAG promociona, apoya Yy supervisa
acadéemicamente en la eleccion de las asignaturas a cursar, tanto en la universidad de
destino, para los estudiantes outgoing, como en el CESAG, para aquellos estudiantes
incoming.

El Coordinador de Movilidad y los profesores tutores, junto con el Responsable de
Calidad y la Comision de seguimiento del Plan de estudios trabajan para que las
acciones de movilidad contribuyan a la adquisicién, por parte de los estudiantes, de las
competencias descritas en este plan de estudios.

La Comision de seguimiento del Plan de estudios, junto con el Coordinador de
Movilidad y los profesores tutores, realiza todas las acciones necesarias para:

« Garantizar que las acciones de movilidad son adecuadas y suficientes para satisfacer
las necesidades formativas del plan de estudios y contribuir a adquirir las competencias
previstas en el perfil de egreso.

« Evaluar el desarrollo y los resultados de las acciones de movilidad realizadas y en
curso.

* Revisar y mejorar las acciones de movilidad.

El responsable de Calidad del Titulo recoge la informacion sobre los programas de
movilidad relativa a su titulacién que le proporcionard la Comision de Relaciones
Internacionales y Movilidad de la Universidad Pontificia Comillas. Esta informacién es
analizada y discutida por la CGC que propone acciones de mejora.

5.1.6.2. Definicion de los objetivos y las politicas relativas a la movilidad

El CESAG, como centro adscrito a la Universidad Pontificia Comillas, hace suyos los
objetivos y politicas relativas a la movilidad de la Universidad.

El CESAG se ha marcado como objetivo a corto y medio plazo conseguir un grado de
internacionalidad elevado para lo cual es fundamental la promocion de la movilidad
de los diferentes colectivos que la conforman vy, en general, de su
internacionalizacion. Si entendemos por promocion de la internacionalizacion al
conjunto de acciones dirigidas a incentivar la respuesta de la comunidad universitaria
a los diversos requerimientos y retos derivados de la globalizacion de las sociedades,
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la economia y el mercado de trabajo, la consecucion de un nimero mas elevado de
estudiantes de intercambio, tanto los que se reciben como los que se envian, es un
objetivo prioritario de CESAG. Maés alla de la meta cuantitativa, la mejora continua
de los sistemas de acogida, de informacion y de difusion también lo son. Para
completar estos objetivos, debe sefialarse que es también fundamental establecer
mecanismos para que la movilidad se vea afectada lo menos posible por las
condiciones socio-economicas de los estudiantes.

Las politicas que se llevan a cabo para conseguir estos objetivos son
fundamentalmente las de promocion de la movilidad, las de acogida integral de
estudiantes extranjeros, las de consecucion de becas y ayudas complementarias a las
establecidas en los programas europeos y nacionales, las de incentivos al aprendizaje
de lenguas extranjeras, las de promocion de convenios bilaterales y redes
internacionales de universidades y otras instituciones, y finalmente, las de
participacién en convocatorias de programas y proyectos de colaboracion.

Las politicas llevadas a cabo para incentivar la movilidad de PDI y PAS son
complementarias, y, al mismo tiempo fundamentales, a las de movilidad de
estudiantes, redundando en un grado de internacionalidad mas optimo de todos los
colectivos de CESAG.

5.1.6.3. Gestion de la movilidad de los alumnos de la Universidad Pontificia
Comillas (Outgoing)

5.1.6.3.1. Analisis de informacion necesaria para gestionar la movilidad

La Universidad Pontificia Comillas participa en muchos programas de intercambio-
movilidad. http://www.upcomillas.es/servicios/sri/serv_sri.aspx

5.1.6.3.2. Establecimiento de acuerdos o convenios

Cada modalidad de programa de intercambio se basa en la firma de acuerdos o
convenios que establecen las condiciones que regulan dichos intercambios: nimero
de estudiantes que se intercambian, el area de estudio, las condiciones académicas de
dicho intercambio, entre otras.

El Vicerrector en desarrollo de las competencias que tiene atribuidas, promueve el
establecimiento de acuerdos generales de colaboracion academica, cientifica y
cultural con universidades o instituciones de educacion superior internacionales y
tiene, ademas, delegada la firma de aquellos acuerdos que regulan expresamente el
intercambio de estudiantes con universidades o instituciones de educacion superior.

5.1.6.3.3. Planificacion de las actividades
El SRI planifica y aprueba anualmente las actividades que lleva a cabo para promover

la movilidad de los estudiantes de la Universidad Pontificia Comillas. Este proceso se
concreta en las siguientes fases:

CSV: 449510608296114987330662 - Verificable en https://sede.educacion.gob.es/cid y Carpeta Ciudadana https://sede.administracion.gob.es




https://sede.educacion.gob.es/cid/consultaCID?cid=449510608296114987330662



Determinar la oferta académica anual de plazas por programa.

Determinar el calendario anual de las convocatorias

Fijar las bases-condiciones de las convocatorias: entre otros: ndmero
determinado de créditos superados; nota media de expediente académico;
conocimiento de idiomas.

Planificar las campafas publicitarias.

Organizar sesiones informativas para el alumnado, PDI y PAS de la
Universidad Pontificia Comillas.

5.1.6.3.4. Preparacion de material para informar sobre los programas de
movilidad.

El SRI planifica y elabora los contenidos del material publicitario destinado a la
promocion de los programas de movilidad de los estudiantes. Este material pretende
informar sobre las caracteristicas de cada programa, el nimero de plazas disponibles,
las universidades de destino, los requisitos para solicitar un intercambio, etc.

Igualmente se elaboran los contenidos del material para las versiones de la pagina
web y para la difusion por correo electronico a través de listas de distribucion. Los
instrumentos de difusion mas utilizados son folletos, pdsters, pancartas, pagina web,
correos electronicos (listas de distribucion).

5.1.6.3.5. Difusion.

El SRI determina anualmente los instrumentos y mecanismos de difusién/publicidad
para la promocion de los programas de movilidad. La difusién se lleva principalmente
a cabo a través de: La organizacion de sesiones informativas en cada Centro para
presentar los programas de movilidad-intercambio disponibles para los estudiantes.
Listas de distribucion de correo electronico. Participacion en jornadas, asistencia a
ferias, forums, etc., organizados por la propia Universidad Pontificia Comillas como
por otros organismos publicos y privados. Distribucion de carteles, posters, folletos,
etc.

5.1.6.3.6. Gestion de los tramites para la participacion y desarrollo de
actividades de apoyo al estudiante.

La Oficina de Relaciones Internacionales informa a los estudiantes de los diferentes
programas de movilidad-intercambio, plazos de convocatoria, requisitos de
participacion, documentacion que hay que presentar, periodos de resolucion, etc.

Los Coordinadores de Movilidad y los Profesores Tutores llevan a cabo actividades
de promocién a la movilidad e informacion sobre cada uno de los programas. Son
ademas los responsables de facilitar la informacion academica correspondiente de
acuerdo con los estudios del alumno.

Los estudiantes reciben atencion personalizada por parte de la Oficina de Relaciones
Internacionales.
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5.1.6.4. Gestion de la movilidad de los alumnos de otras universidades que
cursan estudios en el CESAG (alumnos de acogida o INCOMING).

Acrticulo 89 del Reglamento General de la Universidad Pontificia Comillas
5.1.6.4.1. Analisis de informacién necesaria para gestionar la movilidad.

El CESAG puede recibir estudiantes de intercambio en el marco programas de
intercambio- movilidad suscritos por la Universidad Pontificia Comillas.

Por lo que se refiere a la movilidad en el marco de los convenios bilaterales suscritos
por la Universidad Pontificia Comillas y/o por el CESAG con otras universidades, las
partes determinan en qué condiciones se llevara a cabo dicha movilidad.

5.1.6.4.2. Establecimiento de acuerdos o convenios.

Cada modalidad de programa de intercambio se basa en la firma de acuerdos o
convenios que establecen las condiciones que regulan dichos intercambios: nimero
de estudiantes que se intercambian, el area de estudio, las condiciones académicas de
dicho intercambio, entre otras.

El Vicerrector en desarrollo de las competencias que tiene atribuidas, promueve el
establecimiento de acuerdos generales de colaboracion académica, cientifica y
cultural con universidades o instituciones de educacién superior internacionales y
tiene, ademas, delegada la firma de aquellos acuerdos que regulan expresamente el
intercambio de estudiantes con universidades o instituciones de educacion superior.

5.1.6.4.3. Planificacién de las actividades.

La oficina de relaciones externas del CESAG planifica y aprueba anualmente las
actividades que lleva a cabo para la gestion de la movilidad de los alumnos de otras
universidades que cursan un periodo de estudios en el CESAG.

Estas actividades son:

- Establecer los requisitos de aceptacién de cada programa.

- Determinar qué documentacion de solicitud deben presentar los estudiantes de cada
uno de los programas.

- Fijar el procedimiento administrativo de gestion de las solicitudes de los programas.

- Establecer el calendario anual de la semana de “Actividades de Bienvenida”.

- Organizar sesiones informativas para el alumnado de intercambio.

5.1.6.4.4. Preparacion de material informativo para los estudiantes de
intercambio.

La oficina de relaciones internacionales del CESAG ofrece informacion y guia a los
estudiantes de intercambio y visitantes.

Por otro lado, los estudiantes reciben también durante la semana de “Actividades de
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Bienvenida” informacion adicional sobre la oferta académica complementaria que les
brinda el CESAG para que puedan obtener un mayor rendimiento de su intercambio.
En este sentido, se les informa sobre los cursos de catalan y espafiol que pueden
cursar gratuitamente durante su periodo de intercambio y se les hace entrega de la
lista de asignaturas de grado que pueden cursar en inglés.

5.1.6.4.5. Difusioén.

La informacion dirigida a los estudiantes de movilidad que eligen la Universidad
Pontificia Comillas como destino se encuentra disponible en la web:
http://www.upcomillas.es/servicios/sri/serv_sri.aspx.

El otro medio més utilizado para difundir la informacion es el correo electronico.

5.1.6.4.6. Mecanismos de apoyo Yy orientacion especificos para la acogida de los
estudiantes una vez matriculados.

La Oficina planifica y organiza las actividades relacionadas en el correspondiente
apartado de acogida y orientacion para facilitar la incorporacion y posterior
adaptacion del estudiante de intercambio a su periodo de estudio.

En este sentido, se organiza una semana de “Actividades de Bienvenida”. Conforman
esta semana de actividades una serie de reuniones informativas sobre los aspectos
burocréaticos- administrativos y académicos del intercambio con los miembros de la
Oficina y los Profesores Tutores y Coordinadores de Movilidad, respectivamente. Se
organizan también actividades ludico-culturales para que los estudiantes de
intercambio puedan conocer la realidad del entorno en el cual van a residir durante
unos meses, al tiempo que los estudiantes aprovechan para conocerse entre si antes
del inicio del periodo lectivo.

Principalmente pensado para aquellos estudiantes extracomunitarios, el SRI ha
establecido el “Plan de acogida”. Tiene por objeto asistir y apoyar de una manera mas
personal a estos estudiantes en la tramitacion de solicitud de renovacién de su visado
de estudiante, la obtencion de la tarjeta de la EMT y en la busqueda de alojamiento.

5.1.6.4.7. Sistema de reconocimiento y acumulacion de créditos ECTS.

La Universidad Pontificia Comillas, emite/expide el certificado académico de cada
uno de los estudiantes de intercambio recibidos. Este certificado es el documento
oficial que los estudiantes presentaran en su universidad de origen para iniciar los
tramites de reconocimiento académico.

5.1.6.5. Sistemas de apoyo, orientacion y asesoramiento a los estudiantes con
necesidades educativas especificas derivadas de la condicion de discapacidad.

La universidad, a través de la Oficina Universitaria de Apoyo a Personas con
Necesidades Especiales, ofrecera la informacion y el asesoramiento a los estudiantes
con necesidades especificas derivadas de discapacidad y a los responsables de la
gestion academica de los centros con el fin de asegurar que el proceso de orientacion
previa a la matricula sea adecuado a las necesidades de estos estudiantes. EI CESAG
cuenta con un Servicio de Apoyo que actia de interlocutor entre el personal del
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CESAG vy los alumnos con necesidades especiales.

Seran funciones del Servicio de Apoyo a la formacién de alumnos con necesidades
especificas evaluar las necesidades de los estudiantes, elaborar la propuesta de
adaptaciones (del entorno fisico, académicas, etc.), y concretar la provision de
productos de apoyo (sistemas aumentativos y alternativos de la comunicacion, etc.) y
de recursos humanos (intérpretes de lenguaje de signos, asistencia personal, etc.).
Hara el seguimiento de los estudiantes con necesidades educativas especificas
derivadas de discapacidad atendiendo a los protocolos de actuacién establecidos a tal
fin. Cuando la situacion del estudiante lo requiera, previa aceptacion del mismo, el
personal de la Oficina mantendra reuniones periddicas con los responsables
académicos de la titulacion que corresponda para concretar las adaptaciones
pertinentes y las medidas de accion positiva acordes con la Ley 51/2003 de igualdad
de oportunidades, no discriminacion y accesibilidad universal de las personas con
discapacidad.

5.1.5.6. Garantia de calidad de los programas de movilidad.

El procedimiento para garantizar la calidad de los programas de movilidad se describe
en el apartado referido al Sistema de Garantia de Calidad de este plan de estudios.

5.1.6.7. Ayudas econémicas para los estudiantes de los programas de movilidad
de la Universidad Pontificia Comillas
http://lwww.upcomillas.es/servicios/sri/serv_sri.aspx

5.1.6.9. Convenios de movilidad especificos de la titulacién de Graduado en
Publicidad y Relaciones publicas

Alemania
Johannes-Gutenberg-Universitat Mainz
Universitat Tubingen
Universitat Saabriicken (Saarlandes)
Universitat Leipzig
Universitat Hildesheim
Universitat Heidelberg

Argentina

Pontificia Universidad Catolica Argentina,

Australia
La Trobe University, Melbourne
Charles Sturt University
Australian National University, Canberra
University of Queensland

n
o
o)
[¢)
o
c
i)
o
I
=
L
£
(S
©
©
[
o
o)
2
=
(%2}
[oX
£
_C
@
c
©
°
@©
°
=
(@]
o
S
@
o
2
©
(@]
>
iy
(&}
L
(2}
)
o
o)
s)
c
Qo
o
I
o
>
o
3]
[
e
o)
2
=
(%2}
(o
=
<
c
o
L)
Ke]
[
2
=
=
3
>
]
o
©
©
o
®
I
N~
[
&)
<
-
h
©
I3
N
@
o
©
o
-
0
)
<
<
>
[0}
O




https://sede.educacion.gob.es/cid/consultaCID?cid=449510608296114987330662



Macquarie University, Sydney

Australian Catholic University

University of Western Australia, Perth

The University of Sydney

The University of New South Wales, Sydney
Austria

Universitat Wien
Beélgica

Universitat Gent

Universiteé Libre de Bruxelles

Université Catholique de Louvain
Brasil

Pontificia Universidad Catdlica de Rio
Canada

Concordia University - (CREPUQ)

Centennial College

University of Ottawa

Université de Sherbrook (CREPUQ)

University of Alberta, Edmonton
McGill University, Montreal
York University
Bishop’s University, Sherbrooke- (CREPUQ)
University of Regina

Chile

Universidad Alberto Hurtado
Universidad Catdlica Silva Henriquez
Pontificia Universidad Catdlica de Chile
Universidad Catdlica de Valparaiso

China
City University of Hong Kong
Colombia
Universidad Pontificia Bolivariana- Medellin

Pontificia Universidad Javeriana Bogota

EEUU
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Gonzaga University
University of Miami
University of San Diego
University of San Francisco
University of Texas at Austin
Hawaii Pacific University, Honolulu
Loyola University Maryland, Baltimore
Seattle University
Boston College
University of Scranton, PA
Canisius College, Buffalo, NY
State University of New York, New Paltz
Drexel University, Philadelphia
American University, Washington
St. Edwards University
John Carrol University
University of Dayton
Elmhurst College, Chicago
Fairfield University
Bentley College, Waltham, MA
Upper lowa University
Carroll College

Estonia
Tallinn University
University of Tartu

Filipinas

Ateneo de Manila University

Francia
Instituto Catolico de Paris
Université de Provence — Aix-en-Marseille
Université de Lorraine
Université Marc Bloch (Strasbourg 2)
ISIT- Paris

Guatemala

Universidad Rafael Landivar - Guatemala
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Hungria
Pazmany Péter Catholic University - Budapest
Eo6tvos Lorand University
Irlanda
University of Limmerick
Italia
Libera Universita Maria Santisima Assumpta
Universita degli Studi di Bologna
Universita degli Studi di Padova
Universita degli Studi di Roma Tor Vergata
Universita degli Studi di Trieste
Univesita Catolica del Sacro Cuore — Milan
Japon
Sophia University
Malta
University of Malta
Meéxico
Instituto Tecnoldgico y de Estudios Superiores
ITESM Monterrey y otros campus
Universidad Ibero-americana de Leon
ITESO — Guadalajara

Nueva Zelanda
Auckland University of Technology
Paises Bajos
Windesheim University of Applied Sciences
HAN-University of Applied Sciences
Panama
Universidad Catdlica Santa Maria la Antigua
Peru
Universidad del Pacifico

Portugal
Universidade Auténoma de Lisboa
Universidade Catolica Portuguesa - Braga -
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Universidade de Coimbra

Reino Unido
De Montfort University
St. Mary's University College
University of Westminster, London
University of Surrey - Guildford
University of Salford - Manchester
University of Brighton
Swansea University
Liverpool Hope University College
Heriot-Watt University - Edimburgo
Newman University College

Rep. Checa
Charles University - Praga
Suecia
Orebro University
Suiza
Université de Généve
Taiwan
Providence University
Turquia
Ihsan Dogramaci Bilkent University
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Personal académico

6.1. Profesorado

Categoria Universidad Total % Doctores % % horas de
dedicacion
Titular Universidad 23% 30%
Pontificia
Comillas -CESAG
Titular doctor Universidad 73% 73% 70%
Pontificia
Comillas-CESAG

6.1.1.Personal disponible

TIEMPO COMPLETO TIEMPO PARCIAL
190%. gle 50% de dedicacion 190%. gle .50%,
dedicacién al al Titulo dedicacién al | Dedicacion al
Titulo Titulo titulo

Dpto. Clema_slde 5 5 1
la Comunicacion
Dpto. Ciencias
Sociales y 4 4
juridicas
Dpto. Lenguas 1 3

Nuestra actual plantilla cuenta con un total de 22 profesores para el grado de Publicidad y
Relaciones Publicas algunos de los cuales imparten docencia tanto en esta titulacion como en el
grado de Periodismo o de Comunicacion Audiovisual. Por tanto, aunque en algunos casos su
contrato sea de dedicacion a tiempo completo (dedicacion exclusiva o dedicacion plena), su
dedicacion a la docencia es compartida en varias titulaciones y, en consecuencia, parcial en cada
una de ellas.

El mismo criterio se aplica a la inversa, es decir, para aquellos profesores que sélo
imparten docencia en una titulacion la dedicacion es plena, independientemente del tipo de
contrato (tiempo completo o parcial).

En el CESAG hay Unicamente dos categorias de profesorado: Titulares Doctores y
Titulares, y su tipo de contratacion, segun la dedicacion a la docencia y gestion del centro, tiene
tres variantes: Dedicacion a tiempo completo: jornada exclusiva o plena y Parcial.

El profesorado del grado de Publicidad y Relaciones publicas esta ubicado en 3 departamentos:
Ciencias de la comunicacion, Lenguas, Ciencias sociales y juridicas. EI personal docente se
distribuye en las categorias y con la vinculacién que se indica en la tabla adjunta:

Relacion de profesorado
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Dedicacion a la
Categoria titulacion
(Completa/Parcial)
4 Profesor Titular Doctor Completa
3 Profesores Titulares Completa
12 Profesores Titulares Doctores | Parcial
3 Profesores Titulares Parcial

Informacion concreta sobre el personal académico disponible:

a)
b)

Porcentaje total de profesorado que es Doctor: 73%

Categorias académicas del profesorado disponible:
Profesores titulares: 6
Profesores titulares doctores: 16

Numero total de personal académico a Tiempo Completo y porcentaje de dedicacion al
titulo:

7 profesores a Tiempo Completo y dedicacion exclusiva al titulo

9 4 profesores a Tiempo Completo (dedicacion exclusiva) y un 50% de dedicacion al
titulo

Numero total de personal académico a Tiempo Parcial (horas/semana) y porcentaje de
dedicacion al titulo:

5 41 profesores a Tiempo Parcial y un 50% de dedicacion al titulo:

- 1 profesor a Tiempo Parcial (4 horas semana) y un 50% de dedicacion al titulo

- 1 3-profesores a Tiempo Parcial (1,5 horas/semana) y un 50% de dedicacién al titulo

- 3 profesores a Tiempo Parcial (2 horas/semana) y un 50% de dedicacién al titulo

Repecto al profesorado acreditado, un profesor es Catedratico de Universidad, tres profesores estan
acreditados como Contratado Doctor, uno como profesor de Universidad privada y tres como Ayudante
Doctor. Seis de estos profesores tienen dedicacion a Tiempo completo, tres con dedicacion exclusiva al
titulo y tres con un 50% de dedicacion al Titulo. Dos tienen dedicacion parcial, uno tiene cuatro horas con el
50% de dedicacion al Titulo y otro dos horas con 50% de dedicacion al Titulo.

6.1.2. Personal necesario

Relacion de profesorado

TIPO DE MATERIA CREDITOS
Formacién bésica 60
Obligatorias 144
Optativas 18
Précticas externas 12
Trabajo fin de grado 6
Total 240
TIPO DE MATERIA CREDITOS Dpto de | Porcentaje
adscripcion
Formacién basica 60 Ciencias 40%
Comunicacion
Ciencias 40%
Sociales y
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Juridicas
Lenguas 20%
Obligatorias 144 Ciencias 70%
Comunicacion
Ciencias 17%
Sociales y
Juridicas
Lenguas 13%
Optativas 18 Ciencias 73%
Comunicacion
Ciencias 20%
Sociales y
Juridicas
Lenguas 7%
Practicas externas 12
Trabajo fin de grado 6
Total 240

Puede observarse como la proporcion de dedicacion del Departamento de Ciencias de la Comunicacion
es significativamente superior a la de los otros Departamentos correspondiendo esta proporcion a la
carga en créditos de las materias de la Titulacién. Los profesores de este Departamento con dedicacién
completa y parcial asumen el 60% de las asignaturas de la titulacién asi como el Practicum y algunas de
las asignaturas optativas. Muchos de los TFG son dirigidos por los profesores de este Departamento.

Los profesores del Departamento de Lenguas asumen mas o menos un 15% de la carga docente de la
Titulacion, las asignaturas del Médulo de Lenguas y algunas de las materias basicas de la titulacion.
También dirigen los Trabajos de Fin de Grado adscritos a su Departamento.

Los profesores del Departamento de Ciencias sociales y Juridicas asumen un 25% de la carga docente
de la Titulacién en materias basicas, del Modulo de Ciencias Sociales y juridicas, de Industrias Culturales
y Estructura del Sistema Audiovisual y algunas optativas. Dirigen también los TFG adscritos a su
Departamento.

Relacion de personal de apoyo

Se considera que el personal de apoyo, es suficiente para responder a las necesidades de la
titulacion. Tanto en lo que se refiere al apoyo técnico como logistico. El horario de atencién que
se cubre abarca desde las 7:00h hasta las 22:00h permaneciendo los distintos servicios
disponibles en turnos de mafiana y tarde.
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6.1.3. Adecuacion del profesorado

VINCULACION | EXPERIENCIA ﬁtl)_%cs,UACION .
CATEGO INVESTIGADORA, ; INFORMACIOIN
RIA ALA DOCENTE, AMBITOS DE | \pcionAL
UNIVERSIDAD | oo tr ol ONAL CONOCIMIEN
TO
Profesor | Dedicacion Beca de movilidad | Periodismo Doctor en
Titular Exclusiva Beca de digital Comunicacion
Doctor Dpto. Ciencias | investigacion enla | Periodismo
de la Hoover Institution | especializado | Licenciado en
Comunicacion | on War Periodismo
(California)
Multiples
publicaciones y
ponencias.
8 afios de docencia
en distintas
Universidades, en
Facultades de
Comunicacion
Cuatro afios como
redactor de prensa
escrita
Coordinacion de
Maésteres durante
cinco afnos.
Profesor | Dedicacion Ponencia en Publicidad y | Licenciado en
Titular Exclusiva congreso sobre Relaciones Ciencias de la
Dpto. Ciencias | Redes sociales y publicas. Informacion-
de la publicidad Disefio Publicidad y
Comunicacion gréfico Relaciones
2 afios vinculada a Publicas
las Licenciaturas
de Periodismo y Cursos de
Comunicacion doctorado
Audiovisual superados

4 afios vinculada a
los grados de
Periodismo y
Comunicacién
Audiovisual
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4 afos de actividad
profesional en
agencias de
publicidad y 4
comunicacion
empresarial

Multiples premios
a su actividad
profesional como
publicitaria

Profesor
Titular

Doctor
Contratado
Doctor
Profesor
de
Universida
d Privada

Dedicacion
Exclusiva
Dpto. Ciencias
de la
Comunicacién

Participacion en 4
proyectos de
investigacion del
Ministerio (8 afios)

Multiples
publicaciones y
ponencias.

Un afio de
docencia en
Licenciatura de
Comunicacién
Audiovisual

Colaboracién
docente en
Masteres y
Postgrado.

Un afio como
profesional en
instituto de
cinematografia
Un afio trabajando
en Departamento
de Marketing y
publicidad.

Cine

Documental

Narrativas

Industrias
culturales

Doctor en
comunicacion

Licenciado en
Publicidad y
Relaciones
Publicas

Profesor
Titular
Doctor

Dedicacion
Exclusiva
Dpto. de
Ciencias
sociales y
juridicas

Miembro de Grupo
de investigacion
con ponencias y
publicaciones.

7 afos de docencia
en Licenciatura 'y
grados de
Periodismo y
Comunicacién
Audiovisual.

Teoria de la
Comunicacio
ne
Informacion.

Teoriay
Filosofia del
Derecho y
Medios de
Comunicacio
n.

Doctor en
Filosofia del
Derecho

Licenciado en
Derecho.
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16 afios de
docencia en la
Facultad de
Derecho.

Profesor
Titular
Doctor

Dedicacion
Parcial
Dpto. de
Ciencias
sociales y
juridicas

4 afos de
investigacion
internacional sobre
Kierkegaard
Publicaciones en
revistas
especializadas y
libros.

10 afios de
docencia en
Filosofia

2 anos de docencia
en grados de
Periodismo y
Comunicacién
Audiovisual

Eticay
Deontologia

Doctor en
Filosofia

Profesor
Titular

Dedicacion
Parcial

Dpto. Ciencias
de la
Comunicacién

5 afios vinculado a
la docencia en
Licenciaturas y
grados de
Periodismo y
Comunicacién
Audiovisual.

2 afos vinculado a
la docencia en la
Facultad de
Derecho.

15 afios de
ejercicio
profesional del
Derecho.

Derecho y
Teorias de la
comunicacion

Licenciado en
Derecho.

Profesor
Titular

Dedicacion
Plena

Dpto. Ciencias
de la
Comunicacién

7 anos vinculado a
la docencia en
Licenciaturas y
grados de
Periodismo y
Comunicacién
Audiovsisual.

11 afios de
actividad
profesional en

Relaciones
publicas

Documentaci
ony
Periodismo

Liceciado en
Ciencias de la
Informacion-
Periodismo.
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Gabinetes de
comunicacion.

1 afio de
experiencia en
Medios de
comunicacion.
Profesor | Dedicacion 3 afios como Periodismo Licenciado en
Titular Exclusiva miembro de grupos | especializado. | Periodismo.
Dpto. Ciencias | de investigacion. Periodismo
de la radiofdnico.
Comunicacién | 8 afios de docencia
en Licenciatura 'y
grado de
Periodismo.
5 afios de actividad
profesional en
Medios de
comunicacion y
Gabinetes de
comunicacion.
Profesor | Dedicacion 5 Proyectos de Historia del Doctor en Historia
Titular Exclusiva Investigacion (mas | Periodismo.
Doctor Departamento | de 10 afios) Historia
de Ciencias contemporane | Licenciado en
Ayudante | sociales y Multiples a Historia
Doctor juridicas. publicaciones Identidades
culturales

3 afnos de docencia
en Licenciaturas de
Periodismo y
Comunicacién
Audiovisual

11 afios de
docencia en
Diplomatura de
Turismo.

4 afios de docencia
en grados de
Periodismo,
Comunicacién
Audiovisual,
Educacion Infantil.

7 afios de docencia
en Secundaria.
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Profesor
Titular
Doctor

Dedicacion
Exclusiva
Dpto. Ciencias
de la
Comunicacion
Departamento
de Ciencias
sociales y
juridicas.

4 afios participando
en grupo de
investigacion sobre
periodismo digital

3 afos vinculado a
las Licenciaturas
de Periodismo y
Comunicacién
Audiovisual

4 afios de docencia
en grados de
Periodismo y
Comunicacién
Audiovisual
Docencia en
Master

13 aflos de
actividad
profesional en
medios de
comunicacion y 9
en gabinete
comunicacion

Redaccion
periodistica y
Periodismo
en internet.
Sociologia

Licenciado en
Ciencias de la
Informacién-
Periodismo
Doctor en
Comunicacion

Profesor
Titular

Dedicacion
Parcial

Dpto. Ciencias
de la
Comunicacién

4 afios vinculado a
la licenciatura y
grado de
Periodismo.

26 afios de
experiencia
profesional en
Medios de
comunicacion

Entrevista.
Taller de
radio

Licenciado en
Ciencias de la
Informacién-
Periodismo.

Profesor
Titular
Doctor

Dedicacion
Exclusiva
Dpto. de
Lenguas

Premio Xavier
Fabregas 1994 para
proyectos de
investigacion
Multiples
publicaciones
especializadas.

Experiencia en
catalogacion de
fondos manuscritos
y libros

2 anos vinculada a

Lengua
castellana
escrita y oral
Lengua
catalana
escrita y oral
Movimientos
literarios
contemporane
0S

Guion

Doctor en
Filologia
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las titulaciones de
Periodismo y
Comunicacién
Audiovisual

10 afios como
profesora
universitaria y en
Centros de
ensefianzas medias

Profesora de
Master

Mas de 25 afios
como guionista

Profesor | Dedicacion Mencion especial Creacion Doctor en
Titular Exclusiva del Consejo publicitaria Comunicacién
Doctor Dpto. Ciencias | Audiovisual de
de la Cataluiia. Videojuegos | Licenciado en
Comunicacion Publicidad y
Relacione
Profesor de inglés publicas
y nuevas
tecnologias
Participacion en
programas de radio
educativos
Experiencia
profesional como
creativo
publicitario y
disefiador en
Gabinete de
comunicacion
Profesor | Dedicacién 2 proyectos de Lengua Doctor en Llengua
Titular Exclusiva investigacion (6 catalana en Catalana
Doctor Dpto. de anos) medios de Licenciada en
Lenguas comunicacion | Filologia Catalana
Ayudante 2 grupos de :
Doctor investigacion Fonética y
Multiples Gramética
publicaciones y catalana
comunicaciones. Modelos de
Coordinacion uso de la
Lengua
Modelo linguistico | catalana

en una Television
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4 afios vinculada a
las Licenciaturas
de Periodismo y
Comunicacién
Audiovisual y 5
afos a la
Diplomatura de
Magisterio.

4 afios vinculada a
los grados de
Periodismo y
Comunicacién
Audiovisual

Docencia en
postgrados y
master

5 afos docencia en
Secundaria

Profesor
Titular
Doctor

Catedratico

Dedicacion
Parcial
Dpto. de
Ciencias
sociales y
juridicas

19 proyectos de
investigacion (25
afios) y 3 tramos
(10 trienios)
reconocidos.

7 afios vinculado a
la docencia en las
Licenciaturas y
grados de
Periodismo y
Comunicacién
Audiovisual.

30 afios de
docenciaen la
Facultad de
Historia

1 afo de docencia
en la Diplomatura
de Magisterio

5 afos de docencia
en secundaria

Direccion de
postgrados y

Historia
contemporane
a e Historia
del
Periodismo.

Doctor en Historia
Catedratico de
Universidad

Licenciado en
Historia

csv: 135662493355893996725167





Masteres

1 afio como
guionista.

Profesor
Titular

Dedicacion
Exclusiva
Dpto. de
Lenguas

Publicacion de
articulos de
investigacion en
revistas
especializadas.

13 afos de
docencia en
Ensefianzas Medias

2 afos de docencia
en los grados de
Periodismo y
comunicacion
audiovisual

Colaboracion
habitual en prensa

Fotografia

Lengua
espafiola y
Literatura

Modelos de
uso de la
Lengua
espariola

Licenciado en
Filologia
hispanica

Master en
periodismo

Profesor
Titular
Doctor

Contratado
Doctor

Profesor
de
Universida
d Privada

Dedicacion
Exclusiva
Dpto. Ciencias
de la
Comunicacién

3 proyectos de
investigacion del
Ministerio (8 afios)

10 afios de
docencia
universitaria en
Licenciatura de
Teologia

4 afios de docencia
en Licenciatura de
Periodismo

4 afios Direccion
de master de
periodismo

2 afnos Vicedecano
de la Facultad de
Teologia

Colaboracién
habitual en prensa
y radio.

Responsabilid
ad social
corporativa

Comunicacio
n interna

Cristianismo
y Cultura
contemporane
a.

Doctor en
Teologia Biblica

Doctor en
Periodismo

Profesor
Titular
Doctor

Dedicacién
Plena
Dpto. Ciencias

10 afios de
docencia
universitaria en

Licenciado en
Ciencias de la
Comunicacién
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de la
Comunicacién

master y postgrado

1 afio vinculadO a
la docencia en
grados de
Periodismo y
Comunicacién
Audiovisual

Experiencia de 30
aflos como Jefe de
prensa en diversas
instituciones

Licenciado en
Psicologia

Doctor en
Periodismo

Profesor
Titular
Doctor

Ayudante
Doctor

Dedicacion
Plena

Dpto de
Ciencias
sociales y
juridicas

4 proyectos de
investigacion
I+D+i

Mas de 50
publicaciones

Profesor
conferenciante.
Facultad de
Filosofia y Letras.

Profesor de los
estudios del 2°
Curso del Grado en
Historia (1 afio)
Profesor de la
UOM (1 afo)
Profesor de los
estudios de
Educacion
Primaria'y
Comunicacién
Audiovisual (2
afos)

Experiencia de 8
aflos como docente
de Ensefianzas
medias .

Asesoramiento
histérico de

exposiciones y
visitas guiadas.

Estudios
culturales

Doctor en Historia

Doctor en
Estudios
Culturales

Profesor

Dedicacién

Participacion en

Lengua

Doctora en
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Titular
Doctor

Exclusiva
Departamento
de Lenguas

dos proyectos de
investigacién con
Universidades
americanas.

10 aflos de
experiencia
docente en
Facultades de
Lengua en Espaia
y Estados Unidos

aplicada a los
medios

Filologia
Licenciada en
Filologia
romanica
Licenciada en
Filologia inglesa

Profesor
Titular
Doctor

Contratado
Doctor

Dedicacion
Exclusiva
Dpto. de
Ciencias
Sociales y
Juridicas

Participacion en un
Proyecto de
investigacion 1+D
Miembro de cuatro
grupos de
investigacion

16 afios como
docente en la
Facultad de
Historia

3 cursos como
profesor en el
grado de
Educacion
Primaria

8 afos como
Director de
relaciones
institucionales

Director de archivo
Director de
publicaciones.

Historia del
pensamiento,
de la
comunicacion
de los Medios

Doctor en Historia
Licenciado en
Historia

Profesor
Titular
Doctor

Contratado
Doctor

Dedicacion
Parcial
Dpto. de
Ciencias
Sociales y
Juridicas

Participacion en 7
proyectos de
investigacion
I+D+i (16 afios)

Multiples
publicaciones y
ponencias

4 afios vinculada a
la licenciatura de
Comunicacién
Audiovisual y 4

Economia
aplicada

Doctor en
economia
Licenciada en
economia
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afios vinculada al
grado de
Comunicacién
Audiovisual.

Mas de 10 afios de
docencia en la
Facultad de
Economia

Informacion concreta sobre la adecuacion del personal académico disponible:

VYV VV V

Experiencia docente:

El 55% del profesorado tiene entre 1 y 5 afios de experiencia docente en titulaciones del
ambito de las Ciencias de la Comunicacion en centros de educacion universitaria. Y el
45% mas de 5 afios.

Parte del profesorado con experiencia docente universitaria en el &mbito de Ciencias de
la Comunicacion tiene también experiencia docente universitaria en otras titulaciones
del ambito de las Ciencias Sociales y Juridicas. El 18,3% del total del profesorado tiene
entre 1 y 5 afios de experiencia en alguna de ellas, el 23% entre 5 y 10 afios y el 18%
mas de 10 anos.

Experiencia investigadora y acreditacion en tramos de investigacion reconocidos:

El 4,5% del profesorado tiene més de tres tramos de investigacion reconocidos

El 31% del profesorado tiene méas de 1 afio y menos de 5 de actividad investigadora; el
22,7% entre 5y 10 afos, y el 14% mas de 10 afios.

Experiencia profesional diferente a la académica o investigadora:

Gran parte del profesorado vinculado a la titulacion tiene experiencia profesional en
diferentes dmbitos de la comunicacion: medios de comunicacién, comunicacion
organizacional, agencias de publicidad, etc. Por tanto, los porcentajes que se expresan a
continuacion incluyen a profesionales en muchos casos coincidentes.

El 45,6% del profesorado tiene experiencia profesional en empresas de comunicacion o
Gabinetes de comunicacion: el 23% del total del profesorado mas de 10 afios, 9% entre 5
y 10 afios y el 13,6% entre 1 y 5 afos.

El 18,1% del profesorado tiene experiencia profesional en docencia en primaria o
secundaria.

El 4,5% del profesorado tiene experiencia profesional en bibliotecas.

El 9% del profesorado tiene experiencia profesional en asesoramiento de manuales y
visitas guiadas

El 4,5% tiene experiencia en traduccion en traduccion.

El 4,5% del profesorado tiene experiencia profesional abogacia.

Para clarificar mas la idoneidad del personal docente se han elaborado estos cuadros resumen de
la informacion aportada mas arriba:
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Experiencia docente

% Afios Ambito Centro
45 % Més de 5 afios Ciencias Sociales | Centros de
y Juridicas | educacion
(Comunicacion) Universitaria
55% Entre 1y 5 afios Ciencias Sociales | Centros de
y Juridicas | educacion
(Comunicacion) Universitaria
18 % Més de 10 Afios | Ciencias Sociales | Centros de
y Juridicas educacion
Universitaria
23% Entre 5y 10 afios | Ciencias Sociales | Centros de
y Juridicas educacion
Universitaria
18,3 % Entre 1 y 5 afios Ciencias Sociales | Centros de
y Juridicas educacion
Universitaria

Entendemos que un 65 % del profesorado se situa en el nivel de profesor consolidado con mas
de 5 afios de experiencia docente en centros de educacidn universitaria, teniendo en cuenta que
se trata de una titulacion de nueva implantacion en este Centro consideramos que la titulacion

cuenta con un numero suficiente de profesores con experiencia docente.

Experiencia investigadora

% Tramos de investigacion Ambito cientifico
4,5% 3 Ciencias Sociales y Juridicas
% Afos actividad investigadora Ambito cientifico

14% Mas de 10 afios

Ciencias Sociales y Juridicas

22, 7% Entre 5y 10 afios

Ciencias Sociales y Juridicas

14% Entre 1 y 5 afios

Ciencias Sociales y Juridicas
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6.2. Otros recursos humanos

6.2.1. Relacion de personal de apoyo

CATEGORIA

DEDICACION

3 Jefe Superior Administrativa

Tiempo Parcial

2 Auxiliar Reprografia

Tiempo Parcial

2 Recepcionista

Tiempo Parcial

2 Auxiliar Biblioteca

Tiempo Parcial

2 Licenciados

Tiempo Parcial

1 Técnico industrial, rama electrénica Tiempo Parcial
2 Analistas Tiempo Parcial
1Servicios Generales Tiempo Parcial
7 Limpieza Tiempo Parcial

1 Técnico especialista en oficios

Tiempo Parcial

1 Cocinero

Tiempo Parcial

1 Camarero

Tiempo Parcial

1 Programador

Tiempo Parcial

6.2.2. Adecuacion del personal de apoyo

Tipo Vinculacion Univ.

Formacion / Experiencia Profesional

Indefinido / Completo
Administracion

en

Diplomada en Magisterio (Filologia); formacion en
contabilidad y finanzas. 11 afios en Administracion
siendo responsable de la gestion de contratos, néminas y
contabilidad del Centro. Responsable del Area de
Gestion e Infraestructuras

Indefinido / Completo
secretaria

en

Secretariado internacional de Alta Direccion. Nivel alto
de idiomas. Experiencia profesional como secretaria de
Direccion. Desde hace 4 afios gestiones en secretaria,
siendo responsable de la gestién académica, atencién al
alumnado, tramitacion de titulos, etc.

Indefinido / Completo
Secretaria

en

Licenciada en Filosofia. Desde hace 2 afios gestiones en
secretaria, siendo responsable de la gestion académica,
atencion al alumnado, tramitacion de titulos, etc.

Indefinido / Completo
Reprografia

en

Responsable de la gestion de Reprografia desde hace 9
afios (turno mafana). Entre sus funciones principales
fotocopias, plastificaciones y encuadernaciones.

Fijo discontinuo / Parcial
Reprografia

en

Gestion Reprografia desde hace 2 afios (turno tarde).
Entre sus  funciones  principales  fotocopias,
plastificaciones y encuadernaciones.

Indefinido / Completo
Recepcidn

Gestion de Recepcidn y centralita desde hace 19 afos.
Responsable de la atencion telefonica y personal,
recepcion y entrega de correspondencia (turno mafiana).

Indefinido / Parcial
Recepcién

en

Gestion de recepcion y centralita desde hace 16 afos.
Responsable de la atencion telefonica y personal,
recepcion y entrega de correspondencia (turno tarde).

Indefinido / Completo
Biblioteca

Desde hace 10 afios responsable de la catalogacion,
adquisicion y reparacion de fondos bibliograficos (turno
de mafiana). Anteriormente 2 afios como ayudante en
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secretaria y biblioteca. Actualmente cursando la carrera
de Filosofia y Letras (UNED)

Indefinido / Parcial en
Biblioteca

Desde hace 6 afios responsable de la catalogacion,
adquisicion y reparacion de fondos bibliograficos (turno
de mafiana). Actualmente cursando la carrera de
Psicologia (UNED)

Indefinido / Parcial

Licenciado en Ingenieria Técnica de Sistemas,
Informatica, 11 afios siendo el responsable del
funcionamiento de los sistemas informaticos del Centro.
Durante el primer afio también impartié clases en la
Diplomatura de Magisterio.

Indefinido/Parcial
Gabinete de comunicacién

Licenciado en Periodismo. Desde hace un afio
responsable de la revista del Centro. Forma parte del
Gabinete de comunicacion.

Indefinido / Completo en el
Gabinete de comunicacion

1 afo en el Centro encargandose de la pagina web y los
formando parte del Gabinete de comunicacion.
Responsable del disefio, maquetacion de la revista del
Centro.

Indefinido/Parcial
Gabinete de comunicacion

Disefiador. 1 afio en el Centro formando parte del
Gabinete de Comunicacién, responsable de disefio y
difusion de Campanas.

Indefinido/Parcial

Desde hace un aflo, mantenimiento del servidor.

Indefinido / Completo en
Cafeteria

Desde hace 8 afios trabajo en cafeteria, atencion en barra
(turno mafana).

Indefinido / Completo en
Cafeteria

Cocinero. Desde hace un afio responsable de la
elaboracion de menus, bocadillos,etc. de la cafeteria.

Indefinido / Completo en
Cafeteria

Desde hace 1 afio responsable de la atencion en barra
(turno tarde).

Indefinido / Completo en
servicios generales

Desde hace 7 afios responsable de servicios generales y
de limpieza del Centro.

Indefinido / Parcial en

6 afios en la limpieza del Centro.

limpieza
Indefinido / Parcial en | 7 afiosen la limpieza del Centro.
limpieza
Indefinido / Parcial en | 7 afios en la limpieza del Centro.
limpieza

Indefinido / Completo en
limpieza

4 afios en la limpieza del Centro.

Indefinido / Completo en
limpieza

1 afio en limpieza del Centro. Anteriormente, 4 afios en
Cafeteria

Indefinido / Completo en
limpieza

1 afio en limpieza del Centro. Anteriormente, 4 afios en
Cafeteria

Indefinido / Parcial en
Técnico  especialista  de
oficios

Desde hace 5 afio en servicios generales y de
mantenimiento del Centro.

Indefinido / Parcial

Técnico Industrial en Rama Electronica. Responsable de
plato y cdmaras, sala de edicion, radio y postproduccion
desde octubre de 2006.
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El personal de este servicio realiza tareas de apoyo a la docencia, especialmente en las
areas de realizacion (platd, control de realizacion y camaras) y de edicion y
postproduccion.

6.3. Mecanismos para asegurar la igualdad entre hombres y mujeres y
la no discriminacion de personas con discapacidad

La Junta de Gobierno de la Universidad Pontificia Comillas, en la sesion celebrada el 28
de marzo de 2011, aprob6 un documento titulado “Manifestacién de no discriminacién”
con el siguiente texto:

“La Universidad Pontificia Comillas, en el cumplimiento de sus fines y compromisos,
recogidos en el Titulo Preliminar de los Estatutos Generales de la Universidad, velara
para que en todas sus normas y actuaciones no se produzca discriminacion alguna por
razén de nacimiento, origen racial o étnico, sexo, religion, conviccion u opinion, edad,
discapacidad, orientacion o identidad sexual, enfermedad, lengua o cualquier otra
condicion o circunstancia personal o social, orientando la actividad universitaria hacia
el respeto de los derechos humanos, el progreso social, la cultura de la paz, el respeto
al medio ambiente y el desarrollo sostenible.

La Universidad Pontificia Comillas arbitrara las medidas necesarias para establecer
los procedimientos e instrumentos que permitan erradicar y prevenir las conductas o
situaciones que resulten contrarias a cualquiera de los derechos fundamentales y
procurara una presencia equilibrada de varones y mujeres en todos sus 6rganos de
decision.”

Muestra del interes y el compromiso de la Universidad con la igualdad, fue la creacion,
en julio de 2009, del Comité de Igualdad, dirigido a velar por la igualdad entre todos los
trabajadores de la Universidad a fin de que no exista discriminacion de ningun tipo
incluyendo los procesos de contratacion.
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RECURSOS MATERIALES Y SERVICIOS

7.1. Justificacion de que los medios materiales disponibles son adecuados

Para el Titulo de Publicidad y Relaciones Publicas, el CESAG cuenta con las
infraestructuras y equipamientos siguientes:

Edificio Principal:

Planta baja: Despachos de Direccion, Jefatura de Estudios, Secretaria General, Area de
Calidad e Innovacion, Atencién al Alumnado, Oficina de Postgrados, Oficina de
Relaciones Internacionales, Orientacion Psicopedagdgica, Insercion laboral, Secretaria,
Administracion, diecisiete despachos, Sala del profesorado, Pastoral Universitaria,
Capilla, Copisteria, dos aulas.

Primer piso: tres despachos, Platé de Television, control de Realizacion, Sala de
Edicién, Postproduccién Audiovisual, Estudio de Radio, Sala de Informatica, Gabinete
de Comunicacion, ocho aulas.

Segundo piso: Sala de conferencias, nueve aulas.

Tercer piso: Taller, Laboratorio, un aula.

Edificio B: donde encontramos ubicados el salon de actos, la cafeteria, el
polideportivo, la biblioteca, los seminarios de trabajo y la sala de estudio.

El centro desde el curso 2007-2008 pone a disposicion de los alumnos, PDI y PAS dos
conexiones wifi, que abarcan toda la superficie del centro.

El CESAG dispone del servicio de Campus Virtual de ensefianza flexible y a distancia
que incorpora el uso de la telematica en la docencia universitaria. Este servicio empez6
a funcionar durante el curso 2000-2001, como un compromiso de la institucion para
acercarse a las demandas concretas de los diferentes colectivos del centro de ensefianza
superior. Cabe sefialar que desde el curso 2006-2007 el Campus Virtual del CESAG
funciona sobre la plataforma Moodle y es utilizado por el profesorado como
complemento a la docencia presencial.

Asimismo, todas las aulas del CESAG disponen de pupitres y sillas moviles (mobiliario
movil) facilitando asi todo tipo de trabajos en grupo e individuales. Las aulas estan
equipadas con un televisor, un DVD, un video, un video proyector, una pizarra, una
pantalla retractil y calefaccion, y ademas las aulas 01, 02, 15, 16,17, 27, 28, 29 y 31
tienen un sistema de refrigeracion basado en una bomba frio-calor.

Descripcion de los servicios, infraestructuras y equipamientos:

Recepcion: sus funciones basicas son la atencion telefonica y personal, la vigilancia del
centro, la ejecucion de recados y encargos, la recepcién y entrega de correspondencia, la
planificacion y distribucion de los mecanismos de soporte informatico y audiovisual
(los portatiles del centro, mandos del proyector, televisor y DVD). El servicio de
recepcion dispone del control de un sistema de megafonia para comunicarse con todo el
centro, la centralita telefénica y un sistema de vigilancia por cdmara para cubrir y
controlar todos los accesos al centro.
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Copisteria: sus funciones son las siguientes: fotocopias, plastificaciones vy
encuadernaciones, el cobro de las mismas y mantenimiento del stock del material
propio. El servicio dispone de cuatro fotocopiadoras, dos de las cuales se encuentran en
la misma dependencia y las otras dos accesibles a los estudiantes. También dispone de
tres plastificadoras para realizar plastificaciones de diferentes tamafios (DIN A3, DIN
Ad..)

Despachos de los Profesores: se reparten entre la planta baja y el primer piso del
edificio Principal. En los despachos, los profesores reciben a los alumnos para la tutoria
individual y personalizada.

Sala de Profesores: dispone de ordenadores, impresoras y conexion a internet, una mesa
de juntas, un televisor, un DVD, un video, un dispensador de agua y de café, una
nevera, tres sofés, casillero de correspondencia del PDI y PAS.

Secretaria: responsable de la gestion académica (matriculas, actas,..) y atencién al
alumnado, tanto en el periodo de matricula como a lo largo del curso, y de la expedicion
de titulos al finalizar los estudios. El horario de atencion al pablico es de 9 a 14 h y de
15 a 18 horas.

Administracion: responsable de la gestion de contratos, néminas y de la contabilidad del
centro. El horario de atencion al alumnado es de 9 a 14h y de 15,30 a 18,30 horas.

Gabinete de Orientacion e Insercion Laboral: responsable de orientar a los alumnos del
programa formativo en cuestiones psicopedagdgicas y laborales.

Gabinete de Comunicacion: responsables de la comunicacion interna y externa del
CESAG. Dispone de una sala equipada con los medios necesarios para el trabajo de
disefio: ordenadores, impresoras de carteles, escaners, plastificadotas, etc.

Plat6 de TV: Este espacio funciona a pleno rendimiento desde 2005, esta equipado por
tanto con material de Gltima tecnologia consta de dos salas, una sala de control y un
platd para la realizacion de productos audiovisuales:

3 camaras “Sony power Had ex”

3 tripodes “Vinten vision 117

3 CCU “Sony D50 con remotes

Matriz “Network Vikinx”

Intercom 5 canales “ASL”

Monitor de forma de onda “Videotek VITM-100"

Mesa de Mezclas “Snell and Wilcox switchpack cp8”
Tituladora “PinnacleDeko 550”

Servidor video playout “Avid Airspeed”

2 Player /recorders “Panasonic DVC pro” con mesa de edicion
Pc prompter “Autoscript”

Servidor de texto “Avid iNews”

Mesa de sonido “Soundcraft GB4”

Monitores de referencia audio “Yamaha mSp3” x2

Monitores de referencia video “JVC TM H150 C”x 2 “JVC TM A101 G” x 4
Receptores inhalambricos “Senneheiser ew300G2” x4
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Micros varios solapa y mano

Auricular talkback x2

Grabador HD /DVD “Pioneer DVR 540 HX”

Panel de iluminiacion “Lightech SP12” pares y fluorlight 12 canales de iluminacion
directa e indirecta configurable.

Ademas, el CESAG cuenta con 9 camaras profesionales que pone a disposicion del
alumnado para la realizacién de trabajos fuera del Centro:

1 camara DVC Pro Panasonic Aj-sac615E

6 camaras formato mini dv Panasonic DVX 100B

3 camaras HDPS2 Panasonic HVX200E

3 Céamaras Panasonic P2 HD 171

Sala de Edicion: sala donde los alumnos pueden realizar sus trabajos o practicas en el
sistema de edicién (Sistema operativo: Windows XP SP2). Consta de 16 estaciones de
trabajo, 15 workstations HP 4300 Avid Newscutter XP / iNews y 2 workstations HP
4600 Avid Newscutter XP / iNews, con teclados de edicion de video, micr6fonos y
auriculares.

Salas de Postproduccion: el centro dispone de dos salas equipadas con estaciones de
trabajo apple mac pro y un servidor mac xserver todo ello centralizado en el sistema de
edicion de video FlInal Cut y Color para el etalonage de imagen en movimiento. Estas
instalaciones estan dotadas de monitores calibrados Eizo ColourEdge también
utilizadas para postproduccion fotografica mediante el software Apple Aperture.

Sala de Radio: esta formada por la sala de control y la de emision. La sala de emision
consta de una mesa con ocho sillas méviles y las paredes de la sala se han forrado con
paneles para absorber el eco y mejorar asi la calidad del sonido. Por otro lado, la sala de
control consta de una mesa para el técnico de control, un ordenador portétil, sistema
VIVA X-FRAME de almacenamiento, reproduccién y gestion de audio, controladora,
mezclador de micréfonos, equipos moviles para emisiones desde el exterior, etc. En
ambas salas se han instalado dos relojes en formato analdgico y digital. El estudio de
radio esta dotado de:

- Control de realizacion:

Mesa DHD digital de 16 canales

2 lineas hibridas telefonicas

Linea RDSI

2 Platinas de CD

2 Monitores de referencia

Un sistema informatico de gestion y realizacion de audio Xframe
Distribuidor de auriculares PSR

8 previos de micréfono Audiotécnica

Estudio de radio
6 micros dindmicos Microtech Gefell

6 Auriculares de estudio
6 previos de auricular
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6 pies Sennheiser micro
- Material para exteriores

Audiocodec rdsi Prontonet

Mesa Shure 6 canales

Distribuidor de auriculares Behringer
Microfonia dinamica Beyerdinamic
Auriculares

6 grabadoras de estado sélido Tascam
Pértigas carbono 2

Pértigas aluminio 1

lluminacién - 2 kits 1000 vatios
Refelctores astolite - 2

Mesas mezcla Soundcraft - 2

Equipo sonido rodaje - 2

Micros cafion rode - 2

Micros cafion Sennheiser - 1

Micros corbata AKG & Sennheiser - 5
Magnetoscopio Sony HDV - 3

Cafeteria: La cafeteria ademéas de la atencion en la barra dispone de un servicio de
cocina con preparacién de menus, platos combinados y bocadillos. También se
encargan de la realizacién y supervision de pedidos de material propio y para eventos
que tengan lugar en el centro.

Biblioteca: dispone de dos personas en turno de mafana y tarde, en horario de 8 a 20
horas. La responsable de biblioteca se encarga de la catalogacion, adquisicion y
reparacion de fondos bibliograficos. El personal de biblioteca es el encargado de
gestionar y renovar préstamos del fondo bibliotecario, para ello se exige la tarjeta de
estudiante o el DNI. Dicha gestion también se puede realizar a través de la pagina web o
por via telefonica. La sala de lectura cuenta con 66 puestos y un ordenador para la
consulta de catdlogos. Dispone de fuentes bibliogréaficas, hemerogréaficas y
videograficas. También se encarga de adquirir la bibliografia solicitada por los
profesores siguiendo el protocolo establecido para ello.

Seminarios de trabajo: sala situada en el segundo piso del edificio B, constituida por
diez dependencias individuales cada una con su puerta, a las que llamamos seminarios,
siendo su capacidad media de 6 personas por seminario y con una disponibilidad horaria
de 8 a 20 horas. Estan equipados con una mesa Yy sillas en las que los alumnos y
profesores pueden realizar trabajos en grupo y las reuniones.

Sala de Estudio: situada en el tercer piso del edificio B y dotada de mesas y sillas
moviles para que los alumnos puedan estudiar con capacidad de 80 plazas.

Saldén de Actos: espacio dedicado a la celebracion de eventos publicos (reuniones,
conferencias, entrevistas y cursos). Su capacidad es de 210 butacas dotadas de un brazo
extraible para poder tomar anotaciones y apuntes. Dispone de una tarima con cuatro
mesas y sillas donde se colocan los ponentes e invitados. El salon esta equipado con un
video proyector HD para la proyeccion de cine y un video proyector para conferencias y
un sistema de megafonia controlado desde la parte posterior del salon, en una pequefia
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sala, denominada sala técnica. Para la proyeccion de videos dispone de dos pantalla
retractiles.

Polideportivo: cancha de 480 metros cuadrados con dos canastas mdviles que
posibilitan convertir dicha cancha en una pista de basquet, balonmano, fatbol sala y
voleibol. Esta dotado de dos vestuarios para chicos y chicas con sus duchas y aseos y de
dos almacenes para guardar todo el material deportivo (colchonetas, porterias, balones,
redes, aros, etc.).

Sala de Conferencias: se utiliza como aula para impartir clases a grupos grandes,
realizacion de exdmenes y en ocasiones para conferencias. Tiene una capacidad maxima
para 100 personas.

Aula de Informatica: consta de 47 ordenadores con pantallas planas y una impresora
laser. El aula se halla separada en dos partes por unas puertas de cristal sistema
acordeon, lo que permite el uso del aula en su totalidad para todos los alumnos, o bien el
uso de la mitad de ella para la imparticion de clases y la otra mitad al servicio del
alumnado para consultas y trabajo autonomo.

Aulas: todas las aulas del Centro disponen de pupitres y sillas moviles (mobiliario
movil), pantalla retréctil, pizarra de rotulador, video proyector, video y DVD, asi como
conexion wifi. La mesa del profesorado dispone de conexiones para el uso de los
portétiles que el profesor puede utilizar.

A continuacion exponemos un cuadro resumen de todas las aulas disponibles, asi como
su capacidad:

Planta Aula Capacidad
Baja 01 Psicomotricidad 80 estudiantes
02 Mdsica 54 estudiantes
Primera 11 60 estudiantes
12 60 estudiantes
13 60 estudiantes
14 35 estudiantes
15 60 estudiantes
16 47 estudiantes
17 40 estudiantes
Aula Informatica 47 estudiantes
Segunda 21 64 estudiantes
22 60 estudiantes
23 60 estudiantes
24 42 estudiantes
25 36 estudiantes
26 44 estudiantes
27 58 estudiantes
28 51 estudiantes
29 60 estudiantes
Sala de Conferencias 100 estudiantes
Tercera 31 44 estudiantes
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Laboratorio 55 estudiantes
Taller de Plastica 46 estudiantes

El Centro tiene una capilla donde se celebran Eucaristias para todo el personal que
desee asistir y conciertos de corales de diferentes colegios.

Desde la construccion del edificio se han ido incorporando los elementos necesarios
para la mejora de la accesibilidad y eliminando las barreras arquitectdnicas y de la
comunicacion que representaban un obstaculo para el acceso independiente de las
personas con discapacidad. En concreto, se realizaron reformas de importancia durante
el 2003 y el 2004 que supusieron la eliminacion de barreras arquitecténicas en la linea
de los principios y las condiciones de accesibilidad que establece la Ley 51/2003, de 2
de diciembre. En el curso 2009/10 se incorpord un elevador para la Sala de Edicién
haciendo asi el Centro totalmente accesible.

Los espacios que conforman el CESAG son accesibles desde el exterior y en general las
aulas, despachos y servicios disponen de itinerarios practicables para personas con
discapacidad.

En cualquier caso, cuando una persona con dificultades de movilidad se matricula en
unos estudios que impartimos en el CESAG se inicia un protocolo individualizado de
accesibilidad para maximizar su independencia en el acceso a las aulas, despachos y
Servicios.

El personal de secretaria comunica esta situacion al Area de Atencion al Alumnado y
este activa un plan de atencién a los alumnos con discapacidad integrado en el Plan de
Accidn Tutorial. El encargado de ejecutar el plan es el tutor de curso.

Considerando la especificidad del CESAG y teniendo en cuenta la importancia de
acercar nuestros alumnos a la sociedad real, tenemos convenios de colaboracion con
empresas de comunicacion de las islas, que favorecen la utilizacion de sus
infraestructuras por parte de nuestros alumnos.

El listado de empresas de comunicacién con las que tenemos firmado un convenio de
practicas es el siguiente:

Agencias de comunicacién y publicidad:
Law and Comm.
H2A Comunicacio
Global Services 360

Gabinetes de comunicacion institucionales y empresariales:
Govern de les llles Balears
Bisbat de Mallorca
AMADIP-Esment
Sa Nostra
Endesa
Melia Hotels International
Orizonia
Globalia
Palmaplanas
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Productoras:
Central Broadcaster Media
Palma Pictures
Tresques
Televisiones:
TVE
Canal 4
IB3TV
Radios:
IB3 Radio
Cadena SER
COPE
ABC Ultima Hora Punto Radio
Radio Marca
Radio Mania
Agencias de informacion:
EFE
Europa Press
Medios impresos y digitales:
Ultima Hora
Diari de Balears
El Mundo
Diario de Mallorca
Ciutat.es

Se trata de empresas que trabajan en sectores profesionales representados en el plan de
estudios: publicidad y relaciones publicas, comunicacion institucional, creacion de
contenidos (tanto informativos como audiovisuales en general), produccion y
distribucién de esos mismos contenidos, etc.

Mecanismos de que se dispone para asegurar la revision y mantenimiento de
infraestructuras.

El Servicio Técnico del CESAG es el responsable de identificar las necesidades
asociadas a los recursos, de planificar su adquisicion, de revisarlos, recibirlos e
inventariarlos y, finalmente, de su mantenimiento y gestién de incidencias, ademas de
presentar las necesidades al Equipo Directivo.

Todas las responsabilidades antes mencionadas son planteadas y ejecutadas a partir del
andlisis de recursos materiales y una propuesta de mejora de gestion de recursos cuya
responsabilidad recae en la Comisién de Garantia de Calidad. Dicha comision del
CESAG, con periodicidad anual o inferior ante situaciones de cambio, realizara un
informe de los recursos materiales del centro asi como de los indices de satisfaccion,
reclamaciones y procesos abiertos relacionados con los mismos, elaborando finalmente
propuestas para subsanar las debilidades detectadas.

7.2. Prevision de adquisicién de los recursos materiales y servicios necesarios

Durante los ultimos afios el CESAG ha adaptado sus equipos de grabacion y estaciones
de postproduccion a formatos de intercambio de alta definicion. El proximo gran
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proyecto de infraestructura tecnoldgica del CESAG es la creacion de una nueva sala de
creacion de contenido media dedicado a el disefio web, gréfico e interface.

Se propone la introduccion de 8 estaciones de trabajo Apple Imac con tabletas de dibujo
bamboo y Autodesk Sketchbook ademés de Adobe CS6 master collection y algunas
aplicaciones similares.
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8.1. Estimacion de valores cuantitativos

Tasa de graduacion

Tasa de abandono

Tasa de eficiencia

Nuevos indicadores

Estimacion del 70%.

Estimacion del 15%.

Estimacion del 70%.

Denominacion

Definicién

Valor

Tasa de éxito

Relacion porcentual entre el nimero de
créditos superados por los alumnos de una
titulacion en un curso  académico
determinado respecto de los créditos
presentados a evaluacion

80%

Justificacion de los indicadores propuestos

Al tratarse de una titulacion de nueva implantacion, hemos procedido a calcular los
valores medios de cursos anteriores procedentes de los datos histéricos, en los ultimos
dos afios, de las titulaciones de la misma rama que se imparten en el Centro de
Ensefianza Superior Alberta Giménez.
De este modo ofrecemos una estimacion de las tasas para el Grado en Publicidad y
Relaciones Publicas, producto de las tendencias observadas.
Por otra parte se han tenido en cuenta el perfil de ingreso recomendado, el perfil de
ingreso real de los estudiantes que acceden a estos estudios en afios anteriores, asi como
la adecuacion de dichas tasas a los objetivos del Centro.
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